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Sfowo wstepne

Oddajemy do rak Czytelnikéw tom pt. Komunikologia. Teoria i praktyka komu-
nikacji po§wiecony jednej z najbardziej dynamicznie rozwijajacych sie dziedzin
nauk spotecznych i humanistycznych, jakg jest komunikologia. Jest to juz trze-
ci tom serii wydawniczej Wydawnictwa Naukowego Instytutu Filozofii UAM -
»Biblioteka Komunikacji Spolecznej”. Zebralismy w nim prace kilkunastu czoto-
wych polskich teoretykéw komunikacji reprezentujacych najwazniejsze rodzime
osrodki badawcze.

Istnieje wiele réznych okreslen stosowanych w odniesieniu do refleksji
teoretycznej poswieconej zjawiskom komunikacyjnym: teoria komunikacji,
nauka o komunikacji, filozofia komunikacji, a na obszarze nauki anglojezycznej
communication czy communication studies. Zdecydowali$my sie na uzycie termi-
nu ,komunikologia”, poniewaz jest on coraz czesciej i z coraz lepszym uzasadnie-
niem stosowany zaré6wno w Polsce jak i na Swiecie. Niniejsza praca jest pierwszg
w Polsce monografia, w ktérej tytule znalazto si¢ wlasnie stowo ,komunikologia”.

Szczegélnie wazne jest to, ze owo okreslenie (komunikologia) wyraza coraz
powszechniejsza ambicje uksztaltowania refleksji nad komunikacja w ramach
inter- i transdyscyplinarnej, ale jednak przede wszystkim samodzielnej dyscypli-
ny naukowej. Nie sposdb zaprzeczyd¢, ze od lat czterdziestych i pieédziesigtych
ubieglego wieku namyst teoretyczny nad komunikacjg dokonuje si¢ juz nie ,na
marginesie” lub ,przy okazji” uprawiania innych dyscyplin nauki, lecz zysku-
je coraz wiekszy stopien ztozonosci, a tym samym - autonomii metodologicz-
nej. W pierwszym okresie jej istnienia obecno$¢ rozmaicie rozumianej nauki
o komunikacji zaznaczala sie tylko jako subdyscyplina innych nauk badz poprzez
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funkcjonowanie instytucji naukowych jej poswieconych. W okresie pdZniejszym —
i wspolczesnie - znacznie bardziej rozwinela sie natomiast specyficzna samoswia-
domos¢ badawcza teoretykéw komunikacji, czego konsekwencjg staje sie przywo-
tana wczesniej autonomizacja komunikologii. Wiele sposrdd zaprezentowanych tu
tekstow stanowi dowdd na pogtebianie sie naukowej samoswiadomosci komuni-
kologicznej badaczy, zdolnych nie tylko do tworzenia abstrakcyjnych modeli, ale
réwniez do inspirujacego podejmowania zagadnien zwigzanych ze wspoliczesny-
mi zjawiskami spoteczno-kulturowymi.

Mnogo$¢ tych zjawisk niemal od poczatku refleksji teoretycznej nad komu-
nikacja przesadzala o jej wielotorowosci i interdyscyplinarnosci. Przy calym
bogactwie tematéw, a takze podejmujacych je tradycji, szkét, nurtéw i perspek-
tyw, komunikologia staje si¢ w coraz wiekszym stopniu obszarem umozliwiaja-
cym ich syntetyczne ujmowanie.

Nietrudno zauwazy¢, iz wielowymiarowy, interdyscyplinarny charakter
komunikologii znajduje odzwierciedlenie w szerokim zakresie podejmowanych
w niniejszym zbiorze zagadnien. Na uwage zastuguje fakt, Ze opublikowane teksty
reprezentujg rozne perspektywy badawcze: od medio- i prasoznawczej, przez
kulturoznawczg, psychologiczng az do filozoficznej. Jest to rzadki przypadek
zebrania tylu réznych ujeé, ktdre skupiajg sie na teorii i praktyce swojego gtow-
nego zainteresowania.

Tom otwiera artykul Janiny Fras pt. Podstawy identyfikacji i typologii wypowie-
dzi w mediach masowych. Tekst ten jest znakomitym $swiadectwem wzmiankowa-
nego wczesniej procesu ksztaltowania sie metodologicznych podstaw komuniko-
logii, zwlaszcza w odniesieniu do kwestii tak kluczowej, jak spojna terminologia.
Obszar tematyczny tekstu Janiny Fras - media masowe — nalezy do najwazniej-
szych i najczesciej analizowanych obszaréw komunikologii.

Roéwniez artykut Wiestawa Godzica dotyczy zjawisk bardzo wspolczesnych
i nader wyraznie zaznaczajgcych sie w kulturze popularnej, czyli obecnosci i funk-
cji celebrytéw w przestrzeni wyobrazni masowej. Czy (i jak) celebryci komunikujg
sie ze swoimi ,,odbiorcami”? Pozornie mamy do czynienia z przykladem komuni-
kacji masowej, jednak zdaniem Autora nie jest to takie proste. Analiza charakteru
obecnosci celebrytéw w mediach ujawnia z jednej strony zawodno$¢ tradycyj-
nych modeli komunikacji i innych narzedzi badawczych, co oznacza konieczno$¢
dostosowania teorii komunikacji do tego typu zjawisk. Z drugiej strony owa anali-
za pozwala dostrzec, ze specyficzna i pod wieloma wzgledami niedookreslona
funkcja celebrytow wymyka sie tradycyjnym oczekiwaniom stawianym kulturze
masowej przez teorie mediow, reklamy i marketingu.

Artykul Agnieszki Ogonowskiej podejmuje tematyke innego aspektu badan
nad komunikacjg, réwniez szczegdlnie istotnego w kulturze wspolczesnej, czyli
komunikacji wizualnej. Perspektywa przyjmowana przez Autorke jest tym
bardziej cenna, Ze nie zaweza sie do klasycznych ujec kultury wizualnej, ale zosta-
je poszerzona o wymiar antropologiczny i filozoficzny. Co wiecej — przedstawiony
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zostaje szereg propozycji praktycznych stuzacych pogtebianiu kompetencji wizu-
alnej. Podej$cie to wspaniale koresponduje z podtytutem tomu: ,, Teoria i praktyka”.

W kolejnym artykule Adam Skibinski analizuje poglady Gregory’ego Batsona —
jednego z najwazniejszych przedstawicieli ,,orkiestrowego” paradygmatu w komu-
nikologii - i jego kontekstowg teorie komunikacji. Poglady Batesona pozostaja
wcigz stosunkowo stabo znane w Polsce, zwlaszcza w zestawieniu z bardziej popu-
larnym, ale przeciez pod wieloma wzgledami przestarzatym podejsciem ,trans-
misyjnym”. Praca Adama Skibiniskiego posiada jednak nie tylko walor populary-
zatorski: stanowi krytyczne omowienie stanowiska Batesona, ktére dla badan nad
komunikacja, a zwlaszcza nad jej spoleczno-kulturowym ukontekstowieniem, jest
bardzo istotne.

Z kolei Emanuel Kulczycki podjat sie proby opisu wykorzystania mediow
spolecznosciowych przez polskie uczelnie akademickie. Jednakze wyniki prezen-
towanych analiz nie s3 jedynie celem, ale rGwniez punktem wyjscia do rozwazan
nad przemianami wspdlczesnej komunikacji naukowej. Autor pokazuje, w jaki
media spolecznosciowe oraz tzw. formula otwartego notatnika zmieniaja para-
dygmat komunikowania o wynikach badaniach naukowych.

Komunikowanie polityczne oraz media spoteczne (social media) stano-
wig temat artykutu Stawomira Skwarka. Za kluczowe mozna uznaé w tym
przypadku zestawienie social media z klasycznymi mediami masowymi (mass
media) — oba te typy w odniesieniu do komunikacji politycznej. W tym kontek-
$cie przywolane w tytule artykulu stowa McLuhana nabierajg szczegélnego
znaczenia. Jest to rowniez kolejny przyktad szybkiego reagowania teoretykow
komunikacji na zmiany zachodzgce we wspoélczesnej rzeczywistosci medialnej
i spoteczno-politycznej.

Artykul Anny Patubiciej pt. Po co rozum miatby poznawac wszystko? Porusza
kwestie fundamentalne nie tylko dla komunikologii jako dziedziny nauki, ale dla
kondycji nauki - ze szczegélnym uwzglednieniem humanistyki - w ogéle. Konse-
kwencje specyficznego postrzegania rozumu w przyrodoznawstwie nie s rozpa-
trywane wylgcznie na abstrakcyjnym poziomie; przeciwnie, majg one bardzo
praktyczny wymiar. Pytania oraz odpowiedzi formutowane przez Anne Patubicky
nie mogg by¢ pominiete, kiedy rozwazamy kwestie zwigzane z metodologicznym
statusem komunikologii.

Do metodologicznych aspektéw komunikologii odnosi si¢ bezposrednio arty-
kut Michata Wendlanda pt. Dzialanie komunikacyjne a przekazywanie informacji.
Autor stawia w nim pytanie o zasadno$¢ utozsamienia dziatania komunikacyjne-
go z procesem transmisji informacji, jednocze$nie podajac argumenty przeciwko
takiemu utozsamieniu. Michat Wendland staje na stanowisku, zgodnie z ktorym
nie nalezy redukowac¢ caloksztattu ludzkich dziatan komunikacyjnych wylacznie
do ich funkgcji informacyjnej. Z tego punktu widzenia komunikacja jako przedmiot
komunikologii powinna natomiast by¢ rozumiana jako uwiktana w szeroki kontekst
spoteczno-kulturowy, niesprowadzalny do jednego tylko obszaru.
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Rowniez Janina Hajduk-Nijakowska w artykule zatytutowanym Kulturowy
kontekst komunikowania wychodzi z podobnego zalozenia i dowodzi zasadno-
$ci yyjmowania proceséw komunikacyjnych z punktu widzenia kulturoznawstwa
i folklorystyki. Zwtaszcza rozwazania nad rolg kontekstu komunikacji, odwo-
tujace sie do dorobku m.in. Edwarda Halla czy Edmunda Leacha, wzmacniajg
hipoteze niezwykle wazna dla komunikologii, zgodnie z ktdra nie da si¢ prowa-
dzi¢ refleksji teoretycznej nad komunikacja, nie uwzgledniajac jej kulturowego
uwiklania.

W artykule pt. Metapismiennosc jako narzedzie rozumienia i optymalizacji
komunikacji Marcin Sieniko nawigzuje do stanowisk wybitnych filozoféw (m.in.
Kanta, Cassirera, Heideggera) oraz do osiagnie¢ Szkoty Kanadyjskiej (Havelock,
Goody, McLuhan, Ong), czyli do Wielkiej Teorii PiSmiennosci, by zapropono-
wac kategorie metapi$miennosci, majacg prowadzi¢ do sformulowania metateorii
komunikacji medialnej. Perspektywa taka, zdaniem Autora, mie$ci sie¢ w ramach
komunikologii jako kolejna mozliwa tradycja posréd tradycji zaproponowanych
przez Roberta T. Craiga.

Do innej tradycji badawczej nawigzuje Pawel Przywara w artykule ,, Jezyk
mysli” a werbalne komunikowanie. Tematem jego pracy jest jezyk mysli (menta-
lese) oraz psycholingwistyczne teorie jezyka i nabywania kompetencji jezykowych.
Rozwazania koncentrujg sie w tym przypadku na relacjach miedzy mysleniem
a jezykiem jako werbalng eksternalizacjg proceséw psychicznych.

Hanna Pulaczewska podjeta si¢ analizy aspektow komunikacyjnych w sztuce
filmowej. Obiektem badania z zakresu komunikacji miedzykulturowej sa sposo-
by ttumaczen dziet filmowych oraz techniki przedstawiania komunikacji obcoje-
zycznej i interkulturowej. Na wielu przykladach Autorka pokazuje, w jaki sposéb
buduje sie zrozumiato$¢é w wielopoziomowych przekazach.

Kolejny z prezentowanych artykuléw jest autorstwa Macieja Klodawskiego
i stanowi wyraz interdyscyplinarnego charakteru komunikologii. Autor podejmu-
je w nim analize przepisu prawnego jako komunikatu, zwracajac uwage na fakt, iz
w polskim prawoznawstwie dotychczas za podstawe analizy przepiséw prawnych
jako komunikatéw uznawano najczesciej transmisyjny model komunikacji. Co
charakterystyczne, nie jest to w niniejszym tomie jedyny tekst, w ktérym model
transmisyjny podlega krytyce. Zdaniem Autora mozna wskaza¢ niewykorzysty-
wang alternatywe w postaci modeli konstytutywnych, umozliwiajgcych polemike
7 ,pozZytywistycznym prawoznawstwem”.

Praca Krzysztofa Wasilewskiego to przyktad realizacji taczenia komunikacyj-
nej teorii z praktyka. W artykule pt. Rola prasy lokalnej w procesie budowania
tozsamosci ,matych ojczyzn” na przykiadzie Ziemi Lubuskiej 1945-1999 dokonuje
on wnikliwej analizy wydawnictw prasowych ukazujacych sie na Ziemi Lubu-
skiej po IT Wojnie Swiatowej, ktorych charakter, zasieg, tematyka i forma splataty
sie (i nadal splatajg) z procesem ksztaltowania sie regionalnej tozsamosci (,,idei
lubuskiej”). Jest to kolejny znakomity przyktad interdyscyplinarnosci badan nad
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komunikacjg, a zwlaszcza nad §rodkami komunikacji uwiktanymi w konkretng
rzeczywisto$¢ spoteczno-kulturows.

Zbioér zamyka artykut Katarzyny Mlynek zatytulowany O trzech zagadnie-
niach zwiqzanych ze zjawiskiem komunikacji. Tytulowe trzy zagadnienia wpisuja
sie w centralny obszar zainteresowan refleks;ji filozoficznej nad komunikacja, jak
i samej komunikologii, a s3 nimi: rozumienie komunikacji jako walki lub jako
jednosci, wpltyw sporu naturalizmu z antynaturalizmem na rozumienie komu-
nikacji oraz jej pragmatyczny charakter. Rozwazania Autorki obrazuja wielo§¢
problemoéw teoretycznych na jakie napotyka komunikologia, a zarazem ich
charakter stanowi¢ moze podsumowanie przynajmniej czesci zagadnien podej-
mowanych w niniejszym tomie.

Redaktorzy tomu, Poznan, czerwiec 2012 1.
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Uniwersytet Wroctawski

Podstawy identyfikac)l
| typologil wypowiedzi
W mediach masowych

Zaréwno w szeroko pojetej komunikologii, jak i w medioznawstwie, ktore
niedawno zyskato w Polsce status samodzielnej dyscypliny badawczej, kwestie
wyodrebniania, identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach nie doczekaty
sie nalezytego wyjasnienia'. Podobnie jak samo medium komunikacji (czy tez
medium masowe), takze elementarna jednostka zawarto$ci mediéw - wypowiedz
medialna (inaczej: przekaz, tekst [kulturyl, komunikat, publikacja, produkt kultu-

! Przyktadowo, w jednym z nowszym kompendiéw wiedzy medioznawczej, Stowniku terminologii
medialnej pod redakcja Walerego Pisarka (2006), hasta: wypowiedz, komunikat, tekst, przekaz, utwor,
wytwdr nie majg jasnych eksplikacji (np. przekaz zdefiniowano jako ,jeden z najwazniejszych, a wedlug
niektérych missocentrycznych uje¢ nawet najwazniejszy, bo uwazany za konstytutywny, element
kazdego aktu komunikowania” s. 167) ani konsekwentnych odniesient wzajemnych. Nie ma w stowniku
hasta typologia wypowiedzi w mediach masowych, cho¢ jest — nie tak przeciez podstawowa — typologia
wytworow drukowanych. Brak w stowniku podstawowych pojec typologicznych: gatunek wypowiedzi,
gatunek medialny. Zamiast hasta w liczbie pojedynczej gatunek dziennikarski jest hasto kolektywne —
gatunki dziennikarskie, w ktérym te utozsamiono ze ,zbiorem regul, okreslajagcym budowe poszcze-
g6lnych utworéw lub materialéw dziennikarskich”; ponadto jako gléwny wskazano aspekt historyczny,
a nie opisowy, badan nad gatunkami wypowiedzi w MM (zob. s. 66). Hasto genologia dziennikarska
takze nie prezentuje aktualnej wiedzy o dyscyplinie: ,dzial wiedzy o dziennikarstwie zajmujacy sie
opracowywaniem historii gatunkéw dziennikarskich” (s. 68). W hasle kod znajdujemy niezdefiniowa-
ne pojecie kod gatunkéw w mediach (s. 94), ale bez odnosnika do hasta gatunki dziennikarskie i haset
komunikat, tekst, przekaz, wypowiedz. Wprowadzono podzial kodow na cyfrowe (znaki mozliwe do
oddzielenia, np. litery lub cyfry) i znaki znaczace w zespoleniu (np. reguly savoir vivre’u, flamenco, kod
gatunkéw w mediach). Jest to bledna interpretacja statusu gatunku — ten bowiem przede wszystkim
znaczy samoistnie, cho¢ siatka relacji z innymi gatunkami jest takze istotna.
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ralny?) - jest traktowana zazwyczaj jako pojecie tak oczywiste, Ze niewymagajace
eksplikacji. Badacze czesto, na uzytek wlasnego wywodu, postugujg sie ktéryms
z popularnych okreslen typologicznych wypowiedzi w mediach masowych (dalej:
MM), np.: materiat / materialy, program, audycja czy artykut, okreslen identyfi-
kujacych takie wypowiedzi bardzo ogélnie. Ostatnio zwlaszcza artykul stat sie
bardzo dogodnym hiperonimem, stuzacym okresleniu kazdej jednostki zawarto-
§ci, juz nie tylko prasy drukowanej, ale takze sieci teleinformatyczne;j.

1. Wspolczesna genologia medialna. Wypowiedz i gatunek wypowiedzi

W Polsce genologia medialna i dziennikarska jako subdyscyplina komunikologii
i medioznawstwa, zajmujaca sie identyfikacja (kwalifikacja) i typologia (a takze,
cho¢ coraz rzadziej, systematyzacja) jednostek zawartosci MM, dopiero sie ksztal-
tuje’. Tymczasem wlasnie refleksja genologiczna jest kluczowa dla stworzenia
spojnej teorii typu wypowiedzi medialnej, czyli teorii gatunku medialnego, a co
za tym idzie, takze - odpowiadajacych wspdtczesnemu stanowi badan - w miare
cato$ciowych typologii gatunkéw wypowiedzi realizowanych w najpopularniej-
szych mediach: prasie, radiofonii, telefonii, telewizji i sieci. Uporzadkowanie
i stabilizacja elementarnej wiedzy o typach i gatunkach wypowiedzi sg kluczowe
dla wielu metod, technik i procedur badawczych, do§¢ wymienic: analize tresci,
analize zawartosci mediéw, analize dyskursu, analize ramowg czy analize wyda-
rzen medialnych.

Wypowiedz jako takga mozna zdefiniowac jedynie bardzo ogdlnie - jest to
tworzona, postrzegana zmystowo (gldwnie wzrokowo i stuchowo) oraz analizo-
wana i przetwarzana przez uczestnikéw aktow komunikacji jednostka wyrazania,

2 Tak wielorako okre$lane sa jednostki zawartosci MM w dyskursie naukowym (kolejno$¢ wska-
zuje preferowane tu okreslenia). W tradycji badan nad zawartosciag MM pozycje szczegdlng ma tekst.
Wspdlczesnie nie mozna juz utrzymac waskiej definicji tekstu jako przekazu li tylko jezykowego
(zob. o tym szerzej w hasle wypowiedz w: Pisarek, 2006, s. 236), cho¢ wymiana tekstéw / komunika-
tow jezykowych to nadal podstawowy sposob porozumiewania sie ludzi - takze w sieci. Tekst jezykowy
pozostaje wiec mniej lub bardziej fundamentalny w komunikacji — réwniez w najnowszych mediach
(nawet krotkie filmy / klipy w YouTube majg swoje tytuly i opisy). Jako okreslenia zbiorcze zawarto$ci
MM (gléwnie telewizji) uzywane s, takze w publikacjach naukowych, mniej lub bardziej wartosciuja-
ce metafory: uniwersum wypowiedzi medialnych (+,0); strumien przekazow (+,0); mozaika medialna
(+,0), papka medialna (-), sieczka medialna (-). Od niedawna modne wsérdd przedstawicieli branzy
medialnej staje sie okreslenie zbiorcze, wywodzace sie z angielskiego - kontent, np. branzowy portal
Wirtualne Media powiadamial ostatnio: Discovery Historia szuka dostawcow polskiego kontentu do
swojej ramowki.

3 Do niedawna najsilniejszy pozostawal nurt uzytkowo-edukacyjny poznania typoéw wypowiedzi
w mediach, gléwnie w prasie. Nie dziwi wigc, Ze stricte genologiczng monografie naukows maja jak
dotad jedynie polskie gatunki prasowe; zob. prace Marii Wojtak Gatunki prasowe z 2004 r. (cho¢ nie
uwzgledniono waznego gatunku prasowego — artykulu). Nowe monografie maja takze dwa wazne
gatunki prasowe: wywiad (Kita, 1999) i wiadomos$¢ (Piekot, 2006). Tomasz Piekot przy okre$laniu
typu wypowiedzi nie uzywa pojecia identyfikacja gatunku, a kwalifikacja typologiczna (Piekot, 2006,
s. 25). O nieprzydatnosci systematyzacji gatunkéw medialnych zob. Bauer, 2009, s. 329-334.
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stanowigca pewng calo$¢, wyrdznialna z otoczenia. Konieczne doprecyzowanie
znaczenia tego pojecia taczyc¢ sie musi ze wskazaniem waznosci ktéregos z aspek-
tow lub elementéw aktu komunikacji, w ktérym wypowiedz jest realizowana.
Jesli podkreslimy wazno$¢ tre§ci wypowiedzi - wypowiedz jest pewng calo$cia
znaczacq / semantyczng; jesli wskazemy swoisto§¢ znakowg wyrazania — wypo-
wiedz jest zrealizowanym w danym jezyku (nie tylko etnicznym) przejawem dzia-
tania komunikacyjnego. Jesli podkreslimy wage medium upublicznienia wypo-
wiedzi - wskazemy wypowiedz medialng / w mediach, dla ktérej kluczowe jest
odgraniczenie czasowe i przestrzenne wzgledem innych wypowiedzi, wspo6ttwo-
rzacych zawarto$¢ danego medium. Wypowiedz jest kategoria poziomu realne-
go / realizacyjnego / dziania si¢ komunikacji; to zatem twor realny / wyrazony,
najistotniejszy dla interakcji w poszczegodlnych aktach i procesach komunikacji.

We wspblczesnym ujeciu genologicznym zaktada sie, ze w komunikacji
w obrebie kazdej dlugotrwatej wspdlnoty komunikacyjnej (przyjmijmy, ze te spaja
najczesciej jezyk etniczny) wykorzystywane sa po wielokro¢ pewne typy / gatun-
ki wypowiedzi (Bachtin, 1986; Duff, 2000; Frow, 2006). Typowosci wypowiedzi
w MM sprzyja niewatpliwie swoisto§¢ komunikacji z ich udzialem, polegajaca
na technicznym zwielokrotnieniu przekazoéw, cyklicznosci, powtarzalnos$ci oraz
schematyzacji wewnetrznej i zewnetrznej zawarto$ci (Mrozowski, 2001).

W odrdznieniu od wypowiedzi jej gatunek nalezy postrzegaé przede wszyst-
kim jako twor abstrakcyjny — prototypowy wzorzec, model; schemat niemate-
rialny oraz mozliwie holistyczny i spéjny acz prosty, normatywny / zinstytucjo-
nalizowany inwariant, ktéry wzglednie trwale pozostaje w rejestrze konstruktow
komunikacyjnych kultury danej wspoélnoty, podlegajac jej regulacjom (konwen-
cjom) na danym etapie istnienia*. Gatunek wypowiedzi, czyli wielokro¢ wykorzy-
stywany w komunikacji typ wypowiedzi, znamionuja: znaczgca odrebno$¢ co do
tresci, formy, stylu i funkgeji, pojedynczos¢ (niezawieranie innych gatunkéw) oraz
utrwalenie w abstrakcyjno-pojeciowej warstwie jezyka.

Gatunek (z niem. Gattung) wypowiedzi uznajemy tu za podstawowe pojecie
typologiczne genologii komunikacyjnej, w obrebie ktorej najczesciej wyodrebnia
sie liczne subdyscypliny. Dos¢ wymieni¢ najstarsze — genologie retoryczng i lite-
racky, ale mozna takze wspomnie¢ genologie lingwistyczng, muzyczng, medialng
i dziennikarska, filmowg, polityczng, religijng, naukowg, urzedows etc. Warto
przypomnie¢, Ze termin gatunek jest powszechnie znany w odmianie potocznej
jezyka. Jako specjalistyczny termin jest uzywany na oznaczenie podstawowej
jednostki analitycznej w rozmaitych dyscyplinach wiedzy, gléwnie w naukach
biologicznych, a takze: materialoznawstwie, muzykologii, filmoznawstwie.

* Gatunki majg zatem status powszechnikéw, przynalezacych do zasobu pamieci kulturowej, lub
memow, czyli jednostek informacji przekazywanych przez ludzi w pionowej i poziomej transmisji
kultury (zob. Blackmore, 1999).
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Gatunek - obok dyskursu’ - uznaé nalezy takze za jedng z dwu gtéwnych ram
kulturowych wypowiedzi w MM, wypowiedzi stanowigcych wielki, stale rosng-
cy i swoisty podzbior wszelkich wypowiedzi ludzkich. Rama gatunkowa pozwa-
la na identyfikacje typologiczng przede wszystkim na poziomie abstrakcyjno-

-pojeciowym; rama dyskursywna - na osadzenie wypowiedzi w szeroko
rozumianym kontekscie realnych aktow i proceséw komunikacji.

Abstrakcyjnie pojety gatunek wypowiedzi jest swego rodzaju wskazaniem
dla wszystkich uczestnikéw komunikacji, takze komunikacji z udzialem MM.
Kreator / tworca / wytworca danej wypowiedzi — cho¢ w MM nie zawsze latwo
identyfikowalny, bo najczesciej zbiorowy — znajac wiasciwe danej kulturze gatun-
ki, wie, wedlug jakich wzorcéw wypowiedz uksztattowaé, aby ta zostata swia-
domie rozpoznana, odebrana i wykorzystana. Zbieznos¢ wyobrazen wszystkich
uczestnikdw komunikacji na temat przynaleznosci gatunkowej danego komunika-
tu ze stanem faktycznym trzeba wiec uznac za warunek istnienia danego gatunku,
cho¢ niekoniecznie warunek powstania wypowiedzi w tymze gatunku®.

Za ekwiwalenty terminu gatunek wypowiedzi nalezy uzna¢ wyraze-
nia: wzorzec gatunkowy, formuia gatunkowa (z tac. formuta - regula, przepis)
i konwencja gatunkowa (z tac. conventio - umowa, uktad)’. Nie jest natomiast
stricte genologicznym terminem format, ktdre to okreslenie typologiczne wypo-
wiedzi w radiu i telewizji nabiera popularnosci w ostatnich dziesieciu latach, takze
w pracach medioznawczych, bez zaznaczenia jednak, Ze terminem tym postu-
gujg sie przede wszystkim wtasciciele mediéw, dyrektorzy programowi i produ-
cenci formatéw, czyli ztozonych z wielu gatunkéw rozrywkowych wypowiedzi
medialnych (np. reality show, serial, talk show czy talent show)®. Warto wreszcie
wspomnie¢ o wywodzacym sie z francuskiego, upowszechnionym takze w jezyku
angielskim, okresleniu typu wypowiedzi w mediach - genre (dost.: sposdb postepo-
wania, zachowania, styl bycia), ktére w Polsce zostato wprowadzone do genologii
lingwistycznej przez Anne Wierzbickg za sprawg jej nowatorskiej teorii genre-
’6w mowy i koncepcji semantyki uniwersalnej (zob. Wierzbicka, 1983, s. 125-137).
W angielskim wlasnie genre (z zachowang francuska wymowa) to gtéwne okresle-
nie typu wypowiedzi w MM (media genre); gatunek dziennikarski to zatem jour-
nalism genre, za$ genre studies (in mass media) to odpowiednik polskiej genologii
medialnej i dziennikarskiej (zob. Chandler, 2000).

5 O dyskursie ostatnio zob.: T. Van Dijk (2001), R. Wodak i M. Mayer (2007), R. Szwed (2011).

¢ Najbardziej znanym przykladem celowego wprowadzenia w blad przez zatajenie swoistosci
gatunkowej wypowiedzi jest wyemitowanie w radiu w 1938 r. Wojny swiatéw Orsona Wellesa; zatajo-
no, ze to shuchowisko, i wielu radiostuchaczy sadzilo, ze to relacja na Zywo. DziS zatajanie swoistosci
gatunkowej przed odbiorcami dotyczy zwlaszcza reklam (product placement).

7 Za mniej adekwatny termin nalezy uznac forme — nazbyt wieloznaczny i przydatny jako okresle-
nie jednego z czterech wyznacznikéw gatunku (obok funkgji, stylu i tresci).

8 Zob. o formacie: Moran, Malbon, 2006; takze: Gebicka, 2010.
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2. Prymarnaidentyfikacja gatunku, polskie nazwy gatunkowe

Prymarna identyfikacja gatunku wypowiedzi w MM odbywa sie w danym jezy-
ku etnicznym: bycie nazwanym jest podstawowym warunkiem istnienia dane-
go obiektu (zatem i gatunku wypowiedzi) w kulturze danej wspoélnoty. Nazwa
gatunkowa (takze: nazwa genologiczna, nazwa generyczna?) identyfikuje dany
gatunek oraz wskazuje przyjecie zaréwno okreslonej strategii kreacji (tworzenia),
jak i uzytkowania gotowej wypowiedzi. Za drugi co do wazno$ci* identyfikator
nalezy uznac tytul wypowiedzi w danym gatunku; opatrzenie tytulem szczegol-
nie odrdznia wypowiedzi w MM od wypowiedzi w kontakcie bezposrednim. Rola
tytutow wypowiedzi w MM wspoélczesnie znacznie wzrosta, m.in. ze wzgledu
na przyspieszenie i wielo§¢ mediéw komunikacji. Niewatpliwie mozna méwié
o wzroscie znaczenia doboru tytutu dla popularnosci wypowiedzi nim opatrzonej;
tytul moze stac sie gléwnym elementem zajawki, plakatu czy billboardu, promu-
jacych np. serial telewizyjny. Powstaje nawet nowa specjalizacja tekstotwdrcza —
umiejetno$¢ nadawania atrakcyjnego tytulu, ktory stanowi dzi$ o atrakcyjnosci
rynkowej wypowiedzi, skadingd mogacej by¢ nie najwyzszej jakosci. Badacze nie
sa zgodni co do statusu genologicznego tytutu - przybywa zwolennikéw suwe-
rennosci tytutu jako minigatunku (Slawska, 2008, s. 118-26; zob. takze Cohen).
Nazwy gatunkowe mogg by¢ rodzime (np. wiadomos¢, wzmianka, sprawoz-
danie, rozmowa), jednakze wsréd polskich nazw gatunkéw w MM sensu largo
przewazaja te zapozyczone — gléwnie z angielskiego, rzadziej z innych wielkich
jezykéw: francuskiego, hiszpanskiego czy niemieckiego. Starsze zapozyczone
nazwy gatunkowe byly z czasem polszczone co do artykulacji i zapisu (np. felie-
ton, reportaz, komentarz z francuskich: feuilleton, reportage, commentaire; relacja
z ang. relation). Nazwy gatunkowe sg takze — cho¢ raczej rzadko - ttumaczone
na polski: bardziej udanie (np. wywiad z fr. interview; teleturniej z ang. quiz show
lub game show; zwiastun z ang. trailer; dreszczowiec z ang. thriller) lub mniej. Na
przyktad nazwa gatunkowa telenowela jest niezgodna z polskg tradycja nomina-
cyjng, utrwalong w genologii literackiej i filmowej, gdzie nowela to krétki, jedno-
watkowy tekst prozg lub film fabularny. Tymczasem telenowela jako okreslenie
podtypu serialu telewizyjnego to niezbyt udana kalka jezykowa z hiszpanskiego,
w ktérym (podobnie jak w angielskim) nowela oznacza powie$é — rozbudowany,
wielowatkowy utwor narracyjny proza o swobodnej konstrukgji i nieograniczo-
nej tematyce". Generalnie proby ttumaczen innojezycznych nazw gatunkowych
s3 wspoélczesnie skazane na niepowodzenie, zaréwno te podejmowane indywi-
dualnie (np. Jerzy Wasowski upowszechnial nazwe muzykol zamiast musical), jak

® Tak w: Grzmil-Tylutki, 2007.

10 W podejsciu przecietnego uzytkownika MM tytul moze nawet decydowac o wyborze z bogatej
oferty zawarto$ci mediéw, cho¢ brak tu stosownych badan.

11 Zob. hasta powies¢ oraz nowela filmowa w: Gazda, Tynecka-Makowska, 2006.
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i w zorganizowanych akcjach spotecznych (np. w konkursie ,,Polityki” na polskie
ekwiwalenty anglicyzmow w 2009 r. zaproponowano udany neologizm listel zamiast
e-mail, ale w istocie upowszechnia sie jednak nikle spolszczony mejl, nie listel).

Najsilniejszg bowiem tendencjg uzupelniania zbioru nazw gatunkéw medial-
nych jest wspolczesnie zapozyczanie in extenso z jezyka angielskiego, np. news,
scoop, flesz, mush up, stand up, fait divers, talk show', reality show, sitcom, SMS,
chat, blog, videoblog, twitt, banner, graffiti etc. Obserwujemy takze tendencje do
zastepowania utrwalonych juz nazw polskich angielskimi, np.: news (juz takze:
nius) zamiast wiadomo$c, edytorial zamiast artykut wstepny. Ekspansji nazw
obcych sprzyja przenikanie si¢ kultur, akceptacja dla wielokulturowosci i domi-
nacji kultury anglojezycznej w zglobalizowanych MM - dotyczy to zwlaszcza
gatunkéw popularnych wypowiedzi telewizyjnych czy sieciowych.

Na powstawanie i trwanie gatunkéw medialnych ma wplyw powstawa-
nie i rozw6j poszczegdlnych MM oraz multimedializacja komunikacji. Dlatego
np. nie jest juz zywym gatunkiem gaweda dziennikarska, depesza agencyjna czy
film niemy; stabnie reklama prasowa i radiowa, a zyskujg na znaczeniu reklama
internetowa i mobilna z ich bardzo licznymi odmianami, ewoluujg intensywnie
wideoklip, mash-up czy gra komputerowa. W drugiej polowie tego roku znikng
zapewne z polskiej prasy sprostowania, a zostang jedynie odpowiedzi (o innym
niz dotad charakterze: bardziej polemiczne i bez komentarza ze strony redak-
cji) (zob. Siedlecka, 2012). Mozna przewidywaé, ze listy do redakcji bedg coraz
czesciej zastepowane przez wpisy w serwisach spolecznosciowych czy wpisy
inicjujace watki dyskusji na forach internetowych.

Rozwoj audiowizualnych MM i multimedializacja komunikacji skutkujg stab-
nieciem gatunkéw nawet bardzo silnie utrwalonych w kulturze. I tak, wspolcze-
$nie maleje znaczenie powie$ci, popularyzowanej od potowy XIX wieku takze
jako powie$¢ w odcinkach w prasie (a potem w radiu). Powie$¢, a takze dramat
sceniczny, z gtéwnego nurtu kultury wypieral najpierw film fabularny (czesto
uzupelniany sequelami i prequelami), a ostatnio - serial telewizyjny. W ostat-
nim potwieczu gléwnym, niezwykle popularnym gatunkiem narracyjnym stat
sie wlasnie telewizyjny film seryjny. Rozwijany w seryjne, nawet kilkutysieczne
ciggi® film telewizyjny (dzi$ réwniez dostepny w sieci), z takimi jego cechami
jak: emocjonalna, sprofilowana tematycznie fabuta, dominacja obrazu rucho-
mego nad przekazem werbalnym, wykorzystanie zblizen i efektéw specjalnych
(np. Sciemnianie, rozja$nianie, przenikanie, roletka, odwijanie, wybieranie, kadr
zatrzymany, przyspieszenie i wiele, wiele innych), okazal sie szczegélnie atrakcyj-
ny dla wspolczesnej publiczno$ci. Niewatpliwie gatunki filmowe oferujg szybszy,

2 Akceptowane jest juz spolszczenie tok-szol.

13 Precyzyjniej s3 to: serie (odcinki faczg jedynie postaci gléwnych bohateréw i miejsce akgji,
brak cigglosci gtéwnego watku fabuly; odcinki stanowig cato$ci fabularne, typowe serie to sitcomy)
lub seriale (ciaglos¢ gtéwnego watku we wszystkich odcinkach, np. losy wielopokoleniowej rodziny).
I serie, i seriale moga mie¢ wiele edycji.
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sprawniejszy i atrakcyjniejszy dla wspotczesnych sposéb opowiadania historii niz
powiesé, choé przepowiednie korica narracji literackiej zapewne sie nie spelnig
(zob. ostatnio Poulet, 2011).

Paradoksem gatunku wypowiedzi jest, ze cho¢ we wszystkich nurtach dyskur-
sywnych komunikacji danej wspdlnoty istniejg pewne wzglednie trwale, wielo-
kro¢ wykorzystywane gatunki, to réwnocze$nie kazda wypowiedz (realizacja
danego gatunku) ma charakter indywidualny, jednostkowy i w pewien sposdb
niepowtarzalny; wlasnie te niepowtarzalno$¢ uznawano do niedawna za szcze-
g6lng zalete wypowiedzi (Bachtin, 1986, s. 348). W zmediatyzowanej kulturze
wspolczesnej dokonuje si¢ istotne przewartosciowanie: szczegélnym walorem
i dla kreatoréw, i dla uzytkownikéw wypowiedzi w MM jest jej powtarzalnos¢,
cyklicznos¢ i multiplikacja, ta ostatnia szczegdlnie utatwiajgca fragmentacje, czyli
indywidualne wykorzystanie jedynie wybranych fragmentéow wypowiedzi.

3. Wielogatunkowos$¢ wypowiedzi w MM i niegatunkowy status infotainmentu

W publikacjach genologicznych przywolywany jest czesto fundamentalny sad
Michaila Bachtina: nie ma wypowiedzi ludzkich, ktére nie aktualizowatyby
ktérego$ z powtarzalnych typow (gatunkéw) wypowiedzi (Bachtin, 1986, s. 348).
Analiza roli MM w komunikacji i tendencji kreowania wypowiedzi we wspotcze-
snych MM kaze dzi$ raczej daé pierwszenstwo nastepujacej generalizacji: nie ma
wypowiedzi, ktore aktualizowalyby pojedynczy gatunek wypowiedzi; wiekszo$¢
wypowiedzi w MM opartych jest badZ na zwielokrotnieniu jednego (mini)gatun-
ku, badz na polaczeniu wielu, zwlaszcza tych szczegdlnie popularnych w danym
czasie, wzorcow gatunkowych.

We wspolczesnych MM upowszechniane sg zatem gléwnie wypowiedzi wielo-
gatunkowe, heterogeniczne generycznie. Tu warto przypomnie¢ rozréznienie
dwu poziomo6w analizy jednostek zawartosci MM: na poziomie abstrakcyjno-

-pojeciowym wyodrebniamy jednostkowe typy / gatunki, na poziomie realizacji —
mono- lub wielogatunkowe wypowiedzi w MM. Postulatem niniejszego tekstu jest
przyjecie w genologii medialnej zalozenia, Ze gatunek wypowiedzi jest kategorig
stosunkowo prostg'+, zatem nie nalezy zaktadac istnienia gatunkéw heterogenicz-
nych / zmgconych czy megagatunkow na poziomie abstrakcyjnym, a jedynie istnie-
nie takich wypowiedzi na poziomie realizacji w konkretnych aktach komunikacji®.

14 W rekonstruowaniu sktadnikow tresci abstrakcyjnie pojetych gatunkéw winny znalez¢ zasto-
sowanie eksplikacje tresci w jezyku semantycznym, zaproponowanym przez Wierzbicka.

15 Najczesciej badacze polscy uzywaja jednak poje¢: megagatunek / hipergatunek i podgatunek oraz
gatunek hybrydowy | zmgcony | rozmyty / synkretyczny bez konsekwentnego rozréznienia pozioméw
analitycznych. Terminy te sg do$¢ utrwalone w genologii literackiej i lingwistycznej.
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Teoretycznie przydatne rozrdéznienie poziomu pojeciowego i poziomu reali-
zacji w MM nastrecza w praktyce badawczej wiele trudnosci w konsekwentnym
opisie gatunku-modelu oraz wypowiedzi realizujacej okres§long konwencje gatun-
kowg. Trzeba tez pamietaé, ze o wzorcach gatunkow (z poziomu pojeciowego)
wnioskujemy zawsze na podstawie analizy gatunkowosci konkretnych, w miare
ustabilizowanych przekazéw z poziomu realizacji w MM. Ponadto w praktyce
badawczej stosunkowo rzadko realnej wypowiedzi w MM mozna przypisac jedna,
prostg formute gatunkows lub wykaza¢ przejawianie sie wszystkich modelowych
wyznacznikow danego gatunku. Najczesciej w wypowiedzi medialnej przejawia
sie jedynie tzw. dominanta gatunkowa (niepelna wigzka wyznacznikéw / cech
typowych jednego, dominujgcego gatunku) oraz wyznaczniki innego gatunku
lub gatunkow.

Wypowiedzi wielogatunkowe (okreslane przez badaczy mianem megagatun-
kow / hipergatunkéw) sq bardzo powszechne w telewizji i sieci; warto przypo-
mnieé, ze juz wypowiedzi radiowe i kinowe — magazyn radiowy czy filmowy -
tez zastugiwaly na takg identyfikacje. Te zlozone wypowiedzi medialne realizuja
wiecej niz dwa rézne gatunki lub zamykaja w odrebng wypowiedz (catos¢) zbior
wielu, nie tylko tych samych, formut gatunkowych. W miare jednorodng megawy-
powiedzig jest serwis informacyjny (gléwne podgatunki: serwis prasowy, radiowy,
telewizyjny, sieciowy)'®. Ten wyrazisty megagatunek, ztozony jest bowiem gtow-
nie z kilku - kilkunastu wypowiedzi w jednym (mini)gatunku — newséw. Serwis
(magazyn) informacyjny publikowany w permanentnych seriach, w paleotelewizji
wazny jest mozliwie staly czas publikacji (vide: Wiadomosci TVP1).

Przykladem nowszej, w bardziej skomplikowany sposéb ztozonej hiperwy-
powiedzi jest reality show. Seryjnosc¢ reality show jest innej natury niz serwisu
wiadomosci: cieszgce sie sukcesem kilkunastoodcinkowe cykle widowiska moga
by¢ wielokrotnie wykorzystywane (kilka - kilkanascie edycji cyklu), ale z czasem
znikajg z oferty stacji telewizyjnej. Realizacja tej megawypowiedzi (np. ,Big
Brother”) jest wielkim przedsiewzieciem produkcyjnym i multimedialnym;
uzytkowanie reality show przez publiczno$¢ - zwlaszcza w pierwszej edycji - to
kontrowersyjne wydarzenie spotecznokulturowe (Godzic, 2004).

Dominujaca funkcje reality show stanowi funkcja ekonomiczna (dostarczenie
wysokich dochodéw producentom); drugiej waznosci jest dostarczanie rozrywki
wielkiej publicznos$ci. Tworzenie megawypowiedzi to silna tendencja w ksztatto-
waniu zawarto$ci wspolczesnej telewizji, a ich pojawianie sie¢ w ofercie mediow
staje sie zazwyczaj przedmiotem gorgcej debaty publicznej. W realizacji ,Big
Brothera” czerpano z nastepujacych gatunkéw:

16 W Polsce szczegélnym przyktadem megawypowiedzi jest ,Obraz tygodnia” - w ,,Tygodni-
ku Powszechnym”, w ktérym redakcja w okresie PRL mistrzowsko wykorzystywata mozliwos¢ gry
z cenzurg poprzez sasiedztwo wiadomosci; zob. Koztowski, Komar, 2009, s.175-179.
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 serialu - glownie sensacyjnego, z tymi samymi aktorami, takze nieprofe-

sjonalnymi, o stalej porze i miejscu emisji,

 teleturnieju - istotg tresci jest eliminowanie przeciwnikéw, zwyciezca

wygrywa nagrode,

» reportazu dokumentalnego - rejestrujac zachowania mieszkancéw domu,

o talk show oraz innych, mniej lub bardziej interaktywnych gatunkéw

(np. sprawozdania z podliczania gloséw telefonicznych, SMS-6w etc.),
w ktorych bierze udziat zaréwno publiczno$é, jak i grono uczestnikéw
(przewaznie tych, ktorzy juz odpadli z rywalizacji) (zob. rys. 1).

Mozna wskaza¢ rowniez na zwigzki reality show z soap operg, a takze na
ich aspekt psychologiczny - to swoiste eksperymenty spoteczne (konkurencja
w odizolowanej grupie; upublicznienie prywatnos$ci, zmuszanie uczestnikéw do
okazywania reakcji pozornie spontanicznych).

Niewatpliwie reality show jako wielkie przedsiewziecie multimedialne z boga-
tym kontekstem komunikacyjno-obyczajowym (emisji telewizyjnej towarzy-
szg: tygodnik, strona WWW, e-zin, wortal, kinowy film fabularny; gtosowania
SMS-owe, ujawnianie kulisow produkcji i emisji, wieloetapowy nabdr uczestni-
kéw poszczegélnych realizacji widowiska, wypowiedzi uczestnikéw w trakcie
emisji i po niej, rozwinieta kultura gadzetu - koszulki, czapeczki, nagrody etc.;

( )

Poziom abstrakcyjno-pojeciowy

. nek .
reportaz gatune teleturniej

wiadomos$é serial
reklama wywiad relacja film dokumentalny

/ . N\
Poziom
realizacji
w MM )

g
/_[ serwis mfromacymv reality show
bloki reklamowe bloki reklamowe

A

J/

Rys. 1. Relacje pomiedzy gatunkami prostymi a megawypowiedziami (megagatunkami):
serwisem informacyjnym i reality show.
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istotny jest udzial profesjonalistow, np. psychologdéw, prawnikéw, stylistow itp.)
wyznacza wspoélczeénie kierunek rozwoju telewizji komercyjne;j.

Rownie nieodzowna jak megawypowiedz wydaje sie kategoria wypowiedz
hybrydowa. W ten sposob nazwac¢ mozna wypowiedz lgczaca wjedna calo§é dwa
(lub wiecej) gatunki o catkowicie odmiennych cechach definicyjnych (wyznacz-
nikach), zwtaszcza odmiennych funkcjach; takze - scalajacq gatunki nalezace do
wielce odmiennych systeméw znakowych. Liczne przyktady wypowiedzi hybry-
dowych znajdziemy wsrdd reklam, np. spot reklamowy w konwencji manifestu
politycznego, spot reklamowy - scenke kabaretows, spot reklamowy - stylizowa-
ny na doswiadczenie naukowe etc; wypowiedzig hybrydowa jest tez adwertorial;
w sieci wypowiedzi hybrydowe dominujg (strona WWW czy MMS).

Tu warto szczegdlowiej rozwazyc status infotainmentu. Wtasciwsze niz wyrdz-
nianie gatunku o nazwie infotainment (information + entertainment ‘rozrywka’)”
jest odnoszenie tego okreslenia jedynie do specyfiki hybrydowos$ci danej wypo-
wiedzi w MM, tzn. polaczenia w jej stylu i tresci elementéw informacyjnych
i rozrywkowych. Taka hybrydowos¢ znamionuje polskie popularne telewizyjne
serwisy informacyjne, co wykazaty badania poréwnawcze: ,Najwazniejsze cechy
réznigce informacyjne programy polskie od zachodnich to: silniejsze eksponowa-
nie formuly infotainment w oprawie programu i newsach” (Mrozowski, 2009).
Powtérzmy zatem: infotainment to nie gatunek telewizyjny, ale tendencja
w rozwoju MM do hybrydyzacji wypowiedzi (takze weziej: tendencja do tacze-
nia funkcji rozrywkowej i informacyjnej przekazéw). Tendencja ta sprzyja powsta-
waniu przekazéw hybrydowych w MM, nie tylko inforozrywkowych, ale takze
perswazyjno-rozrywkowych.

Oproécz multimedializacji komunikacji, konwergencji mediéw, a takze mozli-
wosci technicznych mediéow cyfrowych tendencje do hybrydyzacji wypowiedzi
wzmacnia rowniez znaczenie w kulturze postmodernistycznej pastiszu, kola-
zu, fragmentacji, mieszania stylistyk, miksowania, tworzenia tzw. coverow etc.
Dobrym polskim przykladem wypowiedzi telewizyjnej w formule hybrydowej jest

»Szklo kontaktowe”, emitowane w kanale informacyjnym TVN24 od poczatku
2005 1. — W tej megawypowiedzi polaczone sa funkcje: rozrywkowa, informacyj-
na z perswazyjng. Dominantg gatunkows tej wypowiedzi jest wywiad-rozmowa
(nieomal naturalna; dwu komentatoré6w - jeden z nich ma role prowadzacego
calo$¢) w specjalnie zaaranzowanym studiu, ale na przekaz sktadaja sie takze:
minirozmowy z telewidzami, SMS-y publikowane na pasku u dotu ekranu, przy-
wolywane fragmenty innych przekazow, gléwnie telewizyjnych, cho¢ takze
sieciowych czy prasowych, komentowanych w rozmowie, np.: fragmentéw
newsow, wywiadow, sprawozdan etc., filmiki z YouTube, a ponadto: satyrycz-
ne piosenki, rysunki, filmiki rysunkowe (raz w tygodniu) oraz zwiastun serwisu

17 Na przyklad gatunek taki wyodrebniono w: Furman, Kaliszewski, Wolny-Zmorzynski, 2006, s. 34.
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informacyjnego nastepujacego po ,,Szkle kontaktowym?”. Istotnym sktadnikiem
przekazu sg reklamy (dwukrotnie w trakcie ,,Szkta”, oraz przed i po nim).

4. Podstawy metatypologii gatunkéw wypowiedzi

Oprocz rekonstruowania gatunkow wypowiedzi (na podstawie analizy podobien-
stwa wypowiedzi do abstrakcyjnie pojetego wzorca gatunkowego lub jednostki
zawarto$ci MM uznanej za wzorcowg) za kolejng elementarng procedure badaw-
czg genologii nalezy uzna¢ interpretowanie tak wyodrebnionych gatunkéw wypo-
wiedzi ze wzgledu na - zapewne w wiekszosci uniwersalne - relacje do katego-
rii: przestrzeni, czasu, medium publikacji, zbiorowosci uzytkownikéw, a takze
wzgledem gléwnych wyznacznikéw gatunku, czyli ich tresci, formy, stylu i funkgji.

Konsekwentne dostrzezenie i interpretacja tych relacji pozwalaja na wlaczanie

gatunkéw do ponadgatunkowych kategorii typologicznych (metatypéw)™®. Poni-
zej zaproponowano zestawienie mozliwych przestanek metatypowosci gatunkow.
Gatunek wypowiedzi moze by¢ postrzegany zatem jako typowy:

 konstrukt tworzony z przeznaczeniem prymarnie do okreslonego medium
publikacji; tu wazna jest swoisto$¢ technologiczno-funkcjonalna MM,
w ktorym dany gatunek sie pojawit (gatunek prasowy, filmowy, radiowy,
sieciowy etc.; ogdlnie — gatunek medialny),

» konstrukt przestrzenno-czasowy w MM (gatunek maty, mini-; krotki,
prosty, czysty),

» konstrukt istniejacy w czasie (gatunek nowy, stary, klasyczny),

o konstrukt przeznaczony dla okreslonej zbiorowosci / publicznosci (gatu-
nek elitarny, popularny, kobiecy, meski, dzieciecy etc.),

o konstrukt, w ktérym przejawia si¢ okreslona relacja do rzeczywistosci
(gatunek subiektywny, obiektywny; relacja, przedstawienie®),

» konstrukt pozostajacy w okreslonej, statej relacji tekstotworczej do innych
gatunkéw (np. gatunek paratekstowy - oparty na relacji streszczania)
(Loewe, 2007),

o konstrukt o okreslonej dominancie tresciowej / tematycznej (np. gatunek
informacyjny, publicystyczny, rozrywkowy, predykcyjny; kondolencyjny,
autopromocyjny),

o konstrukt zwigzany z okreslong domeng aktywnosci ludzkiej (np. gatunek
religijny, muzyczny, polityczny, reklamowy, PR, uzytkowy, urzedowy),

o konstrukt stwarzajacy jedng lub wiecej mozliwosci interpretacji (gatunek
zamkniety, otwarty),

+ konstrukt okreslonego nadawcy / wytwoércy (gatunek dziennikarski).

'8 Pewngq inspiracje do ponizszego ujecia stanowil artykul: Witosz, 2007.
¥ Dwa ostatnie typy gatunkéw wyréznia Mrozowski (2001, s. 60).
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Kazdemu z powyzszych typow gatunkéw wypowiedzi mozna poswieci¢ osob-
ne, obszerne studium, takze opierajac si¢ na juz istniejacych polskich publikacjach
naukowych. Szczegodlnie wiele uwagi poswiecono gatunkom jako konstruktom
o informacyjnej dominancie tres§ciowej i wypowiedziom informacyjnym>’; ale
takze trudniej wyodrebnialnym typom gatunkéw, np. predykcyjnym (przepo-
wiednia, proroctwo, wrézba, horoskop, prognoza pogody), ktére ciesza sie wiel-
kim zainteresowaniem uzytkownikéw i badaczy mediéw. Rozwoj sieci i mediow
spolecznosciowych otworzyl niespotykane dotad mozliwosci samoprezentacji;
gatunki autopromocyjne w sieci (w tym nowy gatunek medialny - profil w serwi-
sie spoteczno$ciowym) czekajg na wnikliwego badacza.

Charakteryzujgc genologicznie poszczegodlne gatunki i wypowiedzi, mozemy
zaliczac je do wielu z powyzszych metatypdow, np. felieton moze by¢: prasowy,
matly, klasyczny, popularny, subiektywny, publicystyczny, polityczny, otwarty.
Ponizej przyblizone zostang jedynie dwa spo$rod powyzszych dziesieciu wyznacz-
nikéw typowosci gatunku - prymarne medium publikacji (wybrane kwestie) oraz
relacja do przestrzenii czasu.

5. Gatunek jako konstrukt przeznaczony do okreslonego medium publikacji

W tradycji polskich badan nad gatunkami medialnymi typowos¢ ze wzgledu
na medium komunikacji (prasa, kino, radiofonia, telewizja, telefonia, sie¢) jest
podstawowym wyznacznikiem szerszego pola badawczego*. Za Tomaszem
Gobanem-Klasem (2011, s. 197-201) zaproponowano tu przyjecie kategorii zbior-
czej - gatunek medialny - jako hiperonimu dotad uzywanych w pi§miennictwie
medioznawczym okreslen: gatunek prasowy, radiowy, telewizyjny czy kinowy.
Gatunek medialny* dobrze stuzy wyodrebnieniu wielkiego zbioru typéw wypo-
wiedzi w MM, obejmuje bowiem zakresowo typy wszystkich przekazow w MM,
nie tylko tych tworzonych z dominujacym udzialem dziennikarzy, zatem gltéwnie
pisanych i publikowanych w prasie (gatunki dziennikarskie: wiadomo$¢, wywiad,
felieton, sprawozdanie, sylwetka czy reportaz). Okreélenie gatunek medialny
umozliwia uwzglednienie w genologii takze typéw wypowiedzi niedziennikar-
skich, czyli: filméw fabularnych i dokumentalnych, seriali, teleturniejow, reklam,
adwertoriali, ogloszen, listow otwartych, stopek redakcyjnych, horoskopow,
rysunkow satyrycznych czy winiet, by wskaza¢ najwyrazistsze i zréznicowane

2 Bogatg bibliografie zebral Tomasz Piekot (2006, s. 289-329).

2 Précz gatunkow prasowych (zob. przypis 3) najwiecej uwagi w polskim pismiennictwie nauko-
wym poswiecono gatunkom filmowym (liczne publikacje A. Helman, M. Hendrykowskiego); coraz
wigkszym zainteresowaniem cieszg si¢ gatunki telewizyjne (zob. Worsowicz, 2003; Godzic, 2004;
Lewicki, 2007; Uszynski, 2004; Grzenia, 2006).

2 QOkreslenie powstale droga uniwerbizacji wyrazenia: gatunek wypowiedzi medialnej / w MM.
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przyktady. Takie holistyczne podejscie otwiera genologie na zjawiska intertek-
stualnos$ci i konwergencji (Jenkins, 2006), nieuniknione we wspo6tczesnych
multimediach, a wrecz kluczowe dla interpretacji hipertekstowych przekazow
w sieci teleinformatycznej.

Jesli warto jednak zachowac¢ wyodrebnienie gatunkéw dziennikarskich
sposréd medialnych, to przede wszystkim ze wzgledu na wazno$¢ roli dzienni-
karzy w zmedializowanej komunikacji publicznej: jako posrednikéw (zwlaszcza
pomiedzy wladzg a obywatelami), a takze jako interpretatoréw rzeczywisto$ci
i wspotkreatorow tresci szczegdlnie waznych wypowiedzi medialnych - przede
wszystkim wiadomosci i serwiséw informacyjnych. Warto jednak zauwazy¢, ze
dziennikarze byliby jedyna grupa twércéw wypowiedzi, ktérych aktywnos¢
utrwalono w nazwie typologicznej: nie ma wszak gatunkow rezyserskich czy
profesorskich, a s3: filmowe i naukowe. Z pewnoscig istotny jest tu wzglad na
tradycje badawczg genologii dziennikarskiej — badania nad swoisto$cig gatunkowg
wypowiedzi tworzonych przez dziennikarzy maja silny nurt normatywny (istotny
w ksztalceniu i ocenianiu warsztatu zawodowego dziennikarzy), uzasadniajacy
pozostawienie w nazwie subdyscypliny takze atrybutu dziennikarska.

Generalnie podziat gatunkdw na typy ze wzgledu na prymarne medium publi-
kacji traci wspolczesnie na znaczeniu - wypowiedz w danym gatunku, np. wiado-
mo$¢, moze by¢ dzis publikowana we wszystkich mediach. Powszechng praktyka
jest przygotowywanie wypowiedzi do realizacji w wielu mediach réwnoczesnie,
np. wiadomosci do wydania papierowego i sieciowego gazety; teksty literackie
o wiedZminie Geralcie przetworzono na film fabularny, serial telewizyjny, gre
komputerowg i komiks.

6. Gatunek jako konstrukt przestrzenno-czasowy w MM

Tak pojmowany typ gatunku wymaga odniesienia do pewnego kontinuum
przestrzenno-czasowego z centralnie umieszczong normg; na kraficach kontinu-
um sytuujg sie gatunki, na publikacje ktérych trzeba odpowiednio najmniej lub
najwiecej przestrzenii/ lub czasu w stosunku do intuicyjnie przyjmowanej normy.

We wspodlczesnych MM obserwujemy szczegoélng przydatnos$¢ gatun-
kéw malych, mini-, drobnych. Gatunek maty to ten o stosunkowo nieztozonej
formie i tresci, z tych wzgledoéw - stosunkowo neutralny stylowo i o wyrazistej
jawnej funkcji, wyznaczonej przez wytworce. Wedle badaczy gatunkéw praso-
wych wiadomosci to ,tzw. mate gatunki medialne / dziennikarskie typu: flash,
wzmianka, notatka, charakteryzujace sie najwiekszym stopniem informacyjno-
$ciibrakiem komentarza” (Piekot, 2006, s. 85; podobnie: Lewandowska, 2004;
Augustyniak, 2011, s. 62-64). Za gatunek drobny mozna uzna¢ takze: depesze
agencyjng i news serwisu informacyjnego (telewizyjnego, radiowego, sieciowe-
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g0), a z nowych gatunkéw réwniez SMS czy twitt®. Znaczenie minigatunkow we
wspolczesnych MM wzrasta wlasnie ze wzgledu na mozliwo$¢ tworzenia z nich
seryjnych wypowiedzi zlozonych (np. serwisu wiadomosci).

Niewgtpliwie takze wspolczesne przyspieszenie komunikacji i wielka liczba
rownoczesnie publikowanych w MM komunikatéw sprzyjajg tendencji do skro-
towosci przekazow, nie tylko informacyjnych, zatem i wzrostowi znaczenia tych
gatunkow we wspolczesnej kulturze (Bourdieu, 2009, s. 107). W maly gatunek
przeksztalca sie powoli reportaz radiowy; w rozglo$ni komercyjnej moze trwaé
jedynie kilka minut, np. nadawany raz w tygodniu w Radiu Zet magazyn reporte-
réw ,,Z bliska” zawiera... jeden, ok. pieciominutowy reportaz. Przejawem utrwa-
lenia tendencji s3 nazwy gatunkowe: minifelieton, minikomentarz, minireportaz,
miniserial, minirecenzja, miniwywiad, a takze przejete z ang. stand-up (pol. mini-
komentarz) i flash (pol. miniwiadomosc)**. Te przedrostkowe nazwy gatunkowe
sg czestsze niz przyrostkowe zdrobnienia: felietonik?, serialik, reportazyk, filmik
etc., poniewaz towarzyszgca zdrobnieniu konotacja deprecjatywna blokuje ich
regularne tworzenie.

Cho¢ mozna méwic¢ o tendencji do skracania wypowiedzi informacyjnych
w MM, to, oczywiscie, trudno wskaza¢ minimalny czas i miejsce uzasadniajg-
ce kwalifikacje do typu mini-. Przy rozwazaniu ,mato$ci” gatunkéw nie sposob
unikna¢ pytania o najmniejszy gatunek medialny. Uzyskanie maksymalnej zwie-
ztos$ci wypowiedzi w MM jest celem kreatoréw wielu wypowiedzi — choéby
specjalistow od reklamy, ktérzy tworza juz kilkusekundowe telewizyjne spoty
reklamowe, a za dopuszczalne co do dlugosci slogany uznajg te ztozone z trzech
wyrazow (Kochan, 2002, s. 79).

Przyznajac racje zwolennikom pogladu o zyskiwaniu przez tytuly odrebno-
$ci gatunkowej, mozna wskazaé na tytul streszczajacy jako minigatunek para-
tekstowy. Z pewnoscia tytul jest najbardziej ruchomym skladnikiem gatunku
(zob. takze Slawska, 2008, s. 118-26; Cohen). Pewna grupa tytutéow (prasowych,
filmowych) zyskuje trwale status minigatunku - tzw. skrzydlatych stow, np. Ciszej
nad tg trumng (tytul artykutu S. Stroniskiego z 1922 r.) czy: Wasz prezydent / nasz
premier (tytul artykutu Adama Michnika z 1989 r.).

Wreszcie zupelnie nowy wymiar zwiezto$ci i strukturze tytutéw nadata siec.
Tytul wypowiedzi internetowej jest nie tylko waznym elementem tejze, ale takze -
jej adresu?®, ktory z kolei pozwala na szybka lokalizacje wypowiedzi w sieci i cho¢-

% W genologii literackiej za gatunki mate uchodza: aforyzm, anegdota, dedykacja, fraszka, haiku,
limeryk, sentencja, motto, skrzydlate stowa.

¢ Niedlugo pojawia si¢ zapewne gatunki mikro- a moze i nano-; w sieci nasila si¢ tendencja do
akronimizacji wypowiedzi.

% Najlepiej, gdy sam autor tak identyfikuje swoje wypowiedzi, zob. ,zwiezte felietoniki mojego
autorstwa” (Maciejewski, 2009, s. 330).

% Po skrécie nazwy / tytutu nastepuje adres domenowy. Dopiero w 2009 r. ICANN, organiza-
cja zarzgdzajaca domenami sieciowymi, oficjalnie zdecydowala, po 40 latach istnienia stron WWW,
o dopuszczeniu innych niz angielski jezykow i alfabetéw do adreséw witryn. Bylo to potrzebne, bo
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by z tego wzgledu powinien by¢ kroétki, tatwy, ale i mozliwie atrakcyjny (takze
gdy zostanie przeksztalcony w skrétowiec literowy).

Przy zalozeniu tu przyjetym gatunki sg proste ze swej istoty: gatunek jako
taki nie sktada si¢ z innych gatunkéw. Maty gatunek to zatem zasadniczo gatunek
prosty, czyli stosunkowo nieztozony przede wszystkim co do tresci (np. tylko
jeden watek gldwny) i formy (np. prostota konstrukcji, uzytych srodkéw leksy-
kalnych i ikonicznych).

Z kolei bliski konceptowi prostego gatunku - koncept gatunku czystego zakta-
da uznanie danego konstruktu gatunkowego za kanoniczny, szczegélnie w zakre-
sie formy. Podejscie to, wywodzgce sie z genologii literackiej i jej nurtu normatyw-
nego (np. czysty sonet czy limeryk), dzisiaj jest trudne do zaakceptowania, jako
warto$ciujace i nadmiernie subiektywne.

Czy mozna postugiwac sie takze zopozycjonowang wzgledem mato$ci ponad-
gatunkowg kategorig gatunkéw duzych? Niewatpliwie mozna méwic o potrzebie
zaznaczenia typowosci ztozonych wypowiedzi medialnych, jednakze klarowne
metodologicznie podejscie do kwestii nie jest proste. Zgodnie z przyjetym tu zalo-
zeniem o niezlozonosci gatunkéw w prymarnym rozumieniu, okreslenia megaga-
tunek i hipergatunek odnosiltyby si¢ jedynie do poziomu realizacji w MM, tzn. do
zlozonych wypowiedzi, w ktérych realizacji wykorzystano wiele wzorcow gatunko-
wych. Mianem megagatunkow, a lepiej: wypowiedzi wielogatunkowych okreslane
sq wspolczesnie: serwis informacyjny, reality show, talk show czy strona WWW.

Jako wypowiedz wielogatunkowg, a nie jako gatunek wypowiedzi sensu stricto,
nalezy postrzegac format (telewizyjny, rzadziej radiowy); jest to typ wypowiedzi
zlozonej, gtéwnie w telewizji, z punktu widzenia producenta i sprzedawcy licencji
na wykorzystanie formatu przez kolejne stacje telewizyjne.

Analiza mozliwos$ci identyfikacji nazwg wypowiedzi ,wiekszych niz norma”
wykazuje, ze przedrostkowe dookreslenie nazw typoéw wypowiedzi szczegdlnie
dlugich i ztoZonych jest czestsze niz przymiotnikowe. Dzieje sie tak ze wzgledu na
warto$ciowanie towarzyszgce przymiotnikom wielki, duzy, np. wielki serial to nie
okreslenie typologiczne, a warto$ciujace estetycznie te megawypowied? telewizyjna.

7. Zakonczenie

W genologicznym podejsciu do wypowiedzi w MM kategorig elementarng jest
gatunek wypowiedzi (takze: formuta gatunkowa, konwencja gatunkowa, ang.
genre), anie format czy forma. Okreslenia typologiczne jednostek zawartosci MM:
material / materialy, program, audycja nie sg pojeciami stricte genologicznymi.

ponad polowa internautéw na $wiecie nie uzywa alfabetu tacinskiego. Pozwolono na: rosyjska cyrylice,
chinski, koreanski i arabski.
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Gatunek wypowiedzi to prototypowy wzorzec wypowiedzi, wzglednie trwa-
le pozostajacy w rejestrze konstruktow pojeciowych kultury danej wspo6lnoty
komunikacyjnej, wielokro¢ wykorzystywany, holistyczny, ale zasadniczo prosty.
Identyfikacji gatunku wypowiedzi stuzy nazwa genologiczna (w MM takze tytul
wypowiedzi); wspdtczesnie nie tylko w polszczyZnie przybywa anglojezycznych
nazw gatunkowych.

W konkretnych aktach komunikacji z udziatem MM realizowane s3 poszcze-
golne gatunki; coraz czesciej jednak w MM powstajg wypowiedzi wielogatunko-
we. Szczegb6lnymi walorami wypowiedzi w MM sg ich utrwalenie, multiplikacja,
powtarzalnos¢ i cyklicznos¢, utatwiajace indywidualne wykorzystanie nie catosci,
a jedynie fragmentéw wypowiedzi.

Analiza genologiczna wypowiedzi w MM pozwala na wyodrebnienie meta-
kategorii - gatunki medialne — obejmujacej gatunki wszystkich MM. Gatunek
wypowiedzi w MM moze by¢ takze typowy jako konstrukt przestrzenno-czasowy,
istniejacy w czasie, przeznaczony dla okreslonej publicznosci, jako pozostajacy
w okreslonej relacji tekstotworczej do innego gatunku, jako posiadajacy okreslong
dominante treSciowa / tematyczng oraz zwiazany z okres§lonym obszarem komu-
nikacyjnej aktywnosci ludzkiej.

BIBLIOGRAFIA

Augustyniak, T. M. (2001). Matla forma, duzo tresci. Press, nr 5.

Bachtin, M. (1986). Estetyka twérczosci stownej (ttum. D. Ulicka). Warszawa: Biblioteka Krytyki
Wspolczesnej.

Bauer, Z. (2009). Dziennikarstwo wobec nowych mediéw. Krakéw: Towarzystwo Autoréw i Wydawcow Prac
Naukowych UNIVERSITAS.

Blackmore, S. (1999). The Meme Machine. Oxford: Oxford University Press.

Bourdieu, P. (2009). O telewizji. Panowanie dziennikarstwa (tlum. K. Sztandar-Sztanderska, A. Ziétkowska).
Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.

Chandler, D. (2000). An Introduction to Genre Theory, <http://www.aber.ac.uk/media/Documents/intgen-
re/intgenrel.html>. Data dostepu: 28.02.2012r.

Cohen P.. Tytutologia, czyli jak wykreowac bestseller (ttum. nieznany). <http://czytelnia.onet.
pl/0,1562783,1,artykuly.html>. Data dost¢pu: 20.02.2012 r.

Duff, D. (red). (2000). Modern Genre Theory. Londyn: Longman.

Frow, J. (2006). Genre (The New Critical Idiom). Londyn: Taylor & Francis.

Furman, W., Kaliszewski, A., Wolny-Zmorzynski K. (2006). Gatunki dziennikarskie, teoria, praktyka, jezyk.
Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i profesjonalne.

Gazda G., Tynecka-Makowska, S. (red.). (2006). Stownik rodzajow i gatunkéw literackich. Krakow:
TAiWPN UNIVERSITAS.

Gebicka, E. (2010). Formaty telewizyjne jako element wspoiczesnego rynku. W: P. Dudek, M. Kus (red.).
Zawartos¢ mediow masowych: od kultury popularnej przez studia genderowe do jezyka komunikowania.

Toruni: Wydawnictwo Adam Marszatek.



Podstawy identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych 29

Goban-Klas, T. (2001). Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu.
Warszawa — Krakow: Wydawnictwo PWN.

Godzic, W. (2004). Telewizja i jej gatunki. Po Wielkim Bracie. W: W. Godzic, 30 najpopularniejszych progra-
mow telewizyjnych. Krakow: Towarzystwo Autoréw i Wydawcéw Prac Naukowych UNIVERSITAS.

Grzenia, J. (2006). Komunikacja jezykowa w Internecie. Warszawa: Wydawnictwo PWN.

Grzmil-Tylutki, H. (2007). Gatunek w Swietle francuskiej teorii dyskursu. Krakow: TAIWPN UNIVERSITAS.

Hendrykowski, M. (2001). Leksykon gatunkow filmowych. Poznan-Wroclaw.

Jenkins, H. (2006). Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw (ttum. M. Bernatowicz, M. Fili-
ciak). Warszawa: WAIP.

Kita, M. (1999). Wywiad prasowy. Jezyk-gatunek-interakcja. Katowice: Uniwersytet Slaski.

Kochan, M. (2002). Slogany w reklamie i polityce. Warszawa: Wydawnictwo Trio.

Kozlowski, K., Komar, M. (2009). Historia z konsekwencjami. Warszawa: Swiat Ksigzki.

Lewandowska, D. (2004). Drobna wiadomo$¢ prasowa jako gatunek dziennikarski. Studia Medioznawcze,
3 (18), Warszawa.

Lewicki, A. (2007). Programy neotelewizyjne. Rekonesans. W: Nowe media, nowe w mediach. W swiecie
komunikacji zdegradowanej. Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego.

Loewe, 1. (2007). Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej. Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu
Slaskiego.

Maciejewski, M. (2009). Kulisy dziennikarstwa czyli granice wolnosci kija. Warszawa: Proszynski i Ska.

Moran, A., Malbon, J. (2006). Understanding the Global TV Format. Bristol: Intellect Books.

Mrozowski, M. (2001). Media masowe: wtadza, rozrywka i biznes. Warszawa: Oficyna Wydawnicza
ASPRA-JR.

Mrozowski, M. (2009). Telewizyjne programy informacyjne - polskie i zagraniczne (analiza poréwnawcza).
Studia Medioznawcze, 3 (38), Warszawa.

Piekot, T. (2006). Dyskurs polskich wiadomosci prasowych. Krakéw: TAIWPN UNIVERSITAS.

Pisarek, W. (red.). (2006). Stownik terminologii medialnej. Krakow: TAIWPN UNIVERSITAS.

Poulet, B. (2011). Smierc gazet i przysztosé informacji. Wolowiec: Wydawnictwo Czarne.

Siedlecka, E. (2012). Koniec sprostowar, beda polemiki. Gazeta Wyborcza, 7 marca.

Szwed, R. (red.). (2011). Nieswoisto$§¢ analizy dyskursu w nauce o komunikacji. Dyskurs jako przedmiot
i metoda badani. W: T. Gackowski (red.), Zawartos¢ mediow czyli rozwazania nad metodologiq badar
medioznawczych. Warszawa: ID UW.

Slawska, M. (2008). Tytul jako najmniejszy gatunek prasowy. Rocznik Prasoznawczy, II, Sosnowiec.

Uszynski, J. (2004). Telewizyjny pejzaz genologiczny. Warszawa: Biblioteka Zeszytow Telewizyjnych.

Van Dijk T., A. (red). (2001). Dyskurs jako struktura i proces (thum. G. Grochowski). Warszawa: PWN.

Wierzbicka, A. (red.). (1983). Genry mowy. W: T. Dobrzyniska, E. Janus (red.), Tekst i zdanie. Wroctaw:
Ossolineum.

Witosz, B. (2007). O ponadgatunkowych kategoriach typologicznych - inaczej. W: D. Ostaszewska (red.),
Gatunki mowy i ich ewolucja. T. 3: Tekst a odmiany funkcjonalne. Katowice: Wydawnictwo Uniwersy-
tetu Slaskiego.

Wodak, R., Mayer, M. (2007). Methods of critical discourse analysis. Discourse Society.

Wojtak, M. (2004). Gatunki prasowe. Lublin: Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskie;j.

Worsowicz, M. (2003). Wypowiedzi dziennikarskie — proba klasyfikacji, Studia Medioznawcze, 4.






Wiestaw Godzic

Szkota Wyzsza Psychologii Spofecznej

,Money listens” kontra
,mnoney speaks’, czyli jak
celepbrycl komunikujg sie

z nami (jesli sie komunikuja)

Trzeba sig napracowac,
zeby byc stawnym

P. David Marshall

1. Wstep

Coraz czesciej lubie stucha¢ ludzi biznesu, ktorzy wypowiadajg si¢ o kulturowych
aspektach ekonomii. Tych ostatnich jest coraz wiecej i postrzegane sg jako coraz
bardziej istotne, wiec znawcy ekonomii wypowiadac sie muszg na ich temat — nie
ma wyjscia. Zwykle biznesmeni porzucajg w takich sytuacjach swoje ,twarde”
przekonania: biate wprawdzie pozostaje biatym, ale dopuszcza sie rozmaite stop-
nie szaro$ci. Sg tez (brzmi to az niewiarygodnie) chetni do kooperacji i zasta-
nawiajgco otwarci na humanistyke. Oto redaktor powaznej pracy z 2003 roku,
Simon Cottle, stwierdza, ze ,Miedzy ekonomicznymi czynnikami rynku i kultu-
rowymi dyskursami w mediach (...) istnieje pole, ktére nalezy doglebnie zbada¢
i obudowa¢ wlasciwg teorig” (cyt. za Kiing, 2010, s. 11). Jako mniej ostrozny (lecz
naturalny) przeciwnik ekonomisty dodatbym, Ze owo pole juz w czasie badania
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i poddawania zbawiennemu oddziatywaniu teorii nalezy humanizowac na potege.
Wszak nie od dzi$ ekonomisci wiedzg, Ze najpiekniejsze teorie rozbijane sg w puch,
gdy nie uwzglednia sie ,h-factor”, czyli ludzkiego, humanistycznego (kulturowe-
go?) czynnika.

W moim artykule skoncentruje si¢ na szczegélnych aspektach zwigzkow
ekonomii kulturowej i humanistyki. Szczegdlnos¢ dotyczy nie tylko wyboru
grupy, ktorej cechy komunikacyjne najbardziej mnie interesuja - a sg nig cele-
bryci, medialne postaci, znane z tego, ze sg znane. Dotyczy takze, a wlasciwie
w pierwszym rzedzie, warunkow funkcjonowania wizerunkéw ludzi znanych
w reklamach produktéw lub ustug. Pytanie dotyczy tego, czy celebryci moga by¢
skuteczni w reklamie, a $cislej: czy sg bardziej skuteczni od nieznanych powszech-
nie postaci modeli i jakie warunki musza zostac spelnione, zeby osiggna¢ taki
efekt. Na nieco wyzszym poziomie abstrakcji pytanie dotyczy tego, czy ,pienigdze
moéwia”, czyli czy zarzadzajacy nimi kontrolujg zachowania kulturowe i wyzna-
czajg kierunki rozwoju, czy tez moze ,pienigdze stuchaja”™: zeby je pomnazad, ich
posiadacze muszg pokornie przyjmowac do akceptujgcej wiadomosci to wszystko,
co dzieje si¢ na obszarze kultury.

Bylbym naiwny, gdybym sadzil, ze relacje te — aczkolwiek antagonistyczne
wobec siebie - wykluczajg sie. Przyjecie takiej wersji oznaczaé musiatoby, miedzy
innymi, Ze prosty biznesmen pozbawiony gtebszej wrazliwosci kulturowej mogt-
by pociggac za niewidoczne sznurki, a konsekwencje tego procesu dotyczyltyby
naszych wyboréw konsumpcji kulturowej. Albo przeciwnie: kto$ uwierzylby, ze
trendy kulturowe dyktuje artysta-szaleniec pozbawiony jakichkolwiek podstaw
marketingu i biznesu. To sg zaledwie bieguny na skali, na ktérej powinnismy
umieszczaé wiekszo$¢ zjawisk zwigzanych z celebrycka komunikacja.

2. Terainiejszo$¢ i przysztosé ,,publicznych indywiduow”

Nie ma natomiast watpliwosci co do przyszlosci tego fenomenu. Bardzo sumienny
obserwator celebryckiej sceny, Hamish Pringle, kresli w swojej diagnozie naste-
pujacy obraz:
o Coraz wiecej celebrities pojawiac sie bedzie w przestrzeni publiczne;j.
o Co wiecej: charyzmatyczne gwiazdki nieznanych do tej pory sposobow
spedzania wolnego czasu zaczna grac gtéwne role w procesie komunikacji.
o Coraz wiecej gwiazd bedzie pochodzito z odmiennych kultur.
o Celebryci beda grali kluczowg role w ksztaltowaniu spotecznych zachowan
i przelamywaniu granic akceptacji.
o Coraz cz¢sciej bedziemy uzywac obrazéw celebrytéw do wyrazania sfer
intymnych i osobistych.
o Wzros$nie takze ,konfesyjna zdolno$¢” celebrities — stang sie nawet
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»spowiednikami” lub przynajmniej akceleratorami wyznan o réznym stop-
niu intymnosci.

o Coraz wiecej naruszen prywatnosci bedzie skutkowato coraz wiekszg swia-
domoscig bezpieczenstwa gwiazd. Tak wiec fani (a w ich imieniu - tablo-
idy) beda czesciej naruszali przestrzen intymna gwiazd - o wiekszej liczbie
pozwow sadowych ustyszymy niebawem.

o Jednoczesnie zauwazy¢ bedzie mozna wieksze niz do tej pory zaangazowa-
nie gwiazd w powazne dyskursy i aktywnos$ci spoteczne: natury politycz-
nej, duchowej, filantropijne;j.

o W zakresie sposobéw wypowiedzi nastapi zatarcie granicy miedzy ,,praw-
dg” i ,ersatzem” - rozprzestrzenia¢ si¢ bedg wysublimowane formy
nowych gatunkow, np. docu-soap, mock-dokumentary, fake-genre.

o Nowe technologie zwiekszajace poziom interaktywnosci pozwola fanom
by¢ coraz blizej swoich idoli (Pringle, 2004, s. 269).

O czym tu dyskutowac? Mozna odwroécic sie plecami i bagatelizowa¢ problem -
jednak zdecydowanie odradzam zajecie takiej postawy. Rekomenduje natomiast
zastanowic sie, czy jesteSmy przygotowani na inwazje celebrytéw. Ci wchodza
bezceremonialnie do naszych doméw: czasem niepostrzezenie w programie tele-
wizyjnym i internetowym portalu plotkarskim. Ale réwnie czesto zapraszamy ich
do siebie, kupujac prase z gatunku kolorowych oraz inicjujac telefoniczng debate-

-paplanine o stusznosci postepkéw serialowej postaci.

Otoz nie jesteSmy przygotowani, w zadnej mierze. Traktujemy celebrytéw
jako protezy papierowych postaci kultury popularnej - tymczasem sg na ogoét
samoistni, sg swoi-i-swojscy, a nie obcy-i-kogos$ - czesto okreslani jako ,,publicz-
ne indywidua”. Nasze z nimi rozmowy muszg by¢ trudne, pelne podejrzliwosci
i ttumionej wrogosci. Oto 17-letni licealista, wystepujacy w telewizyjnych seria-
lach, deklaruje, ze jest aktorem (niech mu bedzie!); ze starszy kolega ze sceny jest
dla niego mistrzem i idolem (dobrze, dobrze, zobaczymy za kilka lat!). Chlopak
wystepuje w prestizowym dla celebrytéw talk show innego celebryty-niecelebryty.
Wszystko to jakies... nijakie: pastelowo-landrynkowe i ugrzecznione (pomimo
obcesowych pytan o seks). Co na ogé6t sadzimy jako uzytkownicy na ten temat —
czyli co mniemaja internauci w naszym imieniu? Pytajg, czy zbyt pochopnie
chlopak nie nazywa si¢ aktorem; nieliczni stawiajg sugestie na temat charakte-
ru jego seksualno$ci. A w ogélnosci dziwimy si¢ i nie dowierzamy: ,aktor” jest
bardzo mlody i trudno, Zeby miat jakie§ powazne do§wiadczenie zZyciowe — wiec

»2le”. Z drugiej strony: zostal zaproszony do popularnego programu w TV - a to
zawsze znaczylo ,dobrze”. Ten typ dwoisto$ci (nawet daleko posunietej ambiwa-
lencji) charakteryzuje nasz stosunek do gwiazd i gwiazdeczek. Podziwiamy, ale
dostrzegamy jednoczes$nie, ze jest to falszywy (lub tylko: dwuznaczny) element
systemu. Pytamy, jak mozna by¢ ,wielkim”: idolem, autorytetem, jesli pracuje
sie dla pieniedzy. Chociaz moze nie jest to praca wylacznie dla pieniedzy, to i tak
watpliwos$ci pozostajg. Spytajmy najpierw, kim jestes, celebryto, a w nastepnym
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kroku: czy jestesmy w stanie porozumiec sie z tobg; czy my tego chcemy i czy ty
dostatecznie ciezko nad tym pracujesz.

3. Celebryciiich publicznos§é

Cze$¢ badaczy (Marshall, 2006; Gilles, 2000) uwaza, ze najlepszy poczatek dla
celebryty to dobrze si¢ urodzi¢: w rodzinie krolewskiej, prezydenckiej, artystycz-
nej — potem pozostaje tylko utrzymac swoja pozycje. Jednak nadal nie dla wszyst-
kich jest jasne, czy po urodzeniu ,wystarczy by¢”, czy tez rozpoczyna sie okres
zmudnych zabiegéow. W to miejsce wstawi¢ mozemy - co wydaje sie oczywiste
w silnie demokratyzujacym sie (albo anarchizujacym sie) spoteczenstwie — §wiat
finansjery, naukowcow, tworcéw programow medialnych. Zamiast dobrego startu
w postaci narodzin mozna w inny sposob zwrdci¢ na siebie uwage. Trzeba spowo-
dowad, zeby snop $§wiatla na spotecznej scenie o$wietlil nas, tylko nas, cho¢by na
pare minut. Dawniej podpalano §wigtynie, co powodowalo, ze imie zbrodnia-
rza pozostawalo w pamieci pokolen. Mozna bylo dokona¢ czynéw niezwyktych,
bohaterskich - to inny, bardzo szlachetny sposéb. Za$ sposéb najbardziej wspot-
czesny polega na tym, zeby znaleZz¢ sie w mediach: poczawszy od trzeciorzednej
roli w serialu telewizyjnym, az do udziatu w popularnym talk show.

Media sg niezbedne, zeby celebryta zaznaczyl swoja pozycje oraz utrzymatl
ja. Media, czyli towarzyszacy im system — przemyst promocji, czy nawet: kultu-
ra promocyjna. Bez powtarzalnosci (czesto odczuwalnej jako nachalna), bez
rytmicznosci wizerunkéw, szczegétowo opracowanej przemiennos$ci obrazow
znanych i obcych-do-zapamietania, bez naukowo weryfikowanej czestotliwo$ci
ukazywania sie w sferze publicznej zapewne nie byloby celebrytow.

Jestjeszcze jeden ,drobiazg”, gdy zapytamy, dlaczego o jednej aktorce wiemy,
co jada na $niadanie i jak uprawia seks, za$ o drugiej z jej pokolenia, czesto lepiej
wladajacej rzemiostem aktorskim, nie wiemy zgota nic (na pewno w powyzszych
dziedzinach). To kwestia checi i woli do publicznego obnazania sie. Mamy tu do
czynienia z pelnym zakresem zachowan: od niewinnych tajemnic (imie chlopca)
po pikantna wiedze o tatuazach w intymnych miejscach ciala partnera i wtasnego.
Dzigki takim strategiom — prywatnego zawlaszczenia publicznych postaci - cele-
bryci stajg si¢ jednoczesnie tak kumplami z podworka, jak i niedosiegltymi gwiaz-
dami na niebie. Odgrywaja jedng i druga role jednoczeénie. Dostrzegam w tym
mechanizmie podstawowa zasade, wedle ktdrej rozwija sie komunikacja miedzy
celebrytami i zwyczajnymi uzytkownikami ich wizerunkéw.

Na ogét zle ocenimy rzecznika panstwowego, ktory rozwijaé bedzie przed
nami wypowiedz o swoim trudnym dziecifistwie i probach samobojczych. To dwa
odrebne porzadki, powiemy. Jeden nalezy do sfery publicznej, tam rozmawiamy
W sposob zrownowazony o kwestiach interesujgcych nas wszystkich — obywateli.
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Natomiast w relacjach prywatnych w sposéb intymny podejmujemy inne tema-
ty, uzywajac stosownych narzedzi. Dyskurs celebrycki taczy oba sposoby ekspre-
sywnej komunikacji, a ponadto zaklada naturalnos¢ i rtownouprawnienie kazde-
go z nich. W efekcie panowania takiej tendencji czyms$ naturalnym staje sie
wystep gwiazdy popu w jednym programie z premierem rzadu, a piekny 20-letni
model bez ktopotu rozmawia z dostojnym profesorem. Wedtug tej zasady byty
premier wymienia pieszczoty ze znacznie mlodszg partnerka w studiu telewizyj-
nym (jakkolwiek materiat nie byl przeznaczony do emisji, to zostat pokazany).
Odmieniona twarz Kazimierza Marcinkiewicza - rozanielona, bloga, przypo-
minajgca grymasy profesora Ratha z ,Blekitnego aniota” (rez. Josefa von Stern-
berga, 1930) - zostaje silnie skontrastowana z wystudiowang aktywnoscig (ogra-
niczonych) pieszczot mlodej kobiety. W czym uczestnicze, pyta widz tej sceny?
Niewatpliwie podgladam scene zalotéw - osoby wprawdzie nie sg ,na wizji”,
ale powinny wiedzie¢, ze studio jest na wizji bez przerwy. Tak wiec mamy do
czynienia z mieszankg gry aktorskiej i naturalnych zachowan. Przy czym natu-
ralno$¢ jest ograniczona ze wzgledu na przekonanie, ze w telewizji nalezy grac.
Z kolei - mamy do czynienia z naturszczykami, aktorami spolecznymi, ktérzy,
nawet jesli wiedza, Zze maja odgrywac role, to mimowolnie sg bardziej sobg niz
postacia odgrywana. Ich ,gre” wida¢ jak na dioni, za$ kazdy niepewny grymas
twarzy staje sie elementem wyuczonym, a nie czescig ich autentycznego zacho-
wania. Podobnie sprawa wyglada z celebrytami, ktérzy ,graja siebie” nie dos¢,
ze sg naturszczykami, to jeszcze nieudolnie probujg odgrywaé postaci aktorow
spolecznych. Taka jest Jola Rutowicz, na twarzy ktérej rozgrywa si¢ walka miedzy
grymasem wyobrazonej celebrytki-to-be a reakcja ,zwyczajnej” dziewczyny-
-luzaka. Tak wyglada sytuacja w przypadku Gracjana Rostockiego: ten 40-latek
grajacy nastolatka (a moze odwrotnie?) wypelniony po uszy minoderig i falszy-
wym u$miechem (zawsze nieodpowiednim do ktérej$ z odgrywanych postaci)
zalosnie $piewa i plasa przed frontem nieruchomej kamery.

»Prawdziwym” aktorem spolecznym, ktéry bardzo wyraziscie musial zmie-
rzy¢ swoja intymno$¢ z maskg, byta Susan Boyle, bohaterka brytyjskiej wersji
telewizyjnego ,Britain’s Got Talent 2009”. W ponad dwuminutowym wizualnym
fragmencie telewizyjnym zaobserwowa¢ mozna radykalng przemiane'. Na scene
wchodzi ona-naturszczyk: raczej brzydka, niegustownie ubrana brytyjska prowin-
cjuszka miedzy czterdziestky a pie¢dziesigtka. Swiadoma swojej nieatrakcyjnosci
na scenie produkujgcej gwiazdy zachowuje sie jeszcze gorzej, niz wynikaloby to
z jej tremy i prowincjonalno$ci: mizdrzy sie do juroréw i tworzy nierozerwalny
stop falszywych zachowan i autentycznych emocji. Susan kontaktuje sie z jurora-
mi - cze$¢ z nich zakrywa twarz w gescie wyrazajacym dezaprobate i oczekiwa-
nie na zenujgce sceny. Reagowa¢ musi ponadto na raczej niesympatyczne okrzy-
ki ze strony wewnetrznej publiczno$ci show. Oczywiscie, kontaktuje sie takze

! Zob. <http://www.youtube.com/watch?v=RxPZh4AnWyk>, data dostepu: 22.05.2012 .



36 Wiestaw Godzic

znami - widownig zewnetrzna - lecz Zle jej to wychodzi: gubi kontakt wzrokowy,
jak kazdy nowicjusz na scenie. Zaczyna $piewad, kamera nadal pokazuje twarz
srogiego jurora. Po kilku sekundach nastepuje raptowna zmiana: cyniczna twarz
staje sie uSmiechnieta i otwarta - trudno dopatrywac si¢ manipulacji, gdyz ta
zmiana zdarzyla sie najprawdopodobniej w czasie rzeczywistym. W kilka sekund
Susan przekroczyla granice dzielacg zenujgce partactwo (na to wskazywal ubior
i zachowanie) od obietnicy wielkiej kariery wokalnej. To stato sie tu i teraz, na
naszych oczach. Przekonali$my sie wiec, ze taka zmiana statusu komunikacyjnego
dokonuje sie btyskawicznie. I co wiecej, preferowane sgq wartosci mato spektaku-
larne — Susan odniosta sukces, gdyz dobrze $piewala, pomimo tego, ze prezen-
towala sie niedobrze. A to wydaje sie warte zapamietania w wizualnym $wiecie
kultury konsumpcyjne;j.

W wymiarze spotecznym bycie celebrytg polega na funkcjonowaniu na scenie,
na ktdrej majg miejsce nieustanne batalie o kontrolowanie - wszak trzeba ustalaé,
decydowad, jak gwiazda ma wygladad, jak sie zachowywac i co nosié na sobie.
Dotyczy to kazdego z nas w réznym stopniu: niektérzy aspirujg do tej pozycji,
inni tylko udajg, skrywajac nieumiejetnie zazdros¢. Prawdopodobnie ma racje
Kembrew McLeod (2006), piszac o potrzebie stosowania zasady ,negocjowanego
celebrytyzmu”, gdy kazdy z nas jest gwiazdg samego siebie (I am my own celebrity).
Od tego stwierdzenia tylko krok do popularnych koncepcji narcyzmu jako jednej
z najwazniejszych ideologii wspoétczesnego zycia. Krancowym wyrazem takiej
postawy jest ideologia narcyzmu, a nawet ujmowanie narcyzmu jako konstrukcji
o charakterze epidemicznym (tytul ksigzki Jeana M. Twenge i W. Keitha Camp-
bella z 2009 roku brzmi Epidemia narcyzmu [The Narcissism Epidemic]).

Jak dotad zwracatem uwage na takie cechy komunikacji celebrytow, ktore
pochodzg z ich specyficznej postawy wobec komunikacji zwyczajnej, pozio-
mu zero porozumiewania si¢. Teraz spdjrzmy na szerzej pojmowane spoleczne
warunki wspoélczesnej komunikacji. Wprawdzie nieustannie powtarzamy (chyba
gléwnie po to, by przekonaé samych siebie), ze Zyjemy w czasach rewolucyj-
nych, ale jednak jestesmy zdziwieni, gdy dotyczy to naszej codziennos$ci. Tak
wiec - na przyklad - dysponujemy ,technologiami wolnosci”, gdy tymczasem
zaledwie 13 proc. internautéw w Stanach Zjednoczonych deklaruje aktywnos$¢
w sieci wobec 52 proc. programowo nieaktywnych (te i ponizsze dane pochodzg
ze studium Joshui Greena i Henry’ego Jenkinsa, 2011, s. 109-127).

Green i Jenkins proponujg bardzo pragmatyczne i rozsadne stanowisko,
a jednoczesnie takie, ktdre pozwala spojrzeé na nowo na wiele kategorii badaw-
czych w humanistyce (lub tylko je od$§wiezy¢). Stanowczo przeciwstawiajg sie
argumentom, ze digitalna rewolucja i przemiany zwigzane z uzytkowaniem Inter-
netu to wlasciwie rebranding i repacking dotychczasowej kultury konsumpcjo-
nistycznej. To nie jest proste uwolnienie publicznosci od tyranii jednostronnej
komunikacji, twierdza, ale méwic¢ powinni§my o calym procesie innego warto-
§ciowania publicznos$ci, tworzenia innej strategii publicznos$ci (Green, Jenkins,



Money listens” kontra ,money speaks”, czyli jak celebryci komunikujq sie... 37

2011, s. 110). Przytoczone powyzej dane na temat aktywnosci kulturowej w sieci
wygladajg inaczej wérdd nastolatkow. Az 64 proc. amerykanskich nastolatkéw
tworzy media online, 39 proc. przesyla dzieta do znajomych. Autorzy studium
proponujg okreslenie spreadable media (rozprzestrzeniajace sie media) jako
metafore zaangazowania publicznosci w proces pozyskiwania tresci oraz prze-
nos$nie charakteru aury, atmosfery, ktora towarzyszy mediom. Sq trudnosci na tej
drodze, na przyktad wirusy internetowe i memy: wszystkie obnizajg aktywnos¢
odbiorcéw poprzez oparcie sie na stereotypach lub poprzez zaktadang pasywno$¢
uzytkownikow.

To jednak margines problemu, bowiem zjawisko ,rozprzestrzeniajacych sie
mediow” zaskakuje skalg. Popatrzmy, w jaki sposob doszto do ekspansji zjawiska
»Susan Boyle”, ktora po kilku zaledwie latach stala sie ikong hipsterowych grup.
Otd6z w Internecie jej wystep w show ,,Britain’s Got Talent” mial 86 milionow
odston (jak podaja Green i Jenkins w swoim studiu z 2011 roku, s. 113) i nie wyda-
je sie to zawyzong wartoscig liczbowsg. Klopot w tym, ze w Internecie istnieje
75 roznych kopii (lokalnych odmian?) YouTube (r6znig sie napisami, dodatkowy-
mi informacjami - sam chinski Tudou posiada 43 kopie). Caly ten uktad sprzyjat
ogladaniu po wielokro¢ bez mozliwosci pdzniejszego podania przyblizonej cho¢-
by liczby odwiedzin. Warto mie¢ na wzgledzie niebywatg dynamike: w pierw-
szych 72 godzinach zaistnienia zjawiska 2,5 miliona internautéw zachwycalo sie

Boyle, za$ w pierwszych 9 dniach liczba ta wynosita 103 miliony.

Liczmy dalej: w miesiac po premierze telewizyjnej sprzedano 0,7 milio-
na kopii albumu I Dreamed a Dream, czym nasza (wcze$niej nikomu nieznana)
prowincjuszka przebila miedzy innymi wyniki Whitney Houston w podobnym
czasie. Tworcéw koncepcji ,rozprzestrzeniajacych sie mediow” nie interesuje
sama bezwzgledna wielko$¢ takiego zjawiska, lecz sytuacja (nazywajg ja ,,pierw-
szg zasady”), gdy rozprzestrzenianie stuzy motywowaniu publicznosci i ulatwie-
niom w kontaktach, w efekcie czego ludzie chcg czuc sie czescig zjawiska. Inne
cechy spreadable media to rozszerzanie §wiadomosci publicznosci przez ekspansje
tresci na wszystkie mozliwe sposoby i dostepne media. Media tego typu polega-
ja na tworzeniu zdywersyfikowanego doswiadczenia, ktore staje sie elementem
dotychczasowych relacji, gtownie komunikacyjnych. Skuteczny moze okazaé
sie kazdy gatunek, w gre wchodzi¢ moga radykalnie odmienne media, takie jak:
dyskurs chrzescijanski, karaoke czy reality TV. Przekaz ,rozprzestrzeniajacy sie”
sam przychodzi do nas, przez co bliski staje sie modelowi ,,push” i wykorzystuje
niezliczong liczbe chwilowych polaczen sieciowych. A wreszcie model ten opiera
sie na — i zalezy od — wzrastajacej wspoltpracy miedzy ekonomicznymi oraz poza-
ekonomicznymi czynnikami audiowizualnej komunikacji.

W tym modelu na podobienistwo tofflerowskiego prosumenta tworzy sie poje-
cie prod-usera, czyli twoércy-wytworcy (,prod”) i uzytkownika (,usera”) jedno-
czesnie (przy czym wymowa tej zbitki stownej brzmi jak ,,producer”, czyli produ-
cent - co stwarza dodatkows, tworcza, dwuznaczno$¢). Zaczyna upowszechniaé
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sie ponadto pojecie ,porowatej publiczno$ci”. Problem zostaje przemieszczo-
ny z nierozstrzygalnej dychotomii (aktywny - pasywny) w strone przekonania
o zasadniczej i podstawowej cesze aktywnos$ci uzytkownikow, polegajacej na
wyrazaniu opinii (lajkowaniu), okreslaniu swojego statusu, wymianie plikow,
komentarzach.

O publicznosci nowych mediéw i nowych cechach jej komunikowania sie
wiemy wiele, czasem zbyt wiele, ale nie zawsze to, co wiedzieé chcieliby$my.
Twierdzi sie, Ze istnieje efekt ,,too measureable”, mianowicie zbyt wiele szcze-
gotowych danych mozna uzyskaé w toku rozmaitych badan. W dodatku istnieja
narzedzia — interaktywne — zeby zmierzy¢ cechy charakteru publicznos$ci inne
niz po prostu pojawienie sie. Mozemy dostrzega¢ nie tylko to, ze dramatycznie
zmienia si¢ dynamika konsumpcji mediow przez ludzi; niezbedne staje sie branie
pod uwage, w jaki sposéb organizacje medialne zbierajg informacje o publicznosci
(Napoli, 2011, s. 11).

Tak wiec powstaje pojecie ,racjonalizacji procesu rozumienia przez publicz-
no$¢”: nadawcy wiedzg zbyt wiele o publicznosci, podobnie jak ona (publicznosc¢)
moglaby, gdyby wyrazila takg che¢, uzyska¢ bardzo wiele informacji o produkcie
i ustudze. Napoli twierdzi, ze juz dtuzej nie moze istnie¢ $cisty i nieprzekraczal-
ny podzial na nadawcéw i odbiorcéw, tych, ktdrzy sg kreatorami i dostarczaja
kontent, oraz tych, ktdrzy te zawarto$¢ przegladajg i konsumuja. Powstaje wiec
nowy zwigzek miedzy autorem-tekstem-publiczno$cig. W duzej mierze zwigzek
ten istnial takze w przesztosci: byl nawet bardziej $cisty, niz nam sie to przedsta-
wia. We wczesnych latach radia fani mieli wielki wptyw na tworzenie programéw
radiowych (uwzgledniano uwagi i liczono si¢ ze zdaniem publicznos$ci). Warto
zwrocié uwage na ,worker film movement”: w latach 20. XX wieku, gdy organi-
zacje pracownicze byly niezadowolone z obrazowej reprezentacji zawodéw, to
wowczas przygotowywaly wlasne filmy. Przypomnijmy wreszcie, zZe publiczno$¢
byla aktywna, nawet jesli polegalo to na rzucaniu kalamarzy i owocéw na ekran.
W dodatku aktywno$¢ nalezy traktowac jako kategorie mierzalng. Kilkanascie
definicji tzw. audience engagement opisuje (wedtug Advertising Research Founda-
tion) zaréwno zainteresowanie mierzone wielkoscia ekspozycji na tresci, docenia-
nie i emocjonalne zaangazowane, jak i recall — zwrot do nadawcy oraz odpowiedzi
behawioralne (Napoli, 2011, s. 96). Niektérzy badacze, w szczegélnosci psycho-
lozka mediow Sonja Livingstone, zwracaja uwage na fakt ,braku dostepu do”, czy
tez faktycznego zaciemniania, aktywnosci rzeczywistej publicznos$ci. Przyczyng
tej sytuacji jest czeste podkreslanie roli dziatalnosci publiczno$ci wewnetrznej
show w czasie prezentacji na zywo. Tym samym zastepuje ona dla obserwatora

»prawdziwg” publiczno$¢ zgromadzong przed ekranami.

Zblizamy si¢, wedtug Napoliego, do sytuacji ,post-exposure audience market-
place” (czyli: rynkowej publicznosci po wystawieniu na widok). Na nowym rynku
publicznosci dotychczasowe miarki przestang by¢ jedynym wskaznikiem orienta-
cyjnym. Tak wiec nie sam fakt wystawienia publicznosci na przekaz tresci bedzie
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decydujacy, ale inne wymiary jej zachowania. W powodzi zbyt wielu danych na
temat publiczno$ci w sposob paradoksalny coraz wieksze znaczenie przypisuje sie
intuicyjnemu modelowi rozumienia publicznosci, gdzie liczy sie intuicja wytwor-
cow zawartosci tre§ciowych (czesto skonfliktowana z twardymi danymi).

Badacz amerykanski (Napoli, 2011) kregli historyczny aspekt modeli komuni-
kowania si¢ instytucji telewizyjnej z widzem. Przypomina, Ze dopiero w latach
30. XX wieku powstaja pierwsze profesjonalne czasopisma z tego zakresu
(np. ,Journal of Marketing”). Nieco p6zniej stworzony zostal model przej$cio-
wy, w ktorym bierze sie pod uwage pewne dane z box office’n, natomiast w grun-
cie rzeczy mowi sie o aktualnej publiczno$ci, a nie potencjalnej. Istotne stajg sie
wowczas zdarzenia incydentalne, ktore urastajg do rangi istotnych cech tego
procesu. Moga nimi by¢ listy, telefony do nadawcéw, tak jak i spektakularne
dzialania w postaci wizyty przedstawicieli waznych spolecznie zawodéw w PRL,
domagajacych sie przywrdcenia lub kontynuacji ulubionego serialu.

Ponadto daje si¢ zauwazy¢ op6r przeciwko wykorzystywaniu danych na grun-
cie amerykanskim, wynikajgcy zaréwno z postawy dziennikarzy (ktorzy przeszli
przez liberalno-artystyczng edukacje), jak i réznicy miedzy medium publicznym
a komercyjnym. Zaskakujgco brzmi na polskim gruncie informacja, Ze amerykan-
ska telewizja publiczna PBS dopiero pod koniec 2009 roku zamdwita regularne -
a nie miesieczne - raporty Nielsena na temat badan ogladalnosci. Dopiero wtedy
uznano, ze nalezy wzig¢ pod uwage — oprocz najwazniejszego kryterium: oceny
jakosci audycji — takze wielko$¢ audytorium, a s3 to przeciez warto$ci nie zawsze
zgodne, czesto nawet skonfliktowane.

Istotnie nastapilta znaczna transformacja modelu konsumpcji mediéw, zwia-
zana z cechami wspolczesnej kultury: jej fragmentacja, szybkoscig pojawiania
sie i znikania, konwergencja mediow. Nasza kultura staje sie niszowa, przy czym
nisze nie sg usytuowane na marginesie proceséw odbiorczych, ale w samym
centrum. Centrum za$§ w tym przypadku - jak nauczyli nas postmodernisci —
przestaje petnic funkcje kontrolng i centralng: centrum zanika.

Na styku problemdéw ekonomii kultury, jakosci estetycznej audycji i przyzwy-
czajen publiczno$ci powstaje konglomerat niejasnych jeszcze tendencji i napiec.
Klopot polega na tym, ze - jak ujmuje to Napoli (2011) - publiczno$¢ sama ,jest
produktem”, a nie zwyczajnie ,nabywa produkty”. To radykalnie nowa sytuacja,
zmieniajgca status widza i stuchacza z formy aktywnej na pasywng. Historia tele-
wizji przypomina podobne sady: stwierdzenia szeféw stacji komercyjnych, ktérzy
ujmowali do§wiadczenie telewizyjne jako sprzedaz grup ogladajacej publicznosci
reklamodawcom (w dodatku grup ,zapakowanych” przez reklamy). Takie rozu-
mienie do§wiadczenia telewizyjnego, rozumiane jako cyniczne i ekstrawaganckie,
nie bylo jednak upowszechnione wsr6d badaczy mediow.

Spoleczne role publicznosci istotnie stajg sie zagmatwane i wielorakie — swiad-
czy o tym jeden z ostatnich sukcesow zjawiska opatrzonego kryptonimem , forfi-
ter” (zob. tez Sosnowska, 2011). Forfiter to dtugi na cztery stopy (four feet) aligator.
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Nieudolnie nagrywany filmik obrazuje $§mieszne zmagania (i jeszcze $mieszniej-
sze wypowiedzi) mlodego mezczyzny w kajaku zaatakowanym przez aligatora.
Zapis wideo spokojnie spoczywal w archiwach serwisu YouTube do czasu, kiedy
nie wiedzie¢ czemu jego popularnos¢ eksplodowata. Nagle 600 tys. internautow
obejrzalo zabawne wydarzenia, a powiedzonka w nim uzyte weszly do jezyka
potocznego i natychmiast powstaly liczne ich klony i pastisze. Dalo sie zauwazy¢
zainteresowanie agencji reklamowej, powstata strona w Facebooku z ponad 7 tys.
fanéw. Co wiecej, nastgpito wirtualne adoptowanie krokodyla z warszawskiego
Z00 i zwigzany z tym szum promocyjny — ukazaly si¢ teksty w gazetach, gdzie
informacja mieszala si¢ z promocja, powstal nawet sklep z gadzetami. W tym
przypadku spytaé nalezy o zakladang role publicznosci forfitera. Byta ona wielo-
medialna, znacznie pokawatkowana w czasie i przestrzeni. Nie byla publiczno-
$cig sama dla siebie - raczej pozywka dla kolejnych nowych grup ogladajacych
nie-wiadomo-co w nie-wiadomo-jakim celu. Warto spytaé, czy bylo to zjawisko
wykorzystane wylacznie dla celéw komercyjnych? A takze: czy rzeczywiscie
pozytywne konotacje zostaly zbudowane wokot marki? Zbyt duzo mamy w kultu-
rze popularnej zjawisk chwilowych stajacych sie ztozonymi znakami, umiejet-
nie zbudowanymi przez specjalistow jako marki, ktore nie sg zdolne precyzyjnie
komunikowa¢ swojego znaczenia.

Amanda Lotz (2007) bardzo interesujaco kresli przyszto$¢ medium telewizyj-
nego ijego widza-uzytkownika. Medium to nie zginie, chociaz dzisiejszy odbiorca
nie pozna go nawet w niedalekiej przyszlosci. Te sytuacje mozna opisa¢ w kate-
goriach przejécia od okresu powigzanych ze sobg stacji tworzacych sie¢ (network
era) do epoki duzej liczby kanatow w potowie lat 80. XX wieku (multiply channels).
Przejscie to z kolei, pod wplywem ekspansji nowych mediéw, spycha od poczat-
kow XXI wieku telewizje w strone epoki postsieciowej (post-network). Istotnie:
wydaje sie, ze telewizja si¢ przemienila - z medium masowego stala sie¢ medium
niszowym. Coraz wiecej programoéw znajduje swoich (i tylko swoich) odbiorcéw,
coraz mniej odbiorcéw znajduje obszar wspélnego dialogu, gdyz nie ogladaja tych
samych programow. A dodad trzeba, ze psychologiczne aspekty odbioru prze-
kazéw powodujg, ze proces odbioru najbardziej trafnie nazwaé ,viewsingiem”,
czyli polaczeniem czynnosci ogladania (viewing), dobrze rozpoznanej i opisa-
nej, pasywnej na ogoét czynnosci, oraz usingu, czynnosci uzywania i uzytkowania,
charakterystycznej dla nowych mediéw.

Niemniej nawet w tej najbardziej wspolczesnej wersji istnie¢ bedzie odlam
zwany przez Lotz ,telewizja zjawiskowa” (phenomenal TV), ktora bedzie cecho-
wala sie pozytywnymi pozostatosciami po erze sieci i wielosci kanatéw: miano-
wicie spoleczng wagg jej audycji i petnieniem roli kulturowego forum. Cechami
telewizji ,zjawiskowe;j” sa: dostosowanie charakterystyki publicznos$ci audycji do
ogoélnej charakterystyki publicznosci zakladanej przez stacje nadawczg; przela-
mywanie podzialow miedzy grupami; programowanie ze wzgledu na spoteczna
wazno$¢ tresci i jej warto§¢ artystyczna.
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Telewizja jako cato$¢, jako instytucja, okoto 2005 roku stala sie medium
petnigcym cztery funkcje:

subkulturowego forum,

elektronicznej sfery publicznej,

okna na inny $wiat,

samookreslajacej sie zamknietej catosci (Lotz, 2007).

W konsekwencji takiego stanu rzeczy stajemy przed wyzwaniami kilku typow
rewolucji jednoczesnie, kontynuuje Lotz:

rewolucji w zakresie produkcji (jej konsekwencjg jest che¢ otrzymywania
wigkszej liczby nielinearnych programéw na zyczenie);

rewolucji w dystrybucji. Z VOD i innymi sposobami nagrywania i odtwa-
rzania w dowolnym czasie audycji, a takze rozpowszechniania przez tacza
satelitarne, jesteSmy juz za pan brat. Ale ciagle dziwi¢ moze konwergencja
TV z sieciami komputerowymi: oto ,,Current TV” najpierw przedstawia
swojg oferte w Internecie. Tam jej atrakcyjnosc jest testowana i najlepsze
fragmenty trafiaja do ,telewizji”;

rewolucji w zakresie reklamy: wieszczy sie koniec tradycyjnych spotéw
i poczatek nowych form sponsoringu i lokowania produktow;

rewolucji w zakresie pomiaru publicznosci. Wydaje sie, ze zblizamy sie do
kresu intuicyjnych przekonan o tym, kto i co oglagda. Co wiecej: dzieki
przenos$nym urzgdzeniom pomiarowym wyszli§my poza pokoj telewizyjny.
Mozemy coraz lepiej i precyzyjniej tworzy¢ dane - ale nadal nie wiado-
mo, czy wiecej dowiedzielismy sie o nawykach telewidza. Rzeczywiscie,
okreslenie ,watch” — angazujace wylacznie zmyst wzroku - juz dluzej nie
opisuje sytuacji kontaktu z telewizjg.

Nicolas Negroponte, guru cyberprzestrzeni, twierdzil, Zze mozemy by¢ spokoj-
ni o przyszlos¢ telewizji (i jej publicznosci — dodajmy), jesli tylko ,przestaniemy
myslec o telewizji jako o telewizji”. Wydaje sie, ze ten czas juz nadszedl. Dawno
przestaliSmy mysle¢, ze klasyczna telewizja — ogladana pasywnie przez publicz-
nos¢ stanowigcg rodzine - ma jakakolwiek przysztosé. Co wiecej: tu nie tylko
o myslenie chodzi, ale przede wszystkim o dziatanie, czyli do§wiadczenie ogla-
dania. Popatrzmy, jak zmienito sie to do§wiadczenie, gdy na ekranach zaczeto
uzywac wizerunkow celebrytow.

4. Co celebryci znacza i co komunikuja?

A czy mogg ,,nic nie znaczy¢”, jak pono¢ powiedzial Zbigniew Rybczynski (a przed
nim tuzin wielkich artystow i uczonych), spytany o przestanie Oscarowego filmu
»Tango”? Gwiazdy komunikujg - swoim ubiorem, zachowaniem, wypowiedziami -
nawet, gdyby byly bardzo powsciagliwe w tych manifestacjach. Wystarczy samo

ich bycie tu i teraz - reszte dopowie nam kontekst.
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Ale z jego rozpoznaniem z kolei duza cze$¢ z nas ma klopoty. Oto obrazek
z popularnego teleturnieju telewizyjnego. Dwdch mtodych mezczyzn stoi przed
decyzja wyboru kategorii. Zdecydowali si¢ na obraz, wiec jeden pyta drugiego:

»Kojarzysz jakie$ obrazy?”, co mozna przettumaczy¢ na zdanie: ,,Czy znasz jakis
obraz malarski?” Chlopcy nie znali, jak sie po chwili okazalo, ale pozostaje pytanie
o horyzont rozpoznania obrazéw. Znali pewnie ich miliony, lecz Zadnego z nich
nie namalowal Velazquez. Znali obrazy ,sprostytuowane”, jesli mozna uzy¢ okre-
§lenia Jeana Baudrillarda, niczyje i wszystkich zarazem, taczace sie w niekoniczacy
swiat przedstawien wizualnych, ale rzadko kontemplowane jako pojedyncze.

Natomiast celebryci sg rozpoznawalni - i ten fakt stanowi jedng z najbar-
dziej wyrdzniajacych ich cech. Powstaje pytanie, czy najwazniejszg wlasciwoscia
w komunikacji z nimi nie jest samozwrotnos¢, polegajaca na tym, Ze po prostu
oznaczajg sami siebie — a oprdcz tego nic nie znaczg. W konsekwencji podmio-
towo$¢ ich pozycji bytaby bardzo staba. Ta cecha moze sta¢ sie Zzrédtem rozma-
itych gier, uzywajacych dwuznacznos$ci samowiedzy celebrytéw na temat swoje-
go statusu. Dobrym tego przyktadem sg reklamy telefonii Play z udzialem Kuby
Wojewddzkiego. Ten showman, gospodarz prestizowego telewizyjnego talk show,
wielokrotnie demonstrowal antycelebryckie nastroje: na§miewat sie ze statusu
gwiazdeczek, wypowiadat bezkompromisowe opinie. Nie przeszkadza to jednak
Wojewoddzkiemu faktycznie by¢ celebryta i zachowywac sie tak, jak celebrycie
przystato. Przy tym nie sadze, ze nalezy wybrac jednag z tych twarzy: nieustanna
gra niepewnosci intrygujaco wspo6lbrzmi z chwiejng tozsamoscia zaréwno gwiazd,
jak i zwyczajnych ludzi.

Powyzszy przyklad powoduje niepokdj teoretyka kultury, szczegélnie tego, ktory
uwierzyt w ,blad wnetrza” (fallacy of internalism; zob. Stevenson, 20053, S. 141-142).
Powstaje on wowczas, gdy staramy sie — do czego przekonuje nas jedna grupa teorety-
kow - rozumie¢ konsekwencje powstania i oddzialywania przedmiotéw medialnych,
odczytujgc ich wewnetrzne tekstowe charakterystyki. Tymczasem, twierdzg inni,
zapomnij o ,odczytywaniu wnetrza”, musisz wyjs¢ na zewnatrz produktow (i syste-
mu ich tworzenia), aby zrozumie¢ procesy konsumpcji kulturowe;.

Blisko stad do zaniechania do$¢ prostych (i naturalnych, wydawaloby sie)
pytan: ,Czym jest to, co widze?”, ,Co to znaczy?”. Zamiast nich powinni§my
zastanawiac si¢ nad blizej niesprecyzowang aura znaczeniows, ktérg te produk-
ty w rozmaitych kontekstach mogg ze sobg nies$¢. Co wigcej: ta lub inna mgta
znaczeniowa (bo raczej o taki stan chodzi) moze w zupelnosci nie wywodzic sie
ze znaczen mozliwych do ,odczytania-z-wnetrza”.

Lapidarnie - jak przystalo na praktykow branzy reklamowej — kwestie ujeli
eksperci, twierdzgc, ze celebryci ,mogg by¢ skuteczni w reklamie, pod warunkiem,
ze ich talent polgczy sie z dobrym pomystem” (Matkowska-Szozda, Burlikowski,
2011). Podkresla sie, Ze osobowos¢ celebryty jest silnym atutem w tej komunikacji.
Na przyktad chwalgc uzycie wizerunku aktora Tomasza Kota, podkresla sie, ze
jest: ,zabawny, bezpretensjonalny, odrobine szyderczy, ale jednoczesnie w tym
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calym niemal cyrkowym entourage’u przemyca w zrozumialy sposdb fakty doty-
czgce oferty produktowej” (s. 35). Branza ceni postaci celebrytow, potrafigcych
demonstrowac skrajne zachowania, np.: ,,Szyc pasuje, jeden z niewielu, ktérzy
pasuja (...) potrafi by¢ chlopieco uroczy, a takze dresiarsko straszny. Potrafi rzuci¢
miesem, a potem promiennie sie uSmiechng¢ i przeprosi¢” (s. 36). Nie ceni sie
natomiast postaw przeciwnych wyrazistosci: ,Z Tomaszem Karolakiem jest taki
ktopot, ze trudno powiedzied, z czym sie kojarzy. Zagrat w paru filmach i seria-
lach, ale jaki zestaw cech sobg reprezentuje, nie wiem. Najbardziej charaktery-
styczna jest u niego urocza szpara miedzy przednimi zebami. Ale czy to moze by¢
punkt wyjscia dla komunikacji? Hyundai, marka wcigz budujgca swoja odrebnos¢
i wyrazisto$¢, zatrudnia celebryte znanego, ale tak wyrazistego, jak przecietny
urzednik z izby skarbowej. To nie moze sie dobrze skonczy¢” (s. 37). Popatrzmy,
jak to sie moze skonczy¢ w celebryckiej komunikacji bankowe;.

5. Kogo lubia banki, a kogo lubi¢ nie powinny?

Bank to instytucja zaufania - wysokiego w skali indywidualnej i spolecznej. Opie-
kuje sie naszymi pieniedzmi, posredniczy w ich obrocie. Nasza przysztos¢, nasze
zadowolenie z zycia zalezg w duzej mierze od banku: jego wiarygodnosci (czesto
przedkladamy te ceche nad wysokie odsetki lokat), powagi oraz zdolnosci prze-
widywania i rozumienia trendéw ekonomicznych przez jego wiascicieli i mene-
dzerow. Banki szczycg sie swoimi najlepszymi klientami, ludZzmi sukcesu, ktérzy
wiasnymi talentami przysporzyli sobie (i bankowi) pieniedzy. Czy jednak banki
powinny stawia¢ na aktoréw i ludzi mediéw jako zjawiska budujace ich komuni-
kacyjny wizerunek?

Szymon Majewski w ostatnich miesigcach stal si¢ twarza najwiekszego polskie-
go banku, PKO BP. Tworcy i aktorzy popularnych kabaretéw, Wojciech Mann
i Krzysztof Materna, zachwalajg zalozenie konta i lokat w Kredyt Banku. Bartosz
Opania, znany z tego, Ze jest synem ojca-aktora, stal sie twarzg powaznego banku
BPH, a Juliette Binoche - Crédit Agricole, nowej na rynku polskim, dynamicz-
nej propozycji finansowej. Piotr Fronczewski reklamuje Get-in Bank, natomiast
Justyna Kowalczyk - Polbank. Jednym z weteranow tej strategii retorycznej stat
sie Marek Kondrat, ktory wraz z przyjaciotmi zaprasza do korzystania z ustug ING
Banku Slaskiego. Inny aktor znany z prowadzenia wielu show, Hubert Urbariski,
stal sie twarzg banku Millennium. Oprécz Binoche swoich sit w reklamie bankéw
prébuja popularni zagraniczni aktorzy filmowi: Antonio Banderas, John Cleese,
Danny DeVito, Gerard Depardieu i Chuck Norris [zob. Media & Marketing Poland,
nr12(402) z 2011 rokul].

Skoro mowa o pieniadzach, to zaprezentujmy dodatkowo (wedlug tegoz
numeru Media & Marketing Poland) liste najdrozszych kampanii. Na jej czele
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znajduja sie kampanie o najdtuzszym stazu, méwimy wiec o czynniku kumulo-
wania naktadéw. Tak wiec naklady ING Banku Slgskiego na spoty z Markiem
Kondratem wyniosly ponad 67 milinéw zlotych, w przypadku Banku Millennium
i Huberta Urbanskiego 43,9 miliona; niewiele mniej wydano na wizerunek Piotra
Fronczewskiego w nadziei, ze zdobedzie nowych klientow dla Get-in. W tym
miejscu (nieco ponad 40 milionow) plasujg sie tez zagraniczne gwiazdy: Banderas,
Cleese, DeVito, Depardieu. Justyna Kowalczyk (Polbank, 30 milionéw) i Szymon
Majewski zamykaja te liste.

Dla dobrego ugruntowania kontekstu warto popatrze¢ na zagadnienie
z drugiej strony, a mianowicie przyjrzec si¢ temu, jakie gwiazdy telewizyjne przy-
noszg stacjom nadawczym duze zyski. Chodzi w tym przypadku o efekt kumulacji
(niektdre z programow emitowane sg od ponad 10 lat) uzyskiwany nie poprzez
reklamowanie produktow przez prowadzacych te audycje, lecz zsumowanie wyni-
kow ogladalnoscii ,przetozenie” ich na osiggane z tego powodu reklamowe zyski.

I tak wsrod celebrytéw, ktorzy przyciggneli najwyzsze wpltywy z reklam
powiazanych z programami rozrywkowymi w 2011 roku (w mln z}), Robert Janow-
ski (TVP 1, 115,6) jest niekwestionowanym liderem jako prowadzgcy muzyczny
teleturniej ,Jaka to melodia”. Zaraz za nim sytuuje sie gwiazda TVN Ewa Drzyzga,
ktéra prowadzi talk show ,Rozmowy w Toku” (90,9). Do czotéwki nalezg ponad-
to jurorzy muzycznego programu ,Must Be the Music” Polsatu: Kora Jackowska,
Adam Sztaba, Elzbieta Zapendowska, Wojciech Lozowski, Maciej Rock (75,8)
i TVN-owego ,Mam talent”. W czotéwce odnajdziemy zaréwno sagdowy show

»Sedzia Anna Maria Wesotowska”, ,Factor X”, kulinarny program Magdy Gessler,
juroréw ,Tanca z Gwiazdami” TVN, jak i talk show , Kuba Wojewddzki” (Zrodto:
PanMedia Western za: Lemanska, 2012).

Zadajmy pytanie: co laczy celebrytdéw z pierwszych grup (ostatnig grupe
potraktujmy tu jako tto), albo inaczej — w jaki sposéb ksztattowane s3 nasze ocze-
kiwania wobec instytucji finansowej? Co tgczy te postaci, czy posiadajg cechy,
ktérych wymaga bankowa troska o pienigdze?

Na pierwszy rzut oka wyglada to tak, ze jedynym tacznikiem jest rozpoznawal-
no$¢, bo nawet trudno powiedzied, ze wszystkie postaci sg sympatyczne. Kampa-
nia najwiekszego polskiego banku eksploatuje Szymona Majewskiego. Ten show-
man uwielbia przebieranki: chyba w jego repertuarze jest kilkanascie postaci, ale
najczestsze jest przebieranie sie za dojrzale i nobliwe kobiety. Majewski postu-
guje sie humorem niezbyt subtelnym, czesto bywa surrealistyczny, wielokrotnie
nie§mieszny. Sugestie erotyczne, skojarzenia obsceniczne sg bliskie postaci show-
mana. Taka jest niewgtpliwie stereotypowa twarz celebryty. Jednak autorka pracy
magisterskiej dotyczacej tego fenomenu zwraca uwage na mozliwos$¢ innej inter-
pretacji. Pisze w konkluzji:

Wazny jest réwniez kontakt, jaki prowadzgcy ma z telewidzami, zaréwno podczas
nagrania, jak i na portalu Facebook. Facebook zaskoczyl mnie najbardziej. Nie spodzie-
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walam sie, Ze znajde na nim az tyle pochlebnych i pozytywnych stéw na temat gospo-
darza show oraz samego programu. Szymon jest bardzo lubiany, poniewaz jest sobg,
nikogo nie udaje, nie wywyzsza si¢ sposrod innych. Poza tym wida¢, ze praca sprawia
mu przyjemnos$¢, nie pracuje z przymusu, nie udaje, robi to dla swojej przyjemnosci.
I to wida¢, udziela sie to telewidzom oraz publiczno$ci w studiu, ktéra rowniez nie udaje
swoich reakeji, ktéra réwniez pozostaje sobg.

Istotnym aspektem jest takze to, ze program uczy Polakéw $miania sie z samych siebie.
Nasi rodacy uwielbiaja dowcipy na temat innych narodéw: Zydéw, Rosjan, Niemcow.
Istnieje réwniez mnoéstwo stereotypéw na ich temat. ,Szymon Majewski Show” odcho-
dzi od tego. Pokazuje, ze inni teZ §miejq si¢ z nas i skoro to robig, to czemu my nie
mozemy (Potera, 2011).

Jakkolwiek wizerunek showmana wydaje sie znacznie ocieplony w wyniku
takiej interpretacji, to i tak trudno dostrzec w nim cechy budujace wiarygod-
nos¢ instytucji bankowej. Bank nie jest symbolem §miesznym — w nim w spos6b
niezmiernie powazny zbierane sg i pomnazane pienigdze. Przebierankii wigzgcy
sie z tym brak stabilnej tozsamosci pasuja do wielu instytucji, ale nie do stabilne-
go banku. Na pewno bankom nie stuzy kpiarski i cyniczny stosunek do §wiata —
jesli juz musi to by¢ dowcip, to wypowiadany powinien by¢ przez solidne postaci,
same nie bedace latwym obiektem dowcipu. Pytanie pozostaje: dlaczego Majew-
ski reklamuje produkty banku i dlaczego konczy sie to — podobno - sukcesem?

Dlaczego mieliby$my wierzy¢ Mannowi i Maternie, Ze promowany przez nich
bank jest najpewniejszy i najbardziej oplacalny dla naszych pieniedzy? Panowie
sa bardzo sympatyczni (na szcze$cie nikt juz nie pamieta ich gagdw potaczonych
z przebierankami w gabinecie lekarskim), bije od nich ciepto i serdeczno$¢. Ich
dowcipy sg stonowane, lekkie i poetyckie. A jednak - wprawdzie chetnie kupie
od nich uzywany samochod, ale zeby od razu powierzac pieniadze? Co to, to nie!

W przypadku Huberta Urbanskiego i Piotra Fronczewskiego uzyskamy podob-
ne odpowiedzi. To postaci znane i sympatyczne: lubimy je za to, ze takie wlasnie
sa. Brak jednak w ich wizerunku tych cech, ktére pozytywnie wigzg sie z banko-
woscig. Marek Kondrat to przypadek bardziej skomplikowany. To wybitny aktor
(ktéry ogtlosil, ze przestaje nim by¢ - dezawuujgc przy okazji swoje osiggniecia),
od lat utrzymujacy sie wylacznie z reklamowania jednego banku. Kondrat w ten
sposob przestaje by¢ po prostu zmiennym i niespelnionym aktorem - staje sie
natomiast do§wiadczonym i odwaznym czlowiekiem, zdolnym do dokonywania
radykalnych zmian w swoim Zyciu. Jego wystgpienie, wprawdzie wygladajace na
dowcipne przekomarzania, znaczy catkiem powazne rzeczy: ,To ty odpowiadasz
za swojg kariere — ale bank moze ci w tym poméc”.

Dziwilbym sie, gdyby gwiazdy §wiatowych ekranéw przyczynity sie do
wzrostu liczby klientéw polskich bankéw. Juliette Binoche przelatuje jak efeme-
ryda przez pomieszczenia banku i nic nie wskazuje na to, zeby zagoscita na
dtuzej. Obsadzenie Banderasa i DeVito w reklamach finansowych jest nie lada
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wyzwaniem: ich role ekranowe czesto zwigzane byly z uzywaniem przemocy czy
przynalezno$cia do nielegalnych organizacji. Nie twierdze, ze sceniczna maska
aktora pozostaje na jego twarzy na zawsze, ale tez nie mozna lekcewazy¢ dziatania
bodzcow opodznionych, gdy np. Janusz Gajos pozostawal przez dlugie lata Jankiem
Kosem z ,,Czterech pancernych” i nie bylo mozliwosci, zeby w tym czasie odgry-
wal, powiedzmy, oficera niemieckiego.

Chuck Norris jest przyktadem réownie skomplikowanym co dotychczasowe.
Przez wiele lat ten aktor — obsadzany w rolach mezczyzn silnych, cho¢ nie najma-
drzejszych - balansowal na krawedzi zjawiska plytkiego i Zenujacego oraz cynicz-
nego i §wiadomego odgrywania zadanej roli. Chuck nie byt tylko jeden - stwo-
rzono jego memy, zlosliwe i przesmiewcze wersje, ktére miaty co$ z charakteru
Chucka, ale tez wielu innych postaci. Co to ma wspélnego — mamy prawo spytac —
z wizjg bankowosci jako domeny spokoju, przewidywalnosci i rzetelno$ci?

Wydaje sie, zZe pytania, jakie zadaje, naleza do dziedziny pytan nieaktual-
nych i niepotrzebnych. Dotyczg bowiem traktowania celebrytéw jako sign vehic-
le, jako sposobu przekazywania senséw i warto$ci. Tymczasem okazac sie moze,
ze o zadnych wartosciach nie ma mowy i sama rozpoznawalno$¢ wystarczy, aby
podnosi¢ w reklamach poziom adrenaliny odbiorcow - a w kazdym razie zwracaé
na siebie uwage. Dla wielu badaczy wydaje sie oczywiste, ze reklamy z celebry-
tami sg bardziej zauwazane niz bez celebrytéw, wtasnie ,,zauwazalne” - czy o to
wylacznie chodzii czy to wystarczy dla zapewnienia skutecznej komunikacji?

Jedna z metod interpretowania zjawiska dotyczy zmiany wizerunku banku,
na przyktad PKO BP, najwieckszego w Polsce. Przestaje on - w wyniku kampanii
z Majewskim - pelnié role ,,obciachowego banku dla staruszkéw” i staje sie insty-
tucja, ktdra przyciagnie grupe najmtodszych konsumentéw, a jednoczes$nie nie
zrazi do siebie starszych (Banasik, 2011).

Trudno si¢ nie zgodzi¢ z takg interpretacja, ale niezbedne wydaje mi sie
uwzglednienie konieczno$ci zasadniczej zmiany podejscia do instytucji banku,
jaka mialaby sie dokona¢, Zeby méc w ten sposdb interpretowac zjawisko. Miano-
wicie: w przypadku banku jego klienci mieliby tatwo akceptowac dziwacznie
ubranych i surrealistycznie zachowujacych sie pracownikéw. Nie sadze, zZeby
kultura polska dojrzata juz do takiego rozumienia tej szacownej instytucji. Wprost
przeciwnie: dowodem na site ,konserwatywnego” wizerunku banku jest przy-
klad Justyny Kowalczyk w reklamie Polbanku. Kowalczyk to jedna z niewielu
postaci z tego grona znanych, ktdra nie jest kolejng postacig sceniczng (albo show-
biznesu), ale ciezko pracujaca, odpowiedzialng profesjonalistkag. W dodatku jest
tadna, bardzo sympatyczna i bezposrednia w kontaktach, a takie cechy prezentuje
w sposéb naturalny. Dla wiekszo$ci Polakow wyglad i sposéb zachowania stano-
wilby wystarczajacy powdd, zZeby polubic postac z ekranu. Ale w przypadku Justy-
ny Kowalczyk stanowi to dodatek do jej sportowych osiggniec. Polska narciarka
dokonata rzeczy niebywalej, pokazujac sie na ekranie i wyglaszajac kilka cieptych
kwestii. Doprowadzila do zatrzymania procesu sprzedazy (przejecia) Polbanku
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i w efekcie do wzrostu §wiadomos$ci marki z 9 do 16 proc., skutkujacego duzo
wiekszg liczbg nowych lub planowanych kont.

Wydaje si¢, ze wszystko, co zostalo wyzej przedstawione, buduje takg wizje
komunikowania z udzialem celebrytéw, ze daje ona powdd do zatroskania.

Po pierwsze: wydaje sie, ze od zjawiska zwanego celebrytg odtacza sie calg
sfere znaczen zwigzanych z kulturowym kontekstem jego funkcjonowania. Doko-
nalo sie zjawisko rzadko sie pojawiajace i, wydawatoby sie, niemozliwe: twarz
(gtéwnie) i postaé zapominaja o swojej historii (nawet tej najblizszej — medialnej).
Liczy sie tylko cecha ,bycia znanym” - z czego za$ i w jakim kontekscie ,znanym”,
to kwestia drugorzedna.

Piotr Fronczewski przestaje wiec by¢ Frankiem Kimono (moze nawet nigdy
nim nie byl), nie jest juz dtuzej odpowiedzialnym ojcem rodziny (z ,Rodziny
zastepczej”), ale po prostu dojrzalym mezczyzng - tymi wszystkimi postaciami,
ktore grat, lecz w istocie zadng z nich. Majewski jest nie-wiadomo-kim, posta-
cig niszowg, zmienng i nieprzewidywalng. Zas metaforg tej tendencji wydajq sie
mama i dwie panienki Grycan: wprawdzie jeszcze niczego nie reklamujg, ale znaj-
dujg sie w pozycji ,standby” - bo przeciez sg ,otwarte”, nie majg watpliwosci, ze
s ciekawymi osobowos$ciami i zapewne (w ich przekonaniu) mogtyby reklamo-
wac prawie kazdy produkt i ustuge.

Widze jaka$ nadzieje w dynamice osobowosci telewizyjnych, prowokujacej do
wieloznacznos$ci tozsamos$ci. Kampania sieci telefonii komdrkowej Play z udzia-
tem Kuby Wojewddzkiego i jego sobowtéra tworzy przekonanie, ze w przypadku
celebryty-niecelebryty istotne jest rozedrganie tozsamosci, ale nie w tak radykal-
nych wymiarach, w jakich prezentowal to Majewski. W spocie przedstawiajacym
testowanie smartfona obecny jest zar6wno humor, jak i gra stowem (, Ty jeste$
tylko wojewddzki, a ja wszechpolski”) — ogélnie rzecz biorac, caly pomyst polega
na rozdwojeniu osobowosci oraz sugestii erotycznych gier stownych w obecnosci
sobowtora. W innej wersji tego spotu Wojewodzki przekonuje sie, Ze nie wszyscy
i nie powszechnie znajg telewizyjnego celebryte z Warszawy.

Z kolei reklama ubezpieczen komunikacyjnych Link4 jest dobrym przykladem
konwergencji celebrytyzmu z innymi jako$ciami. Odbywa sie to jednak w taki
sposob, ze cechy gwiazdorstwa tworza dominujgcg aure. Znane postaci z kabare-
tu ,Komiczny Odcinek Cykliczny” wprowadzajg nieco absurdalny, ale w gruncie
rzeczy radykalny kontekst interpretacyjny — namawiaja do zmiany ubezpieczy-
ciela w zgodzie z logika.

Po drugie: wizerunki celebrytow - zasadniczo ahistoryczne - staja sie nad
wyraz pojemne i pozbawione dominujacego znaczenia, ktére mozna by $cislej
zwigza¢ z konkretnymi osobami. Katarzyna Skrzynecka wystepowata w rekla-
mie pasztetu, co kloci sie z jej rolg subtelnej tancerki i jurorki telewizyjnych
programéw tanecznych. Edyta Herbus, zawodowa tancerka, przed swoja zasad-
niczg karierg wystepowata w reklamie srodkéw owadoboéjczych. Celebrytka-

-arystokratka, Beata Tyszkiewicz, zachecata do zakupu... odkurzaczy. Z kolei
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Zygmunt Chajzer, postac telewizyjna i radiowa, pouczat nie tylko o zaletach
konkretnego proszku do prania, ale zostal uzyty w akcji ,,pustych SMS-6w”,
nadajgc swojg twarzg wiarygodnos$¢ akcji, ktora nie w petni byla wiarygodna.
Moze nastgpi¢ ponadto rozmycie wizerunku i takie rozprzestrzenienie w wielu
kierunkach, zZe odbiorca traci orientacje. W pewnym momencie swojej kariery
doswiadczyl tego Adam Matysz: twarz Red Bulla, czekolady, poczty, Audi i wielu
firm zwiazanych z narciarstwem. Inny efekt rozmycia efektu oddziatywania
celebrytéw dotyczy tych wszystkich, ktérzy w jakims zakresie sprzeniewierzy-
li sie gloszonym zasadom (aktor i konferansjer Tomasz Stockinger reklamowat
bezpieczng jazde, ale sam popetnit przestepstwo drogowe po pijanemu).

Po trzecie: w istocie wtdrne i coraz mniej intrygujace staje si¢ pytanie, co
celebryci robig z nami. Naprawde chodzi o to, Zeby starac sie zrozumie¢, co my
robimy z celebrytami! Celebryta jest w kazdym z nas i chce pokazaé sie §wiatu.
Swoich ulubionych celebrytéw miewamy (a to wstydliwa przyjemno$¢) na scenie
medialnej, ale nie traktujemy jako bogéw, lecz jak chlopakow z sasiedztwa. W tej
komunikacji znaczen - a ciaggle wierzy¢ trzeba, Ze znaczenia grajg w tym proce-
sie pierwszorzedng role — pojawia sie nowy czynnik, ustalajacy w istocie zakres
i charakter znaczenia. Mam na mysli rozszerzony kontekst naszej percepcji §wia-
ta. Powiem paradoksalnie, ze trzeba pozegnac sie z piecknym o§wieceniowym
(a w kazdym razie - racjonalnym) przekonaniem, iz erudycja - czyli w uprosz-
czeniu: znajomos$¢ kontekstow wiedzy na temat obiektu kulturowego - pomaga
w dotarciu do znaczenia (wlasciwego, trafnego, najbardziej prawdopodobnego).

Oto wpada mi w rece gazeta codzienna, zagieta w polowie w taki sposob, ze
nie widze tytutu. Uwage przykuwa fragment, w ktérym autor odradza pdjscie
droga Hofmana i Poreby. A dlaczegdz to, mysle. Dlaczego polscy tworcy nie mieli-
by chcie¢ podazaé za wielkimi rezyserami filmowymi. Calkiem ciekawie wpisali
sie oni — 1 Bohdan Poreba, i Jerzy Hoffman (tu dostrzegam literéwke w gazecie,
powinno by¢ podwojone ,f”) — w nurt militarny i spoteczny polskiego kina sprzed
kilkudziesieciu lat. Poglady polityczne i wynikajace stad oceny to juz inna kwestia,
nadal mysle sobie. Niepokoi w tym wszystkim ich potgczenie: jako zywo trudno
byloby znaleZ¢ wspélna artystyczna droge tych dwdch rezyseréw. Odwrdcenie
zagietej gazety bezlitosnie obnazyto méj btad wynikajacy z nadmiaru wiedzy.
Zaden (Jerzy) Hoffman i (Bohdan) Poreba sprzed 40 lat - chodzi o dzisiejszych
(Adama) Hofmana (z jednym ,f”) i (Tomasza) Porebe, politykéw jednej partii
(co dopuszcza pojecie ,wsp6lnej drogi”). To bledne odczytanie, to moja wina -
wiedzialem za duzo. Ci, ktérzy nie znali starszego kulturowego kontekstu, byli
gora: sprawniej i bardziej precyzyjnie dotarli do intencji piszacego.

Przyktad by¢ moze dajacy do myslenia, ale jednoczesnie prosty, bo operu-
jacy czarno-bialg skalg. To za$, co spotyka znaczenia pojecia ,,Chuck Norris”,
wydaje sie jeszcze lepiej odzwierciedla¢ dzisiejsze ktopoty z celebryckg komu-
nikacjg. Zjawisko ,,Chuck Norris” zajmuje wiecej miejsca w Nonsensopedii niz
w Wikipedii. Aktor w serialach prezentujacych raczej site niz madros¢, przedmiot
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absurdalnych dowcipéw, wynalazkéw i powiedzen. Co$ jednak zatamalo sie
w wizerunku dzisiejszego 70-latka: zaczal przechodzi¢ z obszaru kiczu i zena-
dy w strone¢ zarezerwowang dla heros6w i supermanéw — a w kazdym razie
nie§miesznych wizerunkoéw. Jakie mechanizmy zadzialaty, dlaczego i kiedy to si¢
stalo — nie wiemy?

Surowy krytyk celebryckiej sfery, Giles, nakresla dosy¢ radykalng wizje proce-
su rozwijania sie i kontrolowania stawy, gdy stwierdza: ,jednoznaczny przekaz,
jaki otrzymali$my od historii stawy, jest taki, ze stawa jako proces jest poza
kontrolg indywidu6éw i prawdopodobnie poza kontrolg jakiegokolwiek demokra-
tycznego spoleczenstwa” (Giles, 2000, s. 32).

Radykalizm takiej postawy nie powinien opierac si¢ na przekonaniu o braku
kontroli nad stawg. Raczej — w §wietle tego, co juz powiedziatem powyzej — doty-
czy bezradno$ci odbiorcy/uzytkownika wystepujacego w roli ucznia czarno-
ksieznika: tak wiele kontekstow uruchomionych, ktére wybrad, jak zatrzymaé
pozostate? Komunikacja miedzy celebrytg a jego pasywnym widzem-fanem nie
przypomina w niczym manipulacyjnych teorii strzykawki, w ktdrej jedna strona
(aktywna) zarazalaby druga (pasywna) i zmuszalaby do podejmowania kontrolo-
wanych z zewnatrz zachowan. Niewiele potrafi wyjasni¢ w tej komunikacji model
uzycia i korzysci, bo w gruncie rzeczy mamy tu do czynienia ze ztozong przyjem-
nos$cig kontaktu. To nie jest kontakt szarego cztowieka z ttumu z boginia.

Nie ma tlumu, brak komunikacji masowej - dominujg nisze kulturowe, cala
paleta nisz: zmiennych, rozmaicie powigzanych ze sobg. Partycypujacy ze sobg
uzytkownicy mediéw nie czujg si¢ w zadnej mierze odbiorcami przekazéw: sg ich
wspolsprawcami, a nawet wspotautorami. A relacja ta bedzie stawala si¢ coraz
bardziej nieprzewidywalna. Stowem, potrzeba nam nowej teorii komunikowania,
starajacej sie opisaé wspodlczesne relacje. Jedno wiemy: zaréwno celebryci, jak
i ekonomiczne podstawy (wlgczajac w to technologiczne uwarunkowania) muszg
stac sie fundamentami przyszlej teorii.

Po czwarte: coraz wiecej badaczy jest przekonanych, ze tradycyjne metody,
funkcjonujace na rynku pasywnych mediéw, niewiele przydaja sie na nowym
obszarze - a nawet mowi¢ mozna o nieprzewidywalnych konsekwencjach rewo-
lucji komunikacyjnej. Autor najnowszego manifestu pokolenia trzydziestokilku-
latkéw, prowokacyjnie zatytulowanego , Do analogowych”, pisze:

Sie¢ nie jest dla nas czyms$ zewnetrznym wobec rzeczywistosci, ale jej elementem.
My nie korzystamy z sieci, my w niej i z nig Zyjemy. Gdyby$my mieli opowiedziec
wam, analogowym, nasz Bildungsroman: w kazdym ksztaltujacym nas doswiadcze-
niu istnial naturalny pierwiastek internetowy. W sieci nawigzywali§my przyjaznie
i ktécilismy sie, w sieci przygotowywali§my Sciagi, tam umawialiSmy sie na imprezy
i wspolna nauke, zakochiwali§my si¢ i rozstawali$my. Sie¢ nie jest dla nas technolo-
gia, ktorej musieli$my si¢ nauczy¢ i w ktérej udalo nam si¢ odnalez¢. Sie¢ jest proce-
sem, ktory dzieje sie i nieustannie przeksztalca na naszych oczach; z namii przez nas.
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Technologie pojawiaja sie, a potem znikaja, serwisy powstajg i gasna, ale sie¢ trwa, bo
sie¢ to my: komunikujacy sie ze sobg w naturalny dla nas sposdb, bardziej intensywny
i wydajny niz kiedykolwiek w historii ludzkosci. Wychowani w sieci myslimy troche
inaczej (Czerski, 2012, s. 65).

Pytam jednak z uporem godnym lepszej sprawy, czy maja takich samych jak
my celebrytow? Czy ich cewebryci (ten neologizm stanowi tytul pracy Michata
Janczewskiego z 2011 roku), podobnie jak moi - analogowi, przypominaja najcze-
$ciej piekne maski nalozone na pusty wydrazony ksztalt? I pytam: czy podob-
nie jak moi celebryci symulowa¢ beda oni nieistniejacg komunikacje ze swoimi
wyznawcami, od ktérych zalezy ich kulturowa pozycja?
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Kultura, komunikacja

| Kompetencja wizualna
W kontekscie wylbranych
zagadnien wspoiczesne]
humanistyki

1. Wstep

Kultura wizualna to ogét widzialnych aspektéw §wiata spotecznego, w czesci
zobiektywizowanych w postaci obrazoéw oraz regut okreslajacych ich produkcje,
analize, interpretacje i ocene; to zestaw sposobow patrzenia (wpatrywania sie,
molestowania wzrokiem, pogardliwego spojrzenia) oraz strategii wytwarzania
nowych (porzagdkow) widzialnosci i reziméw widzenia. Te ostatnie w coraz wiek-
szym stopniu uwiklane s3: 1) w przemiany spoteczne dotyczace plci, seksualnosci,
wtladzy, relacji spolecznych; 2) w kategorie Innego i Obcego. Kwestie te okreslajg
odpowiedzi na podstawowe pytania: co moze by¢ obiektem utrwalonym w przed-
stawieniu i przedmiotem spojrzenia? Jak patrzec na obiekt? W jaki sposéb inter-
pretowac obraz? Jakie formy spojrzenia zawarte s3 w obrazie oraz przezen ewoko-
wane i prowokowane? Jakie praktyki wystawiennicze i promocyjne towarzysza
ekspozycji tekstow kultury wizualnej? Jaka jest relacja miedzy obrazem a rzeczy-
wistoscig? Czy obraz posiada swdj desygnat? Postawione pytania dotyczg réznych
aspektow wizualnos$ci. Pojawiajg sie tu kwestie obyczajowe i etyczne — problem
tego, co moze by¢ przedmiotem przedstawienia i jaki typ spojrzenia czy sytuacji
odbiorczej powinien by¢ aktualizowany. Przywolywane sg takze kwestie mozli-
wych (pozadanych?) kontekstow interpretacyjnych oraz prezentacyjnych (instytu-
cjonalnych), pojawia sie tez zagadnienie statusu ontologicznego obrazu i tzw. filo-
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zofii reprezentacji. Ten ostatni problem odsyta do pewnych metafor okreslajacych
relacje miedzy tekstem wizualnym a rzeczywistoscig, do jakiej sie odnosi. Metafo-
ry odlewu, odcisku, sladu, lustra, odbicia oddaja idee reprezentacji mimetycznej;
z kolei wiele obrazéw ma charakter $cisle kreacyjny i realizuje ide¢ Baudrillar-
dowskich symulakrow. Jednocze$nie pojawiajg sie rozne strategie porzadkowa-
nia obrazow, np. w formie kolekgji i reprezentacji w ramach takich instytucji, jak
galerie i muzea. Tabela ponizej przedstawia ich cechy charakterystyczne.

Kolekcja Reprezentacja

Bazuje na idei gromadzenia i katalogowania
przedmiotow okreslonego typu (np. dziet sztuki).

Stuzy odtworzeniu sytuacji pomyslanej jako cato$é
tematyczna, np. zycie ludzi w Sredniowieczu.

Nie stuzy odtwarzaniu sytuacji wyjSciowej, lecz
zestawia wybrane elementy w zbiory tema-
tyczne (np. ptaki zyjace w okreslonym kregu
geograficznym; sprzety medyczne danej epoki).

Polega na zestawieniu elementow kojarzacych sig
z sytuacja, ktora jest w przestrzeni muzealnej mozli-
wie wiernie odtworzona (np. przedmiotow codzien-
nego uzytku).

Ekspozycja wymaga zwykle dopetnienia muze-
alnego imitujacego brakujgce elementy zbioru
(np. ryciny, szkice, zdjecia w miejsce ekspo-
natow podstawowych); obok poszczegoinych
eksponatow znajduja sie opisy.

Ekspozycja wymaga dopetnienia muzealnego,
np. fasad budynkow, malowanego tta, manekinow
przebranych w stroje oddajace realia epoki; catos¢
ekspozycji (np. z podziatem na poszczegolne sceny,
bloki tematyczne) zaopatrzona jest w dodatkowy
komentarz.

Poddaje sig ocenie estetycznej; rzadzi sig zasa-
da ekonomii, bowiem nie sposob zebrac i poka-
zac¢ wszystkich egzemplarzy danej kategorii,
zatem wybiera sie te najbardziej reprezentatyw-
ne lub dostepne w danym czasie.

Jej celem jest tworzenie imitacji, kopii sytuacji
wyjsciowej (np. Srodowiska zycia ludzi konkretnej
epoki lub zwierzat zyjacych w konkretnej przestrzeni
geograficznej, w okreslonym srodowisku i czasie).

Aktywizuje odbiorce do myslenia w katego-
riach tematycznych zbiorow egzemplarzy danej
kategorii.

Aktywizuje odbiorce do identyfikacji ekspozy-
cji muzealnej z fragmentem Swiata naturalnego
(np. zycia konkretnego gatunku roslin lub zwierzat)
lub spotecznego.

Tab. 1. Opracowanie na podstawie: D. MacCannell, 2002, s. 122-125; J. Urry, 2007, s. 189-198.
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Ujawnianie sie r6znych form patrzenia umozliwia rozwdj porzadkow i form
przestrzennych sprzyjajacych ogladaniu i podgladaniu. Nalezg do nich: promena-
dy, pasaze, pokazy i wystepy artystyczne, uroczystosci, obrzedy i przedstawienia
religijne, parady i demonstracje organizowane w miejscach publicznych, poka-
zy mody, wystawy sklepowe, centra rozrywki, parki tematyczne, peep shows, kina,
teatry, happeningi, varietes, aparaty rentgenowskie, sondy i inne techniki przeswie-
tlania ciata, publiczne przestrzenie podlegajace inwigilacji kamer dozorowych,
programy telewizyjne, zdjecia satelitarne, obserwatoria astronomiczne, cyrki etc.

Wszystkie te wynalazki stuzg mobilizacji widzenia i wytwarzaniu rytuatow
ogladania i nowego designu widzialnosci, maszyn widzenia (termin Paula Virilio),
a takze dyskurséw wiedzy, wtadzy, sztuki, religii, rozrywki, polityki i ekonomii.
Niekiedy ten sam obraz wchodzi w pole dziatania roznych dyskursow, ktore zmie-
niaja sposob jego interpretacji. Cialo uwiecznione na fotografii moze by¢ elemen-
tem dyskursu medycznego lub rozrywkowego/pornograficznego, czesto niezalez-
nie od przyjmowanych péz i intencji fotografowanego. Mowa zatem o dyskursach
(jak pisal Michel Foucault) legitymizujgcych te spoteczne dzialania, ktére wpisujg
sie w praktyki wytwarzania kultury wizualnej oraz zwigzane z nimi ideologie czy
polityki reprezentacji. W ten sposéb kultura wizualna odchodzi od waskiego pola
badan ikonologicznych uprawianych przez historykéw sztuki na rzecz badania
wszelkich fenomendw wizualnych (na poziomie mikro, mezo i makro) ksztattuja-
cych zwlaszcza wspoélczesng komunikacje spoteczna, takze w kontekscie dialogu
interkulturowego.

2. Perspektywa antropocentryczna

Kultura wizualna jest rozumiana antropocentrycznie, poniewaz to cztowiek
wytwarza obrazy oraz odnajduje je - jako pewne catosci znaczace - w materiale
rzeczywistosci zewnetrznej.

,Obraz” - konstatuje Hans Belting - jest czyms wiecej anizeli tylko wytworem percep-
cji. Powstaje jako wynik osobowej lub kolektywnej symbolizacji. Wszystko, co pojawia
sie w polu spojrzenia lub przed okiem wewnetrznym, mozna na tej zasadzie ukonsty-
tuowac lub zmienié¢ w obraz. Dlatego pojecie obrazu, jesli traktuje sie je powaznie,
moze by¢ ostatecznie tylko pojeciem antropologicznym (Belting, 2007, s. 12-13).

W odpowiedzi na zarzut ahistorycznos$ci badan nad kultura wizualng (zwlasz-
cza w odniesieniu do paradygmatu badan ikonologicznych wyznaczonych przez
historykow sztuki), na tamach wiodgcego pisma artystycznego ,October” (1996)
w ramach tzw. Kwestionariusza Kultury Wizualnej pojawito sie stwierdze-
nie, iz interdyscyplinarny projekt ,kultura wizualna” nie jest oparty na modelu
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historycznym, jak np. historia sztuki, historia architektury czy historia filmu, lecz
na modelu antropologicznym (Smith, 2008, s. 9). Na wiele zarzutéw skierowanych
pod adresem kultury wizualnej odpowiedzial takze W.J. Mitchell (Mitchell, 2005).
Zdaniem tego badacza po zwrocie lingwistycznym (Richarda Rorty’ego) i kulturo-
wym (Frederica Jamesona) nastgpil kolejny przetom obrazujacy przemiany wspot-
czesnej humanistyki. Tak zwany zwrot obrazowy (pictorial turn), bo o nim tu
mowa, bazuje na swoistej koncepcji wizualnosci (Mitchell, 1994). ,,Obraz - pisze
Mitchell - [jest rozpatrywany] jako gra pomiedzy wizualno$cia, aparatusem,
instytucjami, dyskursami, ciatami i figuralnoscig” (Mitchell, 1994, s. 16).

Wedtlug tego badacza mimo ekspansji obrazu - zwigzanej miedzy inny-
mi z rozwojem medidow audiowizualnych - kultura wizualna nie przyczyni sie
do likwidacji pojecia sztuki oraz nie unicestwi historii sztuki, a tym bardziej
nie zawezi badan obrazu wylacznie do kwestii wizualnych, a raczej zacheci do
poglebionej refleksji nad réznicami miedzy sztuka a nie-sztukg, do rozpoznawa-
nia dialektyki miedzy sferg widzialnego a nie-widzialnego, czyli tego wszystkiego,
co doswiadczane za posrednictwem innych zmystéw. Kultura wizualna rozszerza
pole badan poza obszar tradycyjnie zarezerwowany dla sztuki, obejmuje bowiem
studia nad codziennymi praktykami patrzenia i pokazywania, a zatem nad sfera
dostepnej nam codziennosci.

Dobrze do zarzutu ahistorycznos$ci badan nad kulturg wizualng odnosi sie
Hans Belting, ktory we Wstepie do ,,Antropologii obrazu” pisze tak:

Jesienig 1993 roku wyglositem wyklad inauguracyjny w nowo utworzonej Hochschule
fiir Gestaltung w Karlsruhe, w ktérym moéwitem o koniecznosci wypracowania catko-
wicie nowej historii obrazu poza modelem ugruntowanym w tradycji historii sztuki.
(...) Obraz jako wyobrazenie i produkt lub - wedlug okreslenia Sartre’a - zarazem jako

»aktijako rzecz”, sprzeciwia si¢ tym swoim podwoéjnym sensem schematowi porzad-
kowania historycznego, ktéry wypraktykowalismy na dzielach i stylach (Belting, 2007,
S. 5-6).

»Klasyczne” ujecie historyczne zostaje zatem zastapione przez tzw. postawe
post-historyczg wtasciwg dla czaséw post-epistemologicznych. W obrebie tego
sposobu myslenia nastepuje szczegdlne przeniesienie akcentow: podejscie stricte

! Dyskusje nad znaczeniem terminu ,kultura wizualna” przybieraly nie tylko forme ankiety
rozpisanej przez wydawcow magazynu ,,October” jako Visual Culture Questionnaire, ale tez prowa-
dzonej w latach 2002-2003 na tamach ,, Journal Of Visual Culture” korespondencji autoréw takich jak:
Norman Bryson, Susan Buck-Morss, James Elkins, Wiliam J.T. Mitchell, Mieke Bal i inni. Por. Visu-
al Culture Questionnaire, Svetlana Alpers; Emily Apter; Carol Armstrong; Susan Buck-Morss; Tom
Conley; Jonathan Crary; Thomas Crow; Tom Gunning; Michael Ann Holly; Martin Jay; Thomas Daco-
sta Kaufmann; Silvia Kolbowski; Sylvia Lavin; Stephen Melville; Helen Molesworth; Keith Moxey;
D. N. Rodowick; Geoff Waite; Christopher Wood, ,,October”, Vol. 77. (Summer, 1996), s. 25-70. Publi-
kowano takze eseje natamach ,Journal Of Visual Culture”, 2002, Vol. 1(2), ,Journal Of Visual Cultu-
re”, 2003, Vol. 2(2). Polska dyskusje nad fenomenem kultury wizualnej zaproponowano w Instytucie
Socjologii UAM w Poznaniu, jej efekty zostaly opublikowane (por. Frackowiak, Rogowski, 2009).



Kultura, komunikacja i kompetencja wizualna... 57

historyczne (diachronicznego, linearnego porzadku badania tzw. faktow) zosta-
je porzucone na rzecz polimetodologicznych analiz kulturowych (wykorzystuja-
cych m.in. tzw. archeologie wizualng podporzadkowang horyzontalnym bada-
niom kultury); dokonuje si¢ przejscie od analiz sztuki artystycznej (kanonicznej,
elitarnej) do badania wizualnosci (takze tej powszechnej, egalitarnej), zwigzane
z do§wiadczeniem codziennosci i kulturg popularna.

3. Obrazy wewnetrzne, obrazy zewnetrzne, filozofie reprezentacji

Wyrézniamy zatem obrazy wewnetrzne, dla ktérych medium stanowi ciato czlo-
wieka (jego umyst, zwigzane z nim procesy poznawcze odpowiadajace za wytwa-
rzanie, przetwarzanie, przywotywanie i zapamietywanie obraz6éw) oraz obrazy
zewnetrzne — intersubiektywnie dostepne, zobiektywizowane i zwigzane z rézny-
mi no$nikami — mediami obrazu.

Na wspomniany proces ramowania, czyli wydobywania przez jednostke
w polu percepcyjnym konkretnych obrazéw, wptywajg istniejace przedstawienia
ikoniczne, np. fotografie czy malarstwo, ktére m.in. ksztaltujg gust i wrazliwosé
estetyczng jednostki. Sg wérdd nich reprezentacje medialne pierwszego stopnia
odnoszgce sie do rzeczywisto$ci zewnetrznej (zgodnie z mimetyczng lub perfor-
matywng filozofig reprezentacji), symulakry, czyli obrazy pozbawione realnych
desygnatow (np. obrazy cyfrowe) oraz reprezentacje medialne n-tego stopnia
odnoszace sie do innych tekstéw ikonicznych, np. zdjecie obrazu malarskiego.
Wisrdd tych ostatnich istotne miejsce zajmuja takze teksty medialne zbudowane
zgodne z zasadg ,przejmowania” fragmentéw lub czesci cudzych dziet ikonicz-
nych i budowania z nich kolejnych przekazéw (np. kolaze). Wazng role w konsty-
tuowaniu pejzazu wspolczesnej kultury wizualnej odgrywajg takze rézne formy
intertekstualno$ci wizualnej oraz parateksty wizualne.

Doswiadczenie wizualne jest w duzym stopniu kolonizowane przez istniejg-
ce teksty kultury, ktére matrycujg nasze poczucie czasoprzestrzeni, ksztattuja
tozsamo$¢ kulturows i komunikacyjng - w rozumieniu Jana i Aleidy Assmanéw
(por. Saryusz-Wolska, 2009) — oraz przejmujg wladze nad pamiecia indywidualng
i kolektywng. Przekazy wizualne narzucaja okreslone sposoby widzenia rzeczy-
wistos$ci i fundujg nowg plaszczyzne testowania nowych sposobow postrzega-
nia, podporzadkowujac je nowym formom widzialnosci. Czynienie widzialnym,
a wiec yjmowanie fragmentu rzeczywistosci realnej lub imaginowanej w formie
obrazu, wpisuje sie kazdorazowo w specyficzng ideologie widzialno$ci. Wystawie-
nie na pokaz jest zatem specyficznym dzialaniem spotecznym zwigzanym z okre-
$§long polityka reprezentacji. Kiedy pragniemy stworzy¢ okreslony wizerunek
miejsca lub osoby, a zatem nadac¢ im okre§long tozsamos$c¢ spoteczng, przedsta-
wiamy je w formie obrazéw reprezentujacych w zamierzeniu pozadane atrybuty
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tych obiektéw. Zamiast realnego miejsca lub osoby pojawia sie zestaw obrazow
realizujacych okreslong polityke widzialno$ci.

Akt rozpoznawania obrazu w §wiecie jest zatem kazdorazowo tworzeniem
przez podmiot calo$ci znaczacych z elementéw obecnych w przestrzeni spotecz-
nej; moga by¢ one jednak odmiennie konfigurowane i refigurowane przez
poszczegdlne jednostki. Niektore fragmenty rzeczywistosci realnej ulegaja silnej
konwencjonalizacji, tzn. jednostka przedstawia je w okreslony sposob lub wybie-
ra pewne gotowe formy reprezentacji ikonicznej, ktére odpowiadajg utrwalonym
wyobrazeniom spotecznym i kulturowym. Wspomniana konwencjonalizacja
obrazéw realnego §wiata sprawia takze, iz cztowiek poszukuje rzeczywistych
odpowiednikow (desygnatéw) znanych mu z przedstawien ikonicznych - obiek-
tow, osob czy zjawisk. W takiej sytuacji obraz niejako wyprzedza poznanie oraz
determinuje akt i kierunek percepcji. W skrajnej postaci mozna méwic (przez
analogie do badan jezykoznawczych - chodzi o koncepcje determinizmu jezy-
kowego) o tzw. determinizmie wizualnym: czego nie ma w naszym repertuarze
obrazéw zmagazynowanych w pamieci, tego nie rozpoznajemy w realnym swiecie
jako obiektu lub jako calo$ci znaczace;j.

O takiej sytuacji wspomina Dean MacCannell w ,,semiotyce atrakcji”: ,Najcze-
$ciej pierwszy kontakt zwiedzajacego z danym obiektem turystycznym nie polega
na zetknieciu sie z nim samym, lecz z jakims jego przedstawieniem” (MacCan-
nell, 2002, s. 172). Zatem zwiedzanie polegaloby na dopasowaniu obrazéw znanych
i przywolywanych z pamieci do realnych widokéw. Autor Turysty..., wykorzy-
stujac ,mechanike” dziatania i funkcjonowania znakéw Ferdinanda de Saussure-
’aiCharlesa S. Peirce’a, pokazuje, jak w owych turystycznych przedstawieniach
zmienia sie stosunek tzw. oznacznikéw (znaczgcego) do widokow (znaczonego).
Obraz i sposéb ramowania rzeczywisto$ci zewnetrznej jest zatem produktem lub
poklosiem procesdéw spolecznej konstrukeji rzeczywistosci w formie reprezenta-
cjiistniejacych uprzednio w réznych mediach i obiegach kulturowych. Czlowiek
rozpoznaje w rzeczywistosci widoki, ktdre zna, lub ktdre przypominaja mu wcze-
$niejsze przedstawienia wizualne. Aktowi rozpoznania towarzyszy akt nazna-
czonej kulturowo waloryzacji widoku. W ten sposéb takze obrazy wewnetrzne
sg determinowane przez obrazy zewnetrzne, znane innym uzytkownikom kultury,
cho¢by dlatego, iz sq spopularyzowane przez przedstawienia ikoniczne charak-
terystyczne dla kultury popularnej. Zatem twoércy nowych przedstawien wizu-
alnych odwotujg sie do rozpoznawalnych ,klisz” i konwencji obrazowania po
to, by przyciagnaé uwage potencjalnego odbiorcy i wywotac u niego pozadana
reakcje. Ta droga dochodzi do swoistego recyklingu kulturowego, ktéry w istotny
sposdb przyczynia sie do kumulacji i cyrkulacji przedstawien w obrebie kultury
wizualnej. Ta ostatnia przyjmuje rozny zasieg, mozna zatem wnioskowac o istnie-
niu: lokalnej, regionalnej, narodowej i globalnej kultury wizualnej. W jej obre-
bie wyrédznia sie takze sfera wizualnosci wlasciwa dla poszczegélnych subkultur.
Uzytkownicy kultury uczg sie interpretowac obrazy w procesach komunikacji
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spotecznej o charakterze formalnym i nieformalnym, na drodze obserwacji zacho-
wan spotecznych, a takze w ramach tradycyjnych i posttradycyjnych instytucji
edukacyjnych.

4. Genezakultury wizualnej

Geneza kultury wizualnej siega poczatkoéw rozwoju istot humanoidalnych, ktére
w procesach komunikacji wyksztalcily system znakéw wizualnych stuzacych
zardwno ekspresji biezgcych stanéw emocjonalnych i przekazowi informacji, jak
i intencjonalnemu utrwalaniu przesztosci. Obraz zawsze byl forma reprezenta-
cji albo okreslonych dyspozycji i cech psychicznych podmiotu, albo odlegtych
temporalnie stanéw rzeczy, ktore zostaly utrwalone w obrazie, np. portret zmar-
tego, dawny widok miasta. Jak pisze Michael Tomasello, cztowiek, podlegajac
procesom dziedziczenia biologicznego i kulturowego (tzw. teoria podwojnego
dziedziczenia), doswiadcza siebie i innych wlasnie jako istot intencjonalnych.
Dzieki temu:

staja sie mozliwe: a) proces socjogenezy, dzieki ktéremu wiele jednostek wspoélnie
przyczynia sie do powstania kulturowych wytworéw i praktyk, ktérych historia sie
akumuluje; b) proces uczenia si¢ kulturowego i internalizacji, za pomoca ktérego
rozwijajace si¢ jednostki zaczynajg uzywac, a nastepnie internalizujg aspekty produk-
tow wytworzonych wspoélnie przez czlonkéw ich gatunku. Oznacza to, ze wiekszo§é
kompetencji poznawczych wlasciwych tylko cztowiekowi, a by¢ moze wszystkie, nie
jest bezposrednio wynikiem dziedziczenia biologicznego, lecz raczej wypadkowga
wielu procesow historycznych i ontogenetycznych (Tomasello, 2002, s. 24).

Mozna zatem wnioskowa¢, iz cztowiek przychodzi na §wiat wyposazony
w pewne dyspozycje poznawcze i spoteczne pozwalajace mu rozumied nie tylko
zastang kulture wizualna, ale takze dzialanie innych ludzi wobec jej fenomenéw,
oraz wystepowaé w roli tworcy nowych tekstow kultury wizualnej rozpoznawal-
nych przez innych.

5. Kultura wizualna - kultura medialna

Kultura wizualna stanowi typ kultury medialnej, a ta z kolei podkategorie kultury
informacyjnej. O znaczeniu kultury medialnej przesadza chocby fakt, jak wiele
wspolczesnych dyscyplin i kierunkéw naukowych zajmuje sie obrazem i jego
rolg w procesach komunikacji spotecznej. Obok historii sztuki, estetyki, archi-
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tektury i planowania przestrzennego, medioznawstwa, filmoznawstwa, psycho-
logii Gestalt, psychologii spostrzegania wymieni¢ nalezy takie subdyscypliny jak:
socjologia wizualna, antropologia obrazu, a nawet radiologia. Na obrazie ,bazu-
ja” natomiast konkretne wytwory kulturowe, ktére stanowig przedmiot analizy
wyzej wymienionych nauk, subdyscyplin i kierunkéw naukowych; wsrod owych
wytworow wymieni¢ mozna: malarstwo, rzezbe, grafike, rysunek techniczny,
fotografie. Spos6b waloryzowania poszczegélnych elementéw kultury medialnej
zalezal od czynnikéw: historycznych, np. obraz przeciwstawiany jest do tej pory
kulturze pisma, z zaznaczeniem, iz ten pierwszy byl fundamentem komunikacji
0s6b niewyksztalconych czy wrecz analfabetow; kulturowych, np. sposéb ozda-
biania ciata w poszczegélnych subkulturach jest zazwyczaj negatywnie ocenia-
ny przez przedstawicieli tzw. kultury dominujacej; pragmatycznych, np. niektére
systemy komunikacji wizualnej maja charakter wzglednie uniwersalny, np. emoti-
kony w komunikacji internetowej czy SMS-owej, znaki informacyjne w obiektach
uzytecznosci publicznej. Ich znaczenie rozpoznajemy poprzez obserwacje zacho-
wan innych ludzi wystepujgcych zaréwno w roli producentéw przekazoéw, jak iich
interpretatoréw.

6. Badania nad kultura wizualna

O znaczeniu obrazu i szeroko pojetej wizualnosci dowodzi rowniez fakt ukon-
stytuowania si¢ nowego obszaru - badan nad kulturg wizualna, postrzeganych
jako subdyscyplina w obrebie studiéw kulturowych, medioznawstwa, retoryki
i komunikacji oraz historii sztuki i estetyki. Wskazywana przez autoréw interdy-
scyplinarno$¢ w pewien sposé6b utrudnia wypracowanie autonomii tej relatywnie
nowej perspektywy naukowej, w zwigzku z czym pojawiaja sie sady, iz badania
nad kulturg wizualng nalezy postrzegac jako formacje zlozong z nowych interdy-
scyplinarnych strategii interpretacji przejawow kultury wizualnej, jako tzw. Zywa
metodologie (living methodology), ktora elastycznie reaguje na nowe sytuacje poli-
tyczne, dylematy etyczne, dokumenty historyczne czy zwroty paradygmatyczne
okreslajace podejscie do wspodtczesnej kultury i jej fenomendw. Kategoria ,kultura
wizualna” oraz podejmowane w zwigzku z nig badania nie sg zjawiskiem nowym,
lecz w tym obszarze mozna zauwazy¢ pewng fragmentarycznos$¢ podejs¢, co
utrudniato legitymizacje tej nowej dyscypliny czy formacji badawczej. Fragmenta-
ryczno$¢ te doskonale mozna zauwazy¢ na przyktadzie tytutéw publikacji poswie-
conych réznym aspektom i réznym perspektywom profilowania problematyki
zwigzanej z kulturg wizualng; autorzy stosujg zawezenia czasowe (np. koncen-
trujg sie na analizie wizualnoéci w Sredniowieczu), terytorialne (np. prowadzg
badania w konkretnym kraju czy regionie), czy tematyczne (analizujg obrazy pod
katem sposobu przedstawiania na nich takich zagadnien, jak: rasa, pte¢ czy seksu-
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alno$¢). Pojawiajg sie takze publikacje po§wiecone badaniom kultury wizualnej
adresowane do konkretnych grup odbiorcéw, np. sprofilowane pedagogicznie dla
nauczycieli lub metodologiczne - dla badaczy akademickich (Smith, 2008). Nieza-
leznie jednak od tych trudnosci - jak zauwaza Marguard Smith - moZzna wyzna-
czy¢ przynajmniej dwa wazne wydarzenia: w 1988 roku odbytla sie konferencja
,Vision and Visuality”, zorganizowana przez Dia Art Foundation w Nowym Yorku,
w ktorej udzial wzieli m.in.: Norma Bryson, Jonathan Crary, Hal Foster, Martin
Jay, Rosalind Krauss, Jacqueline Rose; drugim znaczacym dla legitymizacji nowej
dyscypliny badan wydarzeniem byl pierwszy amerykanski program poswiecony
studiom wizualnym i kulturowym na Uniwersytecie w Rochester w 1989 roku
(Smith 2008, s. 6-7). Lata dziewiecdziesiate XX oraz pierwsza dekada XXI wieku
przyniosty wzrost publikacji, konferencji i programéw badawczych poswieconych
tej kwestii.

Wspblczeénie zwigzane z badaniami nad kulturg wizualna teksty, dla przykta-
du: malarstwo, rzezba, ubiér, katalogi mody, system komunikacji drogowej, pocz-
towki, strony internetowe, komiksy, afisze filmowe i teatralne, fotografie, tatuaze
czy reklamy zewnetrzne odgrywajg istotng role w procesach komunikacji wizu-
alnej, wystepuja w roznych obiegach kulturowych i na réznych poziomach kultu-
ry, gdzie pelnig ré6znorodne funkcje: od ,czysto” artystycznych po perswazyjne
i komercyjne.

7. Wrazliwo$¢ ikoniczna (wrazliwos$¢ wizualna) i kompetencje wizualne

Rozwdj kultury wizualnej zwigzany byt z jednej strony z rozwojem mediéow dla
obrazu, z drugiej - odpowiadal przyrodzonej cztowiekowi wrazliwosci ikonicz-
nej. Wyraza si¢ ona cho¢by w zdolnosciach: mysélenia obrazami, snucia marzen
na jawie, wizualizacji okreslonych stanéw rzeczy, wzrokowego zapamietywania
informacji czy tworzenia marzen sennych, a takze ,przetwarzania” informacji
na forme wizualna. Dla przykladu, z tatwos$cig wyobrazamy sobie wyglad boha-
terow lub miejsca akcji podczas lektury utworu literackiego badz sprawozdania
znajomego czy odczytujemy bodzce taktylne, gdy druga osoba ,pisze” palcem
po naszych plecach stowa albo ,maluje” proste obrazy. Tym wrodzonym dyspo-
zycjom czlowieka oraz tendencjom kulturowym towarzyszy potrzeba rozwoju
tzw. kompetencji wizualnych. Pojecie to oznacza zestaw umiejetnosci i wiedzy
zwigzanych z tworzeniem, analizg, interpretacja i oceng elementéw lub fenome-
néw kultury wizualnej; jej poziom zalezy od wieku biologicznego i rozwojowego
jednostki, w tym stopnia zaawansowania rozwoju poznawczego czlowieka (jego:
inteligencji, spostrzegania, zapamietywania, myslenia), wrazliwosci estetycznej
oraz czynnikow srodowiskowych. Do tych ostatnich zaliczajg sie formy socjali-
zacji i edukacji dostepne jednostce, a takze instytucje spoteczne (potencjalnie)
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wplywajace na poziom opisywanej kompetencji; obok szkoty i domoéw kultu-
ry s3 to: muzea, galerie, wystawy oraz przestrzen medialna stuzgca ekspozycji
i dystrybucji przekazéw ikonicznych.

Relacja medium - przekaz wielokrotnie powracata w refleksji medioznaw-
czej, choc¢by na gruncie McLuhanowskiego twierdzenia: ,Medium is the messa-
ge” czy rozwazan Rolanda Barthesa nad ,przezroczystoscig” fotografii. Refleksja
nad mediami obrazéw zostata uwypuklona takze w konteks$cie badan nad inter-
medialno$cig, czyli - w jednym z podstawowych znaczen tego terminu - zdolno-
$cig funkcjonowania konkretnego przekazu, np. fotografii czy reklamy, w réznych
mediach. Obraz zlewa si¢ zwykle ze swoim medium w pojedynczym akcie percep-
¢ji, medium staje sie transparentne i ukrywa swoja ideologiczno$¢. Transfer inter-
medialny przetamuje to ztudzenie, dzieki niemu bowiem uwidacznia sie wptyw
medium na obraz, na sposob jego percepcji, analizy i interpretacji oraz waloryzacji
spoleczne;j.

Roznice miedzy obrazem a medium mozna rozwazac¢ takze na gruncie antro-
pologicznym. W Antropologii obrazu czytamy:

Obraz zawsze cechuje wymiar mentalny, medium wymiar materialny, takze wtedy,
gdy jednoczg sie ze sobg w naszym wrazeniu zmystowym. Obecnos$¢ obrazu
w medium, jakkolwiek niezaprzeczalnie mozemy jej doswiadczy¢, kryje w sobie takze
ztudzenie - obraz obecny jest bowiem w inny sposéb anizeli jego medium. Obraz
dopiero wtedy staje si¢ obrazem, gdy jest ozywiany przez widza. W akcie ozywiania
oddzielamy go w wyobrazni od jego medium - nosnika (Belting, 2007, s. 39).

8. Kompetencja wizualna: podstawowe komponenty

Kompetencja wizualna sklada sie z trzech podstawowych komponentéw: umie-
jetnosci poznawczych, umiejetnosci technicznych, umiejetnosci spotecznych.
Kazdy z nich moze by¢ rozwijany w systemie planowanych i metodycznie reali-
zowanych zaje¢ klasowych badz uniwersyteckich, jak rowniez poprzez zrézni-
cowane formy edukacji nieformalnej (w ramach indywidualnych zainteresowan
podmiotu realizowanych w formie aktywnos$ci pozalekcyjnych czy dziatan hobby-
stycznych). Umiejetnosci poznawcze odwotujg sie do podstawowych proceséw
poznawczych jednostki, czyli: myslenia, zapamietywania, rozwigzywania proble-
moéw, kreatywnosci, zapamietywania spostrzegania, postugiwania sie jezykiem
i innymi niewerbalnymi sposobami komunikacji miedzyludzkiej. Wéréd umie-
jetnos$ci technicznych wyréznia sie: postugiwanie si¢ mediami i technologiami
informacyjno-komunikacyjnymi w realizacji poszczegélnych zadan (np. progra-
mami komputerowymi, Internetem, aparatem fotograficznym czy komérkowym)
oraz innymi przedmiotami, ktére moga by¢ wykorzystane do tego celu. Umiejet-
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nosci spoteczne wyrazaja sie w nastepujacych aktywnosciach podmiotu: korzysta-
niu z form wspotpracy z innymi podmiotami w celu realizacji konkretnego projek-
tu, korzystaniu z porad ekspertéw w sprawie realizacji konkretnych dziatan oraz

pozyskiwaniu niezbednych do tego celu informacji; aktywizowaniu jednostek do

tworzenia grup zadaniowych zwigzanych z realizacjg konkretnego projektu (zwig-
zanego z kulturg i komunikacjg wizualng) oraz kierowaniu takg grupg; wymianie

informacji (np. poprzez Internet) z innymi uzytkownikami przestrzeni publicz-
nej odno$nie do mozliwosci wprowadzenia zmian i udoskonalenia wspoéliczesnej

przestrzeni wizualnej (np. miasta, gminy, wsi, regionu), etc. Realizacja ponizej

przedstawionych projektéw dziatan wymaga zaangazowania wszystkich trzech

wymienionych komponentéw kompetencji wizualnej. Ich celem jest rozwoj wraz-
liwosci wizualnej jednostek, ktéra przektada sie zar6wno na umiejetnos¢ analizo-
wania wybranych elementéw kultury wizualnej, jak i na umiejetno$¢ tworzenia

autorskich przekaz6éw wizualnych. Przy planowaniu poszczegdlnych zajeé z tego

zakresu nalezy bra¢ pod uwage poziom rozwoju poznawczego podmiotu oraz jego

doswiadczenia kulturowe.

9. Propozycje zadan rozwijajacych kompetencje wizualna

Wsrdd przedstawionych propozycji zadan znajduja sie rézne formy aktywizacji
i rozwoju kompetencji wizualnej podmiotu, np. w formie zajec terenowych, zajeé
klasowych, ¢wiczen dotyczacych opisanych w literaturze ztudzen optycznych
oraz typow i zasad stosowania perspektywy w obrazie, identyfikowania znaczenia
i funkcji wybranych przejawow kultury wizualnej. Kazde z proponowanych zadan
zawiera elementy wiedzy teoretycznej, ktore znajduja zastosowanie w czesci prak-
tycznej ¢wiczenia wykonywanego przez stuchaczy.

o Zajecia terenowe: ,ramowanie” wizualnych aspektow §wiata w calosci
znaczace; komponowanie na tej podstawie obrazéw, ktore moga zostaé
utrwalone np. w formie szkicu lub fotografii.

» Rozpoznawanie podstawowych typdéw ztudzen optycznych, np. ztudzenia
Baldwina, figury Ponza, ztudzenia Miillera-Lyera, ztudzenia Sandera etc.
Stuchacze po czesci wprowadzajacej w zagadnienie ztudzen optycznych
probuja wykorzystac je w swoich pracach rysunkowych.

o Analiza typow zaznaczania glebi i perspektywy na obrazie (np. perspek-
tywa linearna powietrzna, perspektywa zabia, perspektywa ptasia, nakta-
danie sie przedmiotéw, cienie, gradient struktury powierzchniowej); po
czesci teoretycznej stuchacze probuja stworzy¢ obraz (rysunek, fotografie,
plakat) z zastosowaniem poznanych zasad.

+ Kopiowanie wybranej kompozycji (np. zdjecia prasowego) poprzez
zastosowanie innej techniki tworzenia obrazu, np. odrecznego rysunku;
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stuchacze zwracaja uwage na wplyw cech konkretnego medium na proces
kreowania nowego tekstu wizualnego.

Tworzenie modeli (makiet, rysunku technicznego, szkicu, wizualizacji
komputerowych) realnie istniejacych przestrzeni, obiektéow, wnetrz.
Dopasowanie konkretnego ubioru (np. z katalogu mody) do cech podmio-
tu (np. jego wieku, plci, pozycji spotecznej, zawodu), pory dnia, sytuacji
spoleczne;j.

Rozpoznawanie piktogramdow uzywanych w obiektach publicznych;
projektowanie nowych propozycji takich oznaczen.

Porozumiewanie si¢ z druga osobg kodem wizualnym w zastepstwie stow
i komunikacji werbalne;j.

Kierowanie uwagg jednostki poprzez stosowanie w przestrzeni publicznej
przekazdw zawierajacych specjalne tresci, np. obraz matych dzieciizwie-
rzat, obraz ludzkiej twarzy, przedstawienie nagiego ciata ludzkiego etc.
Projektowanie wygladu jednostki (fryzura, ubidr, bizuteria, makijaz, tatu-
aze) oraz technik zarzadzania wlasnym wizerunkiem (problem tozsamosci,
autoprezentacji, PR os6b, firm i instytucji).

Zajecia terenowe: odnajdowanie wizualnych przejawdw tozsamosci miesz-
kancow poszczegdlnych dzielnic miasta, np. graffiti, napiséw na murach,
form ,,gwaltu” na istniejgcych w przestrzeni publicznej obrazach, np. dopi-
skow do reklam zewnetrznych.

Rozpoznawanie i projektowanie szaty graficznej miasta, np. informacji
o regionie, jego zabytkach, z przeznaczeniem do umieszczenia w roznych
komunikatach publicznych, np. na stronie internetowej, na blogu.
Tworzenie projektu reklamy zewnetrznej dotyczacej wybranego obiektu,
osoby, zdarzenia.

Kreowanie fotoeseju lub fotoreportazu z wydarzen klasowych, miejskich,
rodzinnych.

Tworzenie inwentarzy wizualnych zlozonych z obrazéw przedmiotéw,
miejsc i zabudowan oddajgcych tozsamos$¢é konkretnych jednostek, grup
spolecznych czy siedlisk ludzkich.

Cwiczenia projekcyjne: na podstawie niejednoznacznego w tresci rysun-
ku, przedstawienia, obrazu odbiorca probuje stworzy¢ znaczenie bedace
projekcja jego skojarzen wizualnych, emocji, wiedzy (uwaga: zajecia z tego
tematu moga by¢ poprzedzone przedstawieniem podstawowych praw
psychologii Gestalt).

Przektad narracji jezykowych lub muzyki na obraz oraz obrazu na inne
formy reprezentacji; przeklad powiedzen na obraz; wizualizacja, np.
w formie rysunkow fragmentéw tekstow literackich lub artykuléw praso-
wych; uzupelnienie materiatéw wizualnych komentarzami stownymi oraz
ilustrowanie tekstow pisanych obrazem.

Analiza komunikatéw wizualnych pod katem ich uniwersalizmu



Kultura, komunikacja i kompetencja wizualna... 65

i zréznicowania kulturowego, np. w kontekscie reklam, kampanii infor-
macyjnych czy spotecznych.

o Poszukiwanie podobiefstw i réznic miedzy obrazami reprezentujacymi
ten sam obiekt.

» Budowanie metafor i poréwnan wizualnych; préba wizualizacji metafor
i poréwnan jezykowych.

o Przedstawienie wybranego fragmentu ksigzki w formie komiksu.

o Opis wydarzen i oséb przedstawionych na obrazie (uwaga: przy realizacji
tego zadania mozna postugiwac sie dodatkowymi informacjami odnos$nie
do autora obrazu i innych jego dziet).

o Analiza réznych form przestrzeni publicznej oraz zwiazek form ich
projektowania z zakladanymi funkcjami uzytkowymi (np. przestrzenie
od-spoteczne, przestrzenie do-spoteczne).

o Wyrazanie emocji za pomoca palety barw (proba dopasowania konkret-
nych barw do stanéw emocjonalnych czlowieka: strachu, gniewu, obrzy-
dzenia, zdziwienia, smutku), a nastepnie analiza istniejagcych obrazow
(np. malarstwa, plakatéw) pod katem relacji miedzy barwami a emocjami.

o Dopasowanie obrazéw twarzy cztowieka i/lub elementéw przestrzeni do
okreslonych standw emocjonalnych.

o Korzystanie z obrazéw wewnetrznych (wyobrazen, elementéw pamieci
wizualnej, wizualizacji miejsc i zdarzen) w celu tworzenia nowych zobiek-
tywizowanych przekazow.

o Stworzenie projektu plakatu do przedstawienia szkolnego.

o Analiza i interpretacja istniejacych obrazéw (np. malarstwa, grafiki,
komiksu) w kontekstach reprezentowanych przez takie dyscypliny nauko-
we, jak: historia, historia sztuki, psychologia spostrzegania, socjologia
wizualna, antropologia obrazow etc..

o Tworzenie autorskich przekazow jako zapiséw obrazéw Swiata realnego
lub wewnetrznych stanéw swiadomosci, uczué, przemyslen, emocji.

o Analiza gatunkowa przekazow wizualnych (np. fotografii prasowych).

o Analiza istniejacych i mozliwych kontekstow prezentacji wybranych obra-
26w oraz wplywu takich kontekstéw na sposob interpretacji oraz ewaluacji
tych ostatnich (kontekst domowy, kontekst galeryjny, kontekst muzealny
etc.); rola narracji muzealno-galeryjnych towarzyszacych ekspozycji.

o Zajecia terenowe: wizyta w instytucjach stuzacych ekspozycji elementow
kultury wizualnej; typy muzedéw oraz rodzaje czy strategie inwentaryza-
cji obrazéw (np. muzeum sztuki, muzeum biograficzne, muzeum historii
naturalnej).

o Miejsce obrazu w ramach tzw. rekonstrukcji oraz kolekc;ji.

» ,Pracanapokaz” jako fakt wizualny (np. rézne formy estetyzacji rzeczywi-
sto$ci w ramach doswiadczen turystycznych).

o Przekazywanie informacji o osobie, firmie, instytucji poprzez sposéb
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organizowania uzytkowanej przez te podmioty przestrzeni (stuchacze
zwracaja uwage na funkcje petnione przez przestrzen, charakterystyczne
elementy wystroju wnetrz i kolorystyke, typ wyposazenia i mebli etc.).

o Analiza réznych form identyfikacji i komunikacji wizualnej stosowanej
w firmach i instytucjach (np. logo, elementéw graficznych powtarzajacych
sie w materiatach reklamowych, ubioru pracownikéw, wystroju firmy etc.).

o Analiza obrazdéw (np. malarstwa, grafiki, plakatow) wybranego twor-
cy pod katem identyfikacji powtarzajacych sie elementdéw tematycznych
i stylistycznych.

o Analiza katalogéw mody z réznych dekad pod katem identyfikacji prefero-
wanych badZ dominujacych wzoréw urody meskiej i kobiecej.

o Analiza styléw architektonicznych oraz zasad projektowania przestrzeni
prywatnych i publicznych w powigzaniu z cechami poszczegdlnych epok,
tendencji kulturowych, spotecznych i ekonomicznych.

o Analiza plakatow filmowych i teatralnych z poszczegélnych dekad i krajow
w powigzaniu z cechami lub atrybutami dziel filmowych i teatralnych, do
ktorych odnoszg sie te plakaty.

o Analiza wygladu bohateréw popularnych komiksow, filméw, gier kompu-
terowych w konteks$cie cech charakteru, ktore uosabiajg te postaci.

o Analiza szaty graficznej ksiazek (oktadek, ilustracji) oraz ich zwigzkow ze
Swiatem przedstawionym utworu, z cechami gatunkowymi wybranych
dziet literackich.

o Analiza szaty graficznej towaréw codziennego uzytku i towaréw luksuso-
wych pod katem informacyjno-estetycznym oraz w odniesieniu do cech
potencjalnego konsumenta tych produktéw (jaki obraz uzytkownika
projektuja te produkty?).

o Analiza zawartosci fotoblogéw pod katem obrazu, jaki kreujg na swoj temat
ich autorzy.

Przedstawione propozycje dziatan rozwijajacych wrazliwo$¢ wizualng mogg
by¢ skoncentrowane na analizie wspéiczesnych elementéw kultury i komunika-
cji wizualnej (analizy synchroniczne) lub ukierunkowane na badania przemian
w zakresie form, wzorcéw i przejawdéw aktywnosci wizualnej (badania diachro-
niczne). Preferuje sie jednak krzyzowanie tych dwoch metod w celu wyksztalce-
nia mozliwie pelnej, dojrzalej i wieloaspektowej umiejetnosci interpretowania,
analizowania, oceniania i kreowania nowych przekazéw wizualnych; te ostatnie
w formie projektéw indywidualnych i spotecznosciowych.



Kultura, komunikacja i kompetencja wizualna... 67

BIBLIOGRAFIA

Belting, H. (2007). Antropologia obrazu. Szkice do nauki o obrazie (ttum. M. Bryl). Krakéw: Towarzystwo
Autoréw i Wydawcow Prac Naukowych UNIVERSITAS.

Frackowiak, M., Rogowski, L. (2009). Badania nad wizualnosciag w perspektywie multidyscyplinarnej.
Kwestionariusz Kultury Wizualnej. Kultura i Spoteczenstwo, t. LIII, nr 4.

MacCannell, D. (2002). Turysta. Nowa teoria klasy prozniaczej (ttum. E. Klekot i A. Wieczorkiewicz).
Warszawa: Warszawskie Wydawnictwo Literackie MUZA.

Mitchell, W.J.T. (1994). Picture Theory. Chicago: The University of Chicago Press.

Mitchell, W.J.T. (2005). What Do Pictures Want? The Lives and Loves of Images. Chicago and London:
The University of Chicago Press.

Saryusz-Wolska, M. (red.). (2009). Pami¢¢ zbiorowa i kulturowa. Wspoélczesna perspektywa niemiecka,
Krakow.

Smith, M. (2008). Visual Culture Studies. Los Angeles, Londyn, Delhi, Singapore: SAGE.

Tomasello, M. (2002). Kulturowe Zrodta ludzkiego poznania (thum. J. Raczaszek). Warszawa: Paiistwowy
Instytut Wydawniczy.

Urry, J. (2007). Spojrzenie turysty (thum. A. Szulzycka). Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN.






Adam Skibinski

Uniwersytet Szczecinski

Gregory Bateson | kontek-
stowa teoria komunikagj!
Roznica, ktora czyni roznice,
| wzorzec, ktory fgczy ™

1. Ewolucja mysli

Gregory Bateson (1904-1980), tytutowy bohater tego artykutu, angielski antro-
polog, biolog i cybernetyk, aktywny zawodowo gltéwnie w USA, zastynal jako
badacz natury poznania istot zywych. Byl postacig niezwyktla, cztowiekiem
o przenikliwym umysle i rozlegtym horyzoncie intelektualnym, ktéry wywart
znaczny wplyw na rozwdj teorii komunikacji, antropologie kulturows, filozofie
New Age, ekologie czy psychoterapie, w tym szczegélnie na systemowq terapie
rodzin. Tuz pod koniec Zycia przedstawit niedokoriczong synteze biologii pozna-
nia, nazywang przez niego samego ekologiq umystu. Jej zapowiedz zawarl w swojej
glownej ksigzce, ostatniej wydanej za zycia pracy pt. Umyst i przyroda (Bateson,
1996 [1979])".

Mysl Batesona podlegala dlugiej i ciekawej ewolucji Gregory byl najmlodszym
synem Williama Batesona (1861-1926), znanego angielskiego biologa i genetyka,
tworcy samej nazwy ,genetyka”, przeciwnika teorii Darwina. Ojciec Gregory’ego

* W tekscie tym wykorzystatem fragmenty drugiego rozdzialu mojej pracy habilitacyjnej, Homo
Significus (Warszawa 2003, Wyd. IMEX-GRAF.), w zmodyfikowanej, skroconej i poprawionej wersji.

! Polskie thumaczenie tej ksigzki, wydane w 1996 roku przez PIW, pelne jest bledow i przeinaczen,
dlatego z publikacja nalezy zapoznawac si¢ w oryginale.
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wyznaczyt jego $ciezke edukacji, dlatego poczatkowo studiowal on zoologie.
Szybko jednak zainteresowat sie antropologia, co zaowocowato ukoriczeniem
studiéw antropologicznych oraz cyklicznymi badaniami na Nowej Gwinei i Bali
prowadzonymi m.in. wraz ze znang amerykanska antropolog Margaret Mead,
jego zong od 1936 do 1950 roku. Jednak do konca zycia Gregory Bateson uwazat
sie za biologa i z perspektywy biologa nalezy odczytywac jego p6zniejsze idee,
takze te z zakresu teorii porozumiewania sie.

Po kilkunastoletnim okresie zainteresowania antropologia Bateson stopniowo
skierowal swoja uwage na zjawiska komunikacji interpersonalnej, a zwlaszcza ich
psychopatologie, uznajac, Zze w porozumiewaniu si¢ najwiecej mozna sie dowie-
dzie¢ o prawidlowosciach, badajac ich zaburzenie. Na przetomie lat czterdziestych
i pie¢dziesigtych XX w. Gregory Bateson aktywnie uczestniczyt w ruchu pierwszej,
klasycznej cybernetyki, co wyrazalo sie jego udziatem w stynnych konferencjach
Macy Foundation, a takze intensywnymi kontaktami ze srodowiskiem badaczy-

-cybernetykéw, m.in. Warrenem McCullochem, Norbertem Wienerem oraz Hein-
zem von Foersterem. Zainteresowanie psychopatologig komunikacji zaowocowa-
to wspoélpraca ze szwajcarskim psychiatrg Jiirgenem Rueschem nad systemows
teorig komunikacji interpersonalnej w kontekscie terapeutycznej komunikacji
psychiatry i jego pacjenta (Bateson, Ruesch, 1951), w ktdrej Bateson wykorzystat
na swoj sposob teorie typdéw logicznych Bertranda Russella i Alfreda Whiteheada
do modelowania systemowych procesé6w porozumiewania sie.

0Od 1952 roku do konca lat pige¢dziesigtych XX w. Gregory Bateson pracowal nad
dwoma projektami z zakresu psychopatologii komunikacji, wspélnie ze wspotpra-
cownikami z grupy badawczej z Veterans Administration Hospital, tzw. grupg Bate-
sona, w sktadzie: Don D. Jackson, Jay Haley, John Weakland i Bill Fry. W projektach
tych wypracowano podstawy komunikacyjnej czy tez spolecznej teorii schizofrenii,
w ktdrej proces powstawania schizofrenii thumaczony jest poprzez mechanizm tzw.
podwojnego wigzania (double bind). Podwdjne wigzanie to przyklad zakldcenia
w komunikacji opartego na pozornym wyborze, ktory prowadzi do paradoksal-
nych konsekwencji, tak jak w stynnym dictum Henry’ego Forda: ,mozesz wybraé
dowolny kolor Forda, pod warunkiem ze bedzie czarny”. Rola podwéjnego wigzania
w teorii komunikacji Batesona oméwiona zostanie w dalszej cze$ci artykutu.

Po zakonczeniu pracy nad psychopatologig komunikacji Bateson zajal si¢ bada-
niami nad porozumiewaniem sie zwierzat, m.in. delfinéw. W tym czasie rozwijat
swoja kontekstowg teorie komunikacji w §wiecie istot zywych, a takze przedstawit
ostateczng wersje teorii poziomow uczenia sie i komunikacji. Prace te doprowa-
dzily go pdzniej do sformutowania podstaw teorii ekologii umystu, gdzie zjawi-
ska umystowe (mental) pojmowane sg jako procesy poznawcze w najszerszym
znaczeniu tego slowa, a przez to charakterystyczne dla calego swiata istot zywych.
Cybernetyczna analogia powtdrzenia podobnego wzorca migdzy procesami
ewolucyjnymi a procesami umystowymi kaze pojmowac ewolucje i §wiat istot
zywych w podobnych kategoriach: jako §wiat tworzenia i wysylania bodZcéw, Swiat
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informacji, kodow i wzorcow, §wiat proceséw znakowych, organizacyjnie odmien-
ny od §wiata fizykalnego, materii i energii, cho¢ w nim zanurzony i oparty na nim.
Gregory Bateson pojmowal umyst jako zjawisko obecne w catej przyrodzie
ozywionej, gdyz umyst to sposéb organizowania si¢ informacji, czyli, jak czesto
mawial, réznicy, ktéra czyni réznice, ijako taki przystuguje kazdemu organizmo-
wi zywemu zdolnemu do dokonywania rozréznienn w swoim otoczeniu. Informa-
cja jako roznica, ktora czyni réznice, wyraza adaptacyjng zdolno$¢ organizméw
zywych do odrézniania zdarzen istotnych dla przetrwania, czy ogélnie Zywotnych
dla ich prawidlowego funkcjonowania. Poprzez myslenie w kategoriach informacji
i wzoru Bateson wskazuje na uniwersalny wymiar umystu w kategoriach samoor-
ganizacji procesdw poznawczych, ekologicznych i ewolucyjnych w system autorefe-
rencyjny w cybernetycznym znaczeniu sprzezenia zwrotnego systemu poznajacego
z samym sobg. Nielinearne sprzezenie przyczyny i skutku nie jest juz pojmowa-
ne jako zaburzenie procesu komunikacji, jak w przypadku podwdjnego wigzania,
ale wprost przeciwnie — stanowi zasadniczg wlasciwos¢ proceséw poznawczych
w organizmach Zywych i w ich relacji z gatunkowo rozpoznawanym otoczeniem.
Gregory Bateson odszed! od waskiego, antropocentrycznego rozumie-
nia umystu na rzecz globalnego rozumienia proceséw poznawczych jako cech
ekosysteméw, gdyz w jego rozumieniu umyst tworzy systemows cato$¢ razem
ze zdarzeniami i przedmiotami, ktére realizujg jego funkcje poznawcze. W tym
sensie umystem nazwiemy wielopoziomowy system poznawczy zdolny do autono-
micznego réznicowania bodZcéw w sobie i w swoim otoczeniu. Bateson wczesnie
dostrzegt $cisty zwigzek biologii z aktywnos$cig poznawcza organizméw. W swojej
teorii ekologii umystu sformutowat kryteria dla wyrdznienia procesé6w umysto-
wych w systemach zywych. Model ten sprowadza do wspélnego mianownika jego
prace w zakresie komunikacji interpersonalnej oraz teorii uczenia sie, ktore opar-
te sa na specyficznej, szerokiej interpretacji teorii typoéw logicznych. Tym samym
koncepcje Batesona stworzyly podwaliny pod model epistemologii cybernetycz-
nej (Keeney, 1983). Ta ostatnia jest zasadg wyjasniania proces6w poznawczych
w oparciu o zalezno$ci wynikajace z systemowych sprzezen zwrotnych, proce-
s6w réznicowania i generowania informacji w autonomicznych systemach zywych.
Model epistemologii cybernetycznej tworzy metateorie proceséw poznania, czyli
warunkow poznania jako takiego, a opiera si¢ na zalozeniu, ze ewolucja biolo-
giczna jako wzorzec posiada wspoélne cechy formalne (strukturalne) z procesem
umystowym, czyli wzorcem, ktéry tgczy, co stanowi tre$¢ tego rozdziatu.

2. Jednos$¢ wwielo$ci: przekroczenie dualizmu

Punktem wyjscia dla zalozen systemowej teorii komunikacji Batesona jest zdol-
no$¢ organizmoéw zywych do tworzenia informacji, do dokonywania rozréznien
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wokot siebie. Zdolnos¢ ta przejawia sie u istot ludzkich w mozliwosci tworzenia
symbolicznych opiséw zdarzen. Samodzielne dokonywanie rozrdznien poznaw-
czych w sobie i wokot siebie stanowi podstawe podziatu na odrebne organiza-
cyjnie sfery Creatura i Pleroma. Ten podstawowy dla jego teorii podzial poje-
ciowy Gregory Bateson zapozyczyl od tworcy psychologii gtebi, Carla Gustava
Junga (1875-1961), z jego stynnych , Siedmiu kazan dla umartych” (Septem Sermo-
nes ad Mortuos, Jung 1993 [1961]), i przenidst do analizy proceséw umystowych.
Pomiedzy §wiatem przyrody nieozywionej (Pleroma), a §wiatem istot zywych
(Creatura) istnieje fundamentalna réznica organizacyjna polegajaca na zdolnosci
istot Zywych do samodzielnego tworzenia informacji, czyli autonomicznej zdol-
nosci do dokonywania rozréznien w sobie samym i w swoim otoczeniu (Bateson,
Bateson, 1987, s. 16). Organizmy zywe dokonuja rozrézniania w obszarze zdarzen
fizycznych, we wlasnym ciele, i potrafig dziata¢ na bazie tych samodzielnie doko-
nywanych rozréznien.

W opisie kryteriow procesu umystowego Gregory Bateson podjal prébe pola-
czenia rygoru naukowego z filozoficznym namystem. Préba ta dotyczyta przy-
wrdcenia do obszaru biologii pojecia umystu w roli uniwersalnej wlasciwosci
organizacyjnej $wiata istot Zzywych bez jednoczesnych podejrzen o mentalizm
lub antropomorfizacje biologii. Poglady Batesona cechuje monizm psychofizycz-
ny, jednolity poglad na §wiat, ktéry umozliwia zaréwno naukowg precyzje opisu,
jak i systemowe podejscie do poje¢ wykluczanych ze sfery nauki. Monizm zakta-
da jedno$¢ wlasciwosci organizacyjnych proceséw zachodzacych w organizmach
zywych i proceséw poznawczych, w ktorych udziat maja dokonujgce sie przez
miliony lat procesy ewolucyjne. Ewolucja kreuje wyrafinowanie naszej organiza-
cji, wlacznie z tak zlozonym organem, jak ludzki mézg, ktéry w swej ztozonosci
zaprasza nas do traktowania takiego wyrafinowania jako procesu umystowego.

Gdy méwimy, ze Gregory Bateson pojmuje ewolucje jako proces umystowy
(mental process), to uzywamy pewnego skrotu myslowego. Warto odrézniac Bate-
sonowskie rozumienie ewolucji od witalizmu Henriego Bergsona czy panteizmu
w stylu Teilharda de Chardin. Bateson §wiadomie unikatl w takim samym stop-
niu redukcyjnego materializmu, ktéry usungl z przyrodoznawstwa rozwazania
nad umyslem, jak i wszelkich postaci metafizycznego idealizmu, odrywajacego
zjawiska umystowe od fizycznych i biologicznych. Rozumienie ewolucji biologicz-
nej jako procesu analogicznego do procesu umystowego oznacza, ze posiada ona
wspolne cechy z innymi procesami systemowymi na poziomie organizacji czy tez
porzadku zdarzen, a w takim samym stopniu dotyczy to proceséw umystowych.

Analogia wzorca miedzy procesami ewolucji a procesami umystowymi faczy
w sobie formalny, strukturujacy i ,szkieletowy” (skeletal) charakter podejscia
Batesona do tych zjawisk (por. Bateson, Bateson, 1987, s. 7), co wyznacza mysle-
nie w kategoriach struktury lub inaczej ramy, a zatem formalnych warunkéw dla
zaistnienia wspolnego wzorca. Elementy szkieletu taczg reguty zjawisk ewolu-
cji w sensie biologicznym i reguly proceséw umystowych poprzez analogie ich
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porzadkéw. Istnienie dwdch réznych porzadkéw swiata, Pleroma i Creatura,
stwarza mozliwo$¢ wyjaénienia, jak pisze Bateson (1996 [1979]), ,wzorca, ktory
taczy” (s. 19). Kluczowa wlasciwo$§é proceséw umystowych obecna w §wiecie
Creatura to zdolnos¢ systemu poznajacego do wyodrebniania wzorcow (poznaw-
czych). Jako wzorzec rozumiany bedzie tutaj wzglednie trwaty uktad relacji proce-
SOW w systemie.

W ksiagzce Umyst i przyroda Bateson zadaje znamienne pytanie, ktére wyraza
najwazniejszg mysl jego koncepcji umystu: jaki jest wzorzec, ktory tgczy wszyst-
kie Zywe stworzenia? (Bateson, Bateson, 1987, s. 8). Pytanie to dotyczy zjawisk
poznawczych jako zdarzen ze Swiata Creatura. Okreslenie wzorca taczacego
procesy umystowe i proces ewolucji jako modelowej analogii samo pokazuje
najbardziej charakterystyczng ceche systemowej teorii Batesona, ktérg zamkngé
mozna w okre$leniu jednosé wielosci. Konieczna jedno$¢ przyrody i umystu ozna-
cza, ze umyst odnajduje siebie w przyrodzie, w samozwrotnej organizacji proce-
sOw roéznicowania, jako wzorzec wzorcow samoorganizowania sie informacji,
kodowania i komunikacji wewnatrz jednej i tej samej fizycznej osnowy. Wspolna
metaforycznie podstawa umystu i przyrody oznacza jednos$¢, unisubstancjalizm
(Puta, 2000), tozsamos¢ substancji, w ktorej procesy umystowe stanowig emer-
gentny rezultat, czyli systemowg reorganizacje proceséw biologicznych na innym,
wyzszym poziomie logicznym. Reorganizacja proceséw w systemie Zzywym
tworzy, w ramach materialnej podstawy, zréznicowanie zdolne do samodziel-
nej epistemologii. Jak pisze cérka i kontynuatorka mysli Gregory’ego Batesona,
Mary Catherine Bateson, we wstepie do posmiertnie wydanej ksigzki Angel Fears:

»,Umyst bez materii nie moze istnie¢; materia bez umystu moze istnie¢, ale nie jest
dostepna poznaniu” (Bateson, & Bateson, 1987, s. 6).

Proces tworzenia réznic w §wiecie Creatura oznacza wielo$¢ w jednosci. Kate-
goria réznicowania (distinction) lezy u podstawy modelu wyjasniania proceséw
umystowych. Réznica przywoluje §wiat poznawany do istnienia, ale sama w sobie
jest dzialaniem istniejacego juz systemu poznajgcego i cho¢ przez system jest
generowana, to nie jest w nim samym zlokalizowana, a jedynie przezen umoz-
liwiana. Rdznica to relacja miedzy mozliwo$ciami i pamiecig systemu poznajg-
cego a tym, co system do§wiadcza jako zdarzenie. Ewolucja musiata ,,dopraco-
wac sie” takiej mozliwosci do§wiadczenia. Dokonywanie rozréznien przywotuje
do istnienia zakodowang wersje zdarzen. System tworzy réznice jako relacje ze
swoimi wlasnymi elementami. Réznica traktowana jest przez Batesona jako rela-
cja minimum tréjsktadnikowa, w ktorg wchodzg, ujete jako ,,stopklatka” w proce-
sie, zjawisko A i zjawisko B wewnatrz kontekstu X wobec systemu poréwnujacego
C (,komparatora”) jako podsystemu w systemie poznajacym S. Do takiego rozu-
mienia pojecia réznicy bede sie tu odwotywac.

Dokonywanie réznicowania to fundamentalny akt poznawczy stuzacy reor-
ganizacji strumienia zdarzen w osobne jednostki, ktérych organizacja modyfiku-
je z kolei sam przebieg proceséw poznawczych. W procesach tych dokonujemy
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,wyodrebniania sekwencji zdarzen” (punctuation of the sequence of events) jako
momentéw nadania struktury do$wiadczeniom. Istnieje analogia miedzy poje-
ciem ,wyodrebniania” (punctuation) u Batesona a pojeciem ,wskazywania” (indi-
cation), ktére wprowadzil George Spencer-Brown (1973 [1969]) w swoim syste-
mie praw formy. Wskazywanie to wynik procesu rozrézniania, w ktérym zostaje
okres$lona jedna lub druga strona relacji réznicy jako réznice te tworzgca. Rozni-
ca nalezy zatem do innego poziomu logicznego niz tworzgace ja skladowe jako
elementy rézne przy pordwnaniu. Rdéznica jako relacja nie jest gdziekolwiek
ulokowana, jako ,to”, co pomiedzy. R6znica nie ma swojego lokum, réznica NIE
jest, roznica sie staje w aktywnosci jej dokonywania.

Zdolno$¢ autonomicznego tworzenia informacji jako rdznicy, ktéra czyni
roznice, to definicyjna wlasciwo$¢ organizméw zywych. Przedmioty przyrody
nieozywionej nie moga zawiera¢ same w sobie informacji. Przedmioty nieozy-
wione jako takie moga by¢ tylko no$nikami informacji, ale wylacznie w relacji
do systemu zdolnego do samodzielnej epistemologii. Ksigzka, zapisana kartka czy
ekran komputera nigdy nie zawiera w sobie informacji. Informacja, ktérg moze
zawierad, jest naszq informacja, przez nas tworzong, dla nas wylacznie dostepna
i zrozumialy. W sensie behawioralnym ksigzka nie moze przeciez reagowac na
informacje sama z siebie. Na ksigzke jako przedmiot fizyczny mogg oddziatywaé
sity fizyczne, ale nie informacja, gdyz ksigzka nie zawiera zadnych organéw czy
receptoréw, dzieki ktéorym mogtaby reagowac na sygnaty z zewnatrz.

Swiat Creatura kieruje si¢ innymi prawami i podlega innym regutom niz §wiat
Pleroma, cho¢ na poziomie fizycznym pozostaje wciaz jego integralng czescia.
Istoty zywe to rOwniez obiekty fizyczne, poddane prawom fizyki i chemii, tak
samo jak obiekty przyrody nieozywionej, ale jednoczesnie zdolne do samodziel-
nego tworzenia i interpretowania informacji, co tylko im jest wlasciwe, a nie jest
udzialem przedmiotéw nieozywionych. Wraz z istnieniem §wiata réznic powstaja
zjawiska ufundowane na zaposredniczeniu, gdyz w $§wiecie Pleroma ksztalt kamie-
nia jest tym, czym jest, a w $wiecie Creatura ksztalt kamienia jest tym, co znaczy
dla istoty zdolnej do samodzielnego réznicowania. Kamiert moze by¢ interpreto-
wany jako ozdoba, narzedzie walki czy material budowlany, a kazda z tych inter-
pretacji uzalezniona jest od znaczenia nadanego mu w percepcji istoty poznajacej.

Pozorny dualizm rozréznienia sfer Pleroma i Creatura nie podwaza istnie-
nia cigglo$ci pomiedzy obydwoma tymi §wiatami. Pomiedzy Pleroma i Creatura
wystepuje zalezno$¢ o charakterze wlgczenia, nigdy zas opozycji. Istoty w §wie-
cie Creatura istniejg i wyrazajg sie tylko poprzez Swiat Pleroma i wewnatrz niego.
Swiat istot Zywych wprowadza nows jako$¢ wobec §wiata obiektéw nieozywio-
nych dzieki mozliwo$ci autonomicznego, wewnetrznie tworzonego ,,obrazu” czy

»idei”, na ktorych, jako zakodowanych wersjach zdarzei, istoty Zzywe dokonujg
operacji umystowych, w szerokim znaczeniu tego stowa. Bateson uznal, Ze proce-
sy umystowe w najszerszym sensie dotyczg §wiata przyrody jako catosci, w wyni-
ku czego traktowal epistemologie, teorie poznania, jako dziedzine humanistyki
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i przyrodoznawstwa rownoczes$nie. Epistemologia organizmoéw zywych taczy sie
w jedng ogdlng metadziedzine, ktorg Bateson okresla mianem ,ekologii umystu”
(ecology of mind). Tak szeroko pojeta epistemologia bada obszary styku wewnatrz
Swiata Creatura takie, jak relacje miedzy osobg a spoleczenstwem, ktére zachodzg
wlasnie na plaszczyznie ich zetknie¢. Swiat Creatura wyraza sie tylko w §wie-
cie Pleroma i poprzez niego, ale wiedza o Pleroma moze by¢ tworzona jedynie
wewnatrz §wiata Creatura. Jeden §wiat istnieje poprzez drugi, nigdy osobno.
Jedno$¢ ta podwaza dualizm psychofizyczny, ale rowniez iluzoryczne podziaty
na to, co materialne, i to, co duchowe. Jak to ujeta Mary C. Bateson, podsumowu-
jac rozwazania nad ,konieczng jedno$cig” materii i umystu, ,,poza Creatura nic
nie moze zostac poznane; poza Pleroma nie ma niczego, co moze zostac poznane”
(Bateson, Bateson, 1987, s. 200).

Materia zdolna do zrozumienia, ze jest materig, przestaje by¢ juz ,tylko” mate-
rig, ale jednak nie staje sie przez to w zaden spos6b niematerialna. ,Duch” nie
jest niczym innym jak cialem, istota Zywa zdolng do samodzielnego tworzenia
informacji. Zdolno$¢ réznicowania oraz zdolnos$¢ do rozpoznania tej zdolnosci
zachodzi zawsze w obszarze fizycznym, ale tez wewnatrz nadwyzki produkowa-
nej przez nie wlasnie. Dzieje sie to wewnatrz nowej jakosci, na innym poziomie
organizacji proceséw zycia, tam, gdzie mozliwe jest istnienie i oddziatywanie
informacji, gdzie mozliwe jest istnienie znakéw, gdzie organizmy Zywe zosta-
wiajg swoje §lady zdarzen w postaci ich zakodowanych wersji. Te zakodowane
wersje zdarzen, poznawcze ,mapy’, roznig si¢ od samych zdarzen, gdyz przyna-
lezg do innego porzadku logicznego.

Gregory Bateson odrzuca dualistyczne rozgraniczenie miedzy dwoma prze-
ciwstawnymi modelami wyjasniania, czyli jednowymiarowym materializmem
z jednej strony, a idealizmem subiektywnym z drugiej, a zwlaszcza irrealizmem
wprowadzajacym pojecie transcendencji jako ,zjawisk nadnaturalnych”. Zjawiska
mentalne stanowig dla Batesona organizacyjng wlasciwo$¢ organizmow zywych,
a nie osobna postac, ,istote” czy tez ,substancje”, co bylo dla tak pragmatycz-
nego i krytycznego badacza pomystem niedorzecznym. Réwnoczes$nie materia-
lizm redukujacy zjawiska umystowe do zdarzen fizycznych i ilo§ciowych, postu-
gujacy sie metaforg organizmu jako maszyny, bedzie dla Batesona takim samym
nieporozumieniem poznawczym, jak wszelkie formy idealizmu, ktéry ustanawia

»moc umystu ponad materia”, wprowadzajac rzady ducha, Weltgeist i inne twory
kreatywnego umystu jako wyjasnienie tego, co przekracza nasze pojecie. Ani
jedna, ani druga Sciezka nie wydaje sie wlasciwa, gdyz kazda z nich popelnia ten
sam btad dualizacji, czyli nieadekwatnego rozréznienia odmiennych substan-
cji tam, gdzie nie jest to ani potrzebne, ani uzasadnione. Kazde z tych podejs¢
podkresla tylko jedng strone procesu, podczas gdy dla Batesona obydwie stanowig
konieczng jedno$¢. Wydaje sie, ze ludziom tatwiej niekiedy poja¢ umystjako osob-
ny byt, o odmiennej substancji, niz jako wynik samoorganizujacej sie aktywnosci
ekosystemow.
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W swoich pdznych pracach Gregory Bateson (Bateson, Bateson, 1987; Bate-
son, 1991) prezentuje szerokie rozumienie roli metafory i wlasnego do§wiadczenia
jako konstytutywnych czynnikéw ludzkiego poznania. W jednym z artykulow
w zbiorze Steps to an Ecology of Mind (Bateson, 2000 [1972]) pisze, Ze jestesmy
swojg wtasng metaforg. Wcielenie metafory oraz rozumienie siebie w metaforze
wyjasnia, w jaki sposob stajemy sie tym, kim sie stajemy. W liscie do cérki Mary,
edytorki i wspotautorki jego ksigzek, wydanym podzniej w zbiorze Sacred Unity
(Bateson, 1991 [1977], s. 227), Gregory Bateson napisal znamienne stowa: Jestesmy
swojq wilasng epistemologiq. Pisze tam tez, ze nigdy nie poznajemy §wiata jako
takiego, ze poznajemy tylko konicowe rezultaty, czyli produkty naszych procesow
wewnetrznych wykorzystywanych przy konstruowaniu siebie-i-§wiata. Organizu-
jemy swoj §wiat poprzez to, kim jesteSmy, a znamy siebie juz jako rodzaj metafory,
jako nie to, czym faktycznie jeste$my, ale raczej to, co sami sobie przypominamy
na zasadzie podobiefistwa. Znamy siebie poprzez zestawienie z tym, co poznaje-
my, gdyz taki jest mechanizm powstawania metafory — oparty na podobienstwie
wzorca. Poprzez swojg wlasng metafore, rozumienie siebie jako KOGOS, za kogo
sie uwazamy, wcielamy swoje poznanie, ale tez wcielamy samych siebie. Skoro
jesteSmy swoja wlasng epistemologia, to ta sama epistemologia zwrotnie tworzy
nas. Piszac $wiat, piszemy siebie, piszgac siebie, piszemy §wiat, niczym w stynnej
litografii Mauritsa Eschera ,, Rysujgce si¢ rece”.

Rys 1. Maurits Escher: Rysujgce sig rece. Zrédlo: <http://aixa.ugr.es/escher/1280x1024/Ma-
nos_dibujando.jpg>. Data dostepu: 19.04.2012 r.

Teza Gregory'ego Batesona, Ze sami jesteSmy swoja wlasng, centralng metafora
prowadzi do ciekawej implikacji, iz w trakcie ontogenezy stajemy si¢ swoja wlasng
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wcielong metaforg. Wcielamy swoja koncepcje siebie, a ta nastepnie, poprzez
nasze wlasne dziatania, wciela nas takimi, jaki stajemy sie dla siebie i dla §wiata.
Mysl o stawaniu sie wlasng epistemologia przesuwa sie na obszar catego ekosys-
temu, ktory wspottworzymy, co widoczne jest w ksigzce Umyst i przyroda (Bate-
son, 1996 [1979]). Stajemy sie metafora nie tylko dla samych siebie, ale rowniez dla
wiekszego systemu, w ktorym jesteSmy osadzeni. Wspoélnie z tym systemem wecie-
lamy swoja metafore jako jeden globalny ekosystem. Przyktadowo dom rodzinny
jako ,ekosystem” wciela w swoim funkcjonowaniu metafore siebie, czyli faktycz-
nie zamienia sie w swojg metafore. Metaforycznie, a niekiedy dostownie, dom
rodzinny moze zamienia¢ si¢ w przytulne gniazdo, w miejsce azylu, w labirynt,
w szpital psychiatryczny lub w obdz koncentracyjny, wedle sensu i charakteru
wspolnie konstruowanego w interakcjach jej cztonkdw. To wlasnie dlatego nalezy
uwazacé Batesona za ojca chrzestnego zarowno wspdtczesnego nurtu ,wcielone-
go umystu” (embodied mind), jak i koncepcji ,rozszerzonego umystu” (extended
mind).

Samoorganizujacy sie system zdolny do autonomicznego poznawania prze-
ksztalca sie w to, za co sam siebie ,uwaza”, nawet jesli o tym nie wie, a by¢ moze
wtedy tatwiej jest to zrobi¢. Trwanie systemdow spolecznych polega na ustawicz-
nym wcielaniu sie r6znych metafor i tak nalezy rozumiec zwrot Batesona, ze jeste-
$my swoja wlasng metaforg, a dokladniej metaforg wlasnego wyrobu. Informacje
czy dos§wiadczenia mozemy uznac za produkty proceséw konstruowania i stabi-
lizowania wlasnych proceséw, ktore kolejno stuzg jako punkty narastajacej stabi-
lizacji wewnatrz systemu. Jak mawiat Bateson, nie ma innego doswiadczenia niz
tylko subiektywne, gdyz doswiadcza¢ w ogéle moze tylko autonomiczna istota
Zywa.

Istota zywa dla Batesona to system poznajacy, ktdory kreuje swoja wlasnag struk-
ture jako ustabilizowanie produktéow wlasnych doswiadczen ze zdarzeniami trak-
towanymi jako zewnetrzne, a odnoszgce sie do jego otoczenia, wyréznionego jako
takie w jego wlasnym doswiadczeniu, niekoniecznie, a wtasciwie rzadko (samo)
$wiadome. Nasze aktywnos$ci rozpoznawane sg przez nas jako rezultaty naszych
wiasnych proceséw poznawczych, co kaze zgodzic sie z sugestig Ronalda Lainga
(1967, s. 62), ze w procesach poznawczych cztowieka, w jakiejkolwiek praktyce
poznawczej mamy raczej do czynienia z tym, co ,uchwycone” (CAPTA), a nie
z tym, co ,dane” (DATA).

Gregory Bateson wystepowal z pozycji oredownika systemowego i holistycz-
nego ujecia nauk o cztowieku, w szczegdélnosci zas§ nawotywat do zrezygnowa-
nia z poje¢ XIX-wiecznego przyrodoznawstwa. Postulowal nowg metafore dla
nauk o czltowieku, w kategoriach réznicy, wzoru, informacji, kontekstu, systemu
i wlasciwos$ci emergentnych. Zmiana metafory dla nauk o czlowieku z metafory
hardware, z takich poje¢, jak sila, energia, moc, oddzialywanie etc., na metafore
software, z takimi pojeciami jak wzor, model, roznica, kontekst taczyla sie z prze-
konaniem o konieczno$ci przeformutowania nauk biologicznych w ogélnosci,
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a nauk o cztowieku zwlaszcza, w kategoriach adekwatnych dla §wiata Creatura.
Temu tez przestaniu poswiecil Bateson duzo uwagi w swojej koncepcji ekologii
umyslu i pracach pisanych w konicowej dekadzie zycia.

3. Zarys ekologii umystu

Cala aktywno$¢ intelektualna Gregory’ego Batesona od lat piecdziesigtych XX w.
nakierowana byla na poszukiwanie regul wyjasniajacych jego niedualistyczne
rozumienie proceséw umystowych. Odpowiedz znalazt w formalnych cechach
organizacji proceséw umystowych i proceséw zZywych, w ich hierarchicznej,
wielopoziomowej strukturze opartej na wzorcu, ktéry lgczy. Wzorzec ten wyzna-
cza wspoélne cechy epistemologii organizmoéw zywych, ktéra ujmuje poprzez
biologiczne osadzenie proceséw poznawczych. Wzorzec wzoréw, metafora inte-
grujgca, stal sie gléwnym tematem teorii umystu Batesona (1996 [1979]). Wzorzec
laczacy zjawiska w swiecie Creatura, czyli strukturalne podobienistwo procesow
ewolucji z procesami umystowymi, analogia wzordéw, ktore tacza, tworzy wzorzec
wyzszego rzedu logicznego, metawzorzec (metapattern). Mozna metaforycznie
rozumieé metawzorzec jako umyst wlasnie.

Dla Batesona umysl nie jest czyms, tak jak metawzorzec nie jest czyms. Umyst
nie zawiera zadnej substancji, sam nie bedgc substancjg, ale tez nie jest tylko
forma pierwotng, jak u Arystotelesa. Umyst konstytuuje si¢ w rezultacie dyspozy-
cji do dokonywania rozroznien, jako relacja, ktora nie jest rzeczg, ale zakodowane
wersje doswiadczania rzeczy potrafi na swoje sposoby taczyé, zestawiaé, porow-
nywacd i tworzy¢ rdznice, ktéra dla tworzgcego czyni réznice. Umyst stanowi
samoorganizujgcy sie zesp6l regut w systemie, ktéry zwrotnie warunkuje sposéb
funkcjonowania tego systemu. Form organizowania si¢ proceséw réznicowania,
stabilizowania si¢ struktur poznawczych w systemie nerwowym nie mozemy
rozumie¢ jako ,,czegos”, w sensie odrebnej substancji, istoty czy bytu ontologicz-
nego. Tworzenie sie¢ stabilnych struktur poznawczych oznacza tworzenie sie wzor-
coéw, ktore nie wyltaniajg sie jako jakas odrebna esencja. Jak to zwykle u Bateso-
na, beda to wlasciwosci organizaciji, szkielet, ktéry moze si¢ wciela¢ w okreslone
struktury materialne, ale sam nie jest strukturg materialng, lecz czyms wiecej,
w takim samym znaczeniu, jak §wiat ozywiony (Creatura) to co$ wiecej niz §wiat
Pleroma (Bateson, 1996 [1979], s. 24): ,Umyst jest pusty; jest nierzecza, nie-czyms$
(no-thing). Istnieje wylacznie w swoich ideach, a one znowu sg nie-czyms. Tylko
idee s immanentne, wcielone w przyktady samych siebie. A przyktady znéw
s3 nie-czyms”.

Odpowiedz na pytanie o zasade organizacyjna §wiata Creatura stanowi rowno-
cze$nie wyjasnienie wieloaspektowosci substancjalnej jednosci umystu i swia-
ta. Proba opisania logiki Creatura polega na wskazaniu warunkéw granicznych
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dla zaistnienia procesu umystowego. Bateson sformutowat sze$¢ elementarnych
kryteriow, ktore pozwalajg wyrdzni¢ dowolny proces w przyrodzie jako proces
umystowy (por. Bateson, 1996 [1979], s. 125-126):

1) Umysl jest zespolem wzajemnie na siebie oddziatujacych czesci lub

sktadnikow.

2) Interakcja miedzy cze$ciami umystu wyzwalana jest przez réznice.

3) Proces umystowy wymaga energii pltynacej réwnolegle z innego Zrédta.

4) Proces umystowy wymaga okreznych, autoreferencyjnych? (albo bardziej

zlozonych) tancuchéw przyczynowo-skutkowych.

5) W procesie umystowym skutki réznicy nalezy uwazac za przeksztalcenia

(tzn. zakodowane wersje) poprzedzajacych je zdarzen.

6) Opis i klasyfikacja tych proceséw transformacji ujawniajg immanentng

zjawiskom hierarchie typéw logicznych.

Procesy umystowe (mentalne) wypelniajg §wiat istot zywych, stworzen zdol-
nych do samodzielnego dokonywania rozréznien, a w przypadku ludzi ponadto do
odrézniania siebie jako siebie (od innych). Zdolno$§¢ do tworzenia réznicy, ktora
czyni roéznice, okresla tez mozliwo$¢ tworzenia wewnetrznej, zakodowanej wersji
wydarzen. Zdolno$¢ do tworzenia réznicy, konstytutywna wlasno$¢ umystu,
staje sie podstawg do tworzenia znaczacych réznic, ktére sg informacjg istotna
dla systemu. Tworzenie réznic w obszarze organizmu zywego to sedno procesu
umystowego w elementarnym znaczeniu stowa ,,umystowy”. Réznica wyzwala
interakcje miedzy cze$ciami umystu, przez co uruchamia proces reorganizacji
percepcji i dziatania, ktéry prowadzi do zmiany w funkcjonowaniu organizmu.

Réznica wymaga istnienia relacji, w ktérej fundujacym sktadnikiem bedzie

»odbiorca” reagujacy na zmiane. Takg autonomiczng zdolnos$¢ posiadaja jedynie
istoty ze $wiata Creatura, zdolne do samodzielnego reagowania na rdznice, ktéra
czyni roznice ze wzgledu na ich potrzeby lub sytuacje, jak kwas mlekowy czyni
roznice w §wiecie kleszcza w stynnym przyktadzie Jakoba von Uexkiilla, gdyz
jako sktadnik potu kazdego ssaka niesie sygnal, ze zbliza sie potencjalny zywi-
ciel. Uktad percepcji reaguje na zmiany. Zmiany zachodzg zaréwno ,na zewnatrz”,
jak i w nas samych, jako efekt naszej wlasnej aktywnosci. Réznica, jako rezul-
tat dzialania systemu poznajacego, nie jest esencja przedmiotu czy zjawiska, ale
jego odkrywaniem pod okreslonym wzgledem, konstruktem czy ,wynalazkiem”
raczej, zakodowang wersja efektow naszych interakcji z nim. Dla przyktadu woda
moze stawac sie srodkiem przezycia jako napdéj dla czlowieka, srodowiskiem
naturalnym dla ryby, miejscem $mierci dla topielca, informacjg o wystepowaniu
form organicznych (,gdzie woda, tam zycie”) itd. Woda jako taka nie zawiera

2 Bateson ma tutaj na mysli procesy autoreferencyjne, czy inaczej samozwrotne, charakteryzuja-

ce organizmy zywe jako systemy cybernetyczne, stad wtasnie uzywam alternatywnie dwoch okreslen

»samozwrotny” i ,autoreferencyjny” (circular). W polskim ttumaczeniu jego ksigzki (Bateson, 1996)

stowo circular, cho¢ zostato oddane poprawnie jako ,sprzezony”, to jednak nie odzwierciedla sensu
operacji dokonywanych na samym sobie i w obrebie wlasnego systemu poznawczego jednoczesnie.



80 Adam Skibiniski

tych dyspozycji semiotycznych sama w sobie, lecz jedynie w relacji do okreslone-
go systemu poznajacego, jako wlasciwos¢ rozpoznang przezen pod okreslonym
katem. Ta sama substancja, np. czosnek, moze by¢ pozywieniem, lekarstwem
lub trucizng, co wynika z jej wlasciwosci i dawki w interakcji z okre§lonym
organizmem.

Réznica nie jest zlokalizowana ani w samym zjawisku (przedmiocie, sytu-
acji), ani w systemie poznajacym, ale w ich relacji wzajemnej, ktora jako taka
tworzy nowg jako§¢ w momencie wyodrebnienia. Zjawisko dostarcza mozliwo-
$ci, a system aktu, bez ktérych razem réznica nie bytaby przywolana do istnienia.
Spotkanie mozliwo$ci i aktu tworzy réznice w dzialaniu autonomicznego syste-
mu poznajgcego. Ta wlasnie réznica, jako efekt aktywnosci poznawczej, tworzy
informacje, jako interpretacje wtasciwa dla danego organizmu, na istniejagcym
poziomie ztoZonosci jego aparatu poznawczego.

Kazdy proces zyciowy wymaga energii, ale r6Znica nie jest energig, nie musi
by¢ réwniez niesiona przez okreslong porcje energii. W tym sensie réznice jako
informacje mozemy spostrzegac przy braku czegos, co wczesniej istnialo, a brak
czego$ jest rowniez brakiem wystepowania energii. Kazdy proces zyciowy jednak
wymaga energii. Procesy umystowe wymagaja energii z innego zrédta réwnolegle
ijednoczes$nie z procesem generowania informacji. Uktad zdolny do autonomicz-
nego tworzenia informacji, zdolny do samodzielnej epistemologii musi skadinad
czerpac energie. Ta energia jest czyms$ innym niz informacja, gdyz tworzy osno-
we samego systemu, sama jednak nalezy do innego poziomu logicznego. Energia
z réwnoleglego Zrédla informacji nie generuje, ale zapewnia warunki do jej gene-
rowania. Organizmy zZywe, bedac obiektami fizycznymi, podlegaja prawom fizyki,
a tworzenie roznicy jako generowanie informacji nie podlega im bezposrednio,
ale opiera sie na istnieniu systeméw, ktére tym prawom podlegaja.

Autoreferencja (samozwrotnos$c) to kolejne, kluczowe kryterium wystgpienia
procesu umystowego. W ujeciu Gregory’ego Batesona wszelkie zZyciowe proce-
sy polegajg na samoorganizacji, w ktorej dziata przyczynowos¢ nielinearna, tzn.
skutek staje sie przyczyna w okreznym cyklu sprzezenia zwrotnego. Organizmy
zywe tworzg wielopoziomowe systemy sprzezen wewnetrznych, niekoniczace sie
laiicuchy wielowarstwowych autoreferencji. Utrzymywanie homeostazy opiera
sie na cyklach sprzezenia zwrotnego wewnatrz systemu i/lub miedzy systemami.
Bateson wyjas$nil, dlaczego tradycyjna logika formalna w swojej linearnej struktu-
rze, jak w klasycznym ,,p to q”, nie stanowi adekwatnego narzedzia modelowania
zwigzkow przyczynowo-skutkowych.

Gléwnym powodem nieadekwatnosci logiki dwuwarto$ciowej dla opisu
zachowania systemdow zywych jest nieobecno$¢ czasu w sylogizmach. W ramach
tradycyjnej logiki mamy sprzecznos$¢ ,jesli p, to nie p”, ale na poziomie analizy
w kategoriach typ6w logicznych mamy ,jesli p,, to nie p ", czyli zmiana na pozio-
mie I, wewnatrz okreslonych wcze$niej granic, jest rOwnowaga dynamiczng na
poziomie II. Rdznica pozioméw logicznych dotyczy ciggfosci zmiany temperatury
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i statosci zadanego progu dla zmiany. Réznica ta nie znajduje odzwierciedlenia
w tradycyjnym modelu logiki formalnej. Logika formalna nie zawiera §rodkoéw
do rozwigzania paradoksow wynikajacych z wystepowania wiecej niz jednego
poziomu logicznego i dlatego nie potrafi rozwigzywac paradoksu ktamcy, a takze
nie potrafi poradzi¢ sobie z nieodzowng samozwrotnoscig zakodowanych wersji
zdarzen, a w tym naszych opisow, praktycznie kazdego jezyka i kazdego systemu
aksjomatycznego. Analogiczny wniosek wynika rowniez z prawa Gddla, ale to juz
calkiem inna historia.

Kryterium kodowania zdarzen, ktére wywoluja réznice w systemie poznaw-
czym, pokazuje sklonnos$¢ Batesona do akcentowania poréwnania w tworzeniu
roznicy i procesu zaposredniczenia jako ogélnej zasadzie kodowania. Réznicowa-
nie w relacji ,réznica-wyodrebnienie” i zaposredniczenie ,znak-kod” to podsta-
wowe mechanizmy poznawcze w §wiecie Creatura. Miejsca nieciaglosci, progu,
wyodrebnione przez system poznajacy, daja mozliwo$¢ odkrywania struktury,
ktora bedzie w sama w sobie transformacja poznawczg w obszarze jednostko-
wego doswiadczenia. Kodowanie to systemowo wygenerowany akt przenoszenia
roznicy na stabilizacje réznic wczesniej wypracowanych i zakodowanych w syste-
mie. W zgodzie z duchem cybernetyki, ktérej byt wspottworca, Gregory Bateson
wyrdznia dwa podstawowe typy kodowania: kodowanie analogowe oraz kodowa-
nie cyfrowe (alfanumeryczne). Podwdjny charakter kodéw na réznych poziomach
organizacji zycia polega na fundamentalnej réznicy miedzy cigglodcia i niecigglo-
$cig zapisu. Zapis ciagly, analogowy, polega na kodowaniu rozpoznanych réznic
poprzez ich oscylujgce, nieprzerywane nasilenie.

Teoria typow logicznych w interpretacji Batesona pozostaje wcigz arbitral-
nym tworem umystowym, ramg interpretacyjna dla zjawisk poznawczych w orga-
nizmach zywych. Kazde zdanie, kazdy wyraz, kazde rozrdznienie to produkt
aktéw poznawczych, kodowania i zaposredniczenia. W §wiecie Creatura nic nie
jest dostowne i bezposrednie, kazda zakodowang wersje wydarzen, kazdy znak
nalezy postawi¢ w cudzystow, gdyz kazdy opis, jako mapa, nigdy nie bedzie tery-
torium, ktdére znamy juz jako pewien przed-opis. Metafore ,mapa to nie tery-
torium” Gregory Bateson zapozyczyt od polskiego filozofa i inzyniera, Alfreda
Korzybskiego, wraz z pomystem analizy pozioméw logicznych jako poziomoéw
abstrahowania (por. Korzybski, 1994 [1933]). Znamy juz istniejagca mape, pewng
podstawowg percepcyjno-czuciowy ,reprezentacje” w swoim do§wiadczeniu,
a samo terytorium, §wiat jako taki, nie jest i nie moze by¢ nam znany bezpo-
$rednio. W tym sensie w §wiecie Creatura operujemy uzytecznymi fikcjami, czy
nazwiemy je ,reprezentacjami’, ,obrazami”, czy ,przedstawieniami”, a rzeczywi-
sto§¢ znamy w postaci produktu-konstruktu naszego wtasnego wytworu. Swiat,
jakim go znamy, to nasze wiasne artefakty.

Hierarchia, a wlasciwie heterarchia typoéw logicznych, wraz z samozwrot-
noscig, wystepujaca powszechnie w organizmach zywych jako systemach auto-
nomicznych, jest sz6stym i ostatnim, ale w istocie najwazniejszym kryterium
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procesu umystowego. Zgodnie z tym kryterium skutki réznicy, czy raczej efekty
procesu roznicowania, jako aktywno$§¢ poznawcza istoty zywej, wykazuje orga-
nizacje zgodng z heterarchig typow logicznych. Poziomy logiczne umieszczone
zostaly przez Batesona po stronie zjawisk, ale zjawisk zachodzacych w procesie
przeksztatcania zdarzen w ich zakodowane wersje, tzn. jako zjawiska do§wiad-
czane przez istoty zywe, jako ,mapy” tych zdarzeri. Swiat proceséw poznawczych
Creatura organizuje sie zgodnie z poziomami logicznymi, a myslenie o tych pozio-
mach w kategoriach systemowych i kontekstowych Bateson wyrazit chyba najpel-
niej w swoim modelu wyjasniania proceséw porozumiewania sie.

4. Kontekstowy model komunikacji

Wszechstronne zastosowanie typoéw logicznych do opisu procesu zmiany, ucze-
nia sie czy porozumiewania taczy sie $cile z pojeciem kodowania, bez ktérego
nie jest mozliwa komunikacja. Jak glosit Gregory Bateson, cate zachowanie to
komunikacja, co odsyta nas do tego, co oznacza zachowanie w zaposredniczeniu,
czyli poprzez kodowanie. W komunikacji interpersonalnej, w relacji face-to-face,
mamy do czynienia z r6znymi poziomami logicznymi jako ré6znymi aspektami
zachowania. Stowa w jezyku konstruowane sg w kodzie cyfrowym jako osobne
wzory, natomiast wszelkie gesty, mimika, itd. jako elementy niewerbalne przyna-
lezg do mowy ciala. Paradoksalnie pojecie ,mowy ciala” (body language) zawiera
w sobie mylacg metafore, gdyz nie jest to mowa w $cistym tego stowa znaczeniu,
lecz ekspresja, wyrazanie, dokonywane zasadniczo w kodzie analogowym. Mowa
zaklada istnienie jednostek dyskretnych (gloski, stowa), a w kodzie analogowym,
w ktérym wyrazany jest przekaz niewerbalny, takie odrebne jednostki nie wyste-
puja. Jezyk migowy nie stanowi tu wyjatku, gdyz jednostkami przekazu sa w nim
elementy kodu cyfrowego przettumaczone na stale, powtarzalne gesty, ktore
zastepuja gloski i stowa.

WypowiedZ werbalna zasadza sie na ekspresji w mowie ciala, tzn. tworzy
cigg artykutowanych dZzwiekow, ktéry na wyzszym poziomie logicznym posia-
da znaczenie na mocy kodowania i dekodowania w okreslonym jezyku natu-
ralnym. Forma artykulacji stanowi rodzaj ekspresji ciala, przez co ustanawia
bardziej podstawowy poziom jako kontekst dla tresci wypowiedzi, ktory z kolei
niesie swoje wlasne tresci w takich elementach jak intonacja, tempo, akcenty
iinne elementy prozodyczne. Forma wypowiedzi tworzy kazdorazowo kontekst
i komentarz do tre$ci wypowiedzi. Kazdy komunikat to zachowanie, w ktérym
poprzez kodowanie tworzymy sens na wielu poziomach jednoczes$nie. Istnie-
nie poziomdéw komunikacji oznacza réwnoczesne istnienie komunikacji i meta-
komunikacji w trakcie porozumiewania sie. Tresci kazdego komunikatu towa-
rzyszy nieodzownie komunikat o relacji, ktory daje wskazowki do interpretacji
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kontekstowej komunikatu (metakomunikat) poprzez wyrazanie naszego stosunku
do sytuacji komunikowania w trojakim sensie:

1) stosunku do odbiorcy komunikatu,

2) stosunku do samego komunikatu,

3) stosunku do samego siebie.

Caty proces komunikowania zaklada ustosunkowanie sie¢ do niego poprzez
wskazanie kontekstu mozliwych interpretacji w postaci komentarza do tego, co
wlasnie komunikowane. Komentarz ten istnieje zawsze, komunikowany przez
nadawce i/lub przypisywany przez odbiorce, najczesciej w jednoczesnym dyna-
micznym przebiegu interakcji w warstwie tworzenia sensu.

Kontekstowy i wielopoziomowy charakter porozumiewania si¢ zwigzany
jest z modelowaniem naszych nabytych zachowan w trakcie rozwoju osobnicze-
go, co wyznacza myslenie o procesie porozumiewania si¢ jako wymianie zacho-
wan znaczgcych. W myséleniu Batesona kazde jednostkowe zachowanie niesie
pewien sens - cate zachowanie co$ komunikuje, nawet jesli jest to tylko poten-
cjalny i nieintencjonalny komunikat, jak ziewniecie, kichanie czy krétka drzemka.
Porozumiewanie si¢ nie wymaga §wiadomosci. Bateson przyjmuje, a zostalo to
poZniej spopularyzowane przez tzw. szkole z Palo Alto (Watzlawick i in., 1967),
ze zachowanie nie posiada swojego przeciwieristwa. Nie mozna sie nie zachowy-
wad, gdyz brak zachowania to brak Zycia, w najszerszym rozumieniu tego stowa.
Robigc cokolwiek, komunikujemy co$ nieustannie, niezaleznie od tego, czy jest to
zamierzone czy nie, §wiadome czy nie§wiadome. Bycie istota Zywg to bycie istotg
komunikujacg sie, co w przypadku ludzi jest prawdg w podwoéjnym znaczeniu:
porozumiewania sie i stwarzania siebie samego w porozumiewaniu sie.

Cato$¢ zachowania komunikuje sens jednoczes$nie na kilku poziomach
logicznych, a podzial na poziomy dookre$la rozumienie i odniesienia komuni-
katu. W obszarze tym realizuje si¢ zasada ,jednosci wielosci”, w tym przypadku
oczekiwanej jednos$ci sensu wyrazanej w jednym komunikacie na wielu réznych
poziomach jednoczesnie. Kontekstowe uwarunkowanie procesu porozumiewania
sie okresla jednoczesne istnienie wielu pozioméw odniesien, tzn. réznych pozio-
moéw organizacji jako ram interpretacji komunikatu. Analiza zachowan w tym
modelu polega na ustaleniu, do jakiego poziomu odwotuje sie sens okreslonego
komunikatu. Kazde znaczgce zachowanie, jako komunikat, przejawia sie poprzez
zaposredniczenie w kodzie, poprzez kodowanie, nieodzowne w porozumiewaniu
sie. Komunikacja to zachowania, ktére znaczg dla nas co$ innego niz one same —
napiecia mies$ni twarzy to przejaw emocji, artykutowane stowa interpretujemy
jako tresci itd. Komunikacja nie wystepuje bez kodowania, czyli zastosowania
regut zorganizowania ztozono$ci w regularno$ci w zachowaniu.

Poziomy logiczne staly si¢ gléwnym narzedziem analizy zaburzen procesu
porozumiewania si¢ w ramach tzw. spolecznej teorii schizofrenii (por. Bateson
iin., 1956), opartej na paradoksie ,podwojnego wigzania” (double bind). Podwdjne
wigzanie w procesie porozumiewania si¢ to pomieszanie pozioméw komunikatu
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i metakomunikatu, czyli komunikatu o komunikacie, w taki sposéb, ze kazde
wyj$cie w sytuacji komunikacyjnej jest jednocze$nie prawdziwe lub fatszywe.
Gregory Bateson wraz ze wspolpracownikami zajmowali si¢ pomieszaniem pozio-
mow komunikatu przez tzw. schizofrenogenng matke, wysylajaca swojemu dziec-
ku jednoczesnie komunikat i metakomunikat, ktére sg sprzeczne wewnetrznie.
Wzér komunikacji oparty na podwoéjnym wigzaniu jest nastepujacy: matka wysyta
do dziecka komunikat ,,Przytul sie do mnie!”, ale nie ma na to faktycznie ochoty,
co nie§wiadomie sygnalizuje w ciele usztywnieniem i nieprzystepnoscia. Kiedy
dziecko reaguje na ten metakomunikat matki odsunig¢ciem sie, ona zadaje mu
pytanie zamykajace podwdjne wigzanie: ,Nie kochasz juz mamusi?”. Zwykle w tej
sytuacji dziecko nie ma dobrego emocjonalnie wyjscia z sytuacji wyboru migdzy
dwoma negatywnymi emocjonalnie rozstrzygnieciami. Wlasciwie uwiklanie to
w dluzszej perspektywie, poprzez niemozliwos¢ unikniecia relacji rodzinnej, ma
charakter wielopoziomowej niespdjnosci w postaci podwojonego podwojnego
wigzania (meta-double-bind). Z pracy grupy Batesona wynikato, ze utrwalanie
sie w rodzinie tego typu wzoréw zachowan moze prowadzi¢ do rozwoju schizo-
frenii jako patologicznego efektu.

Struktura sytuacji komunikowania w podwdjnym wigzaniu przypomina
sytuacje z klasycznego paradoksu kltamcy Epimenidesa z Krety, ktory wyglasza
zdanie-paradoks: ,Wszyscy Kreteniczycy to ktamcy”. Skoro Epimenides sam jest
Kretenczykiem, to powstaje nierozwigzywalny w ramach formalnej logiki dyle-
mat: ,Czy jesli klamca klamie, to kltamie, czy mowi prawde?”. Proces podwojnego
wigzania w komunikacji polega na wysylaniu komunikatu wewnetrznie sprzecz-
nego przynajmniej na dwéch réznych poziomach logicznych. Sprzecznos¢ ta ma
charakter niespdjnosci sensu tresci i komentarza interpretacyjnego, czyli niesp6j-
nos$ci znaczenia komunikatu i towarzyszacego mu metakomunikatu.

W rozwinieciu prac ,,grupy Batesona”, niektorzy jej cztonkowie, jako przedsta-
wiciele Mental Research Institute (MRI) z Palo Alto, postawili w centrum zain-
teresowania systemowg analize wzoréw zachowan komunikacyjnych oraz zabu-
rzen w porozumiewaniu sie opartych na wykrytych przez Batesona zaleznosciach,
takich jak paradoksy wywolywane przez podwoéjne wiazanie. W klasycznej juz
pracy, podstawowej ekspozycji podejécia interakcyjnego w teorii komunikacji,
pt. Pragmatics of Human Communication (Watzlawick i in., 1967), czlonkowie tej
grupy zaprezentowali nastepujgce zasady-aksjomaty kontekstowo-interakcyjnego
rozumienia komunikacji interpersonalnej:

1) Nie mozemy sie nie komunikowaé

Kazdy przejaw zachowania kazdorazowo cos komunikuje, a skoro zachowanie
nie ma swojego przeciwienistwa, tym samym nie mozemy si¢ nie komunikowac.
Réwniez brak komunikatu, gdy jest oczekiwany, np. milczenie po ustyszeniu pyta-
nia, stanowi rodzaj komunikatu wobec kontekstu oczekiwanego zachowania. Cate
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zachowanie komunikuje, cale zachowanie co$ znaczy, w okreslonym sytuacyjnie
i relacyjnie kontekscie.

2) Kazda interakcja posiada jednoczesnie wymiar tresci i relacji

W kazdym komunikacie obecne sg jednoczes$nie, na wielu poziomach, referen-
cja przedmiotowa (tre$¢), stosunek do innych uczestnikdw i do siebie w akcie
komunikacji. Tre$ci komunikatu zawarta na poziomie informacji towarzyszy
zawsze poziom relacyjny, czyli wskazanie, jak uczestnik komunikacji interpretuje
wymiane komunikacyjna poprzez jego stosunek do innych uczestnikéw komuni-
kacji, do komunikatu i do samego siebie.

3) Kazdainterakcja jest okreslona poprzez sposéb, w jaki uczestnicy wskazu-
ja (punctuate) zachodzgce zdarzenia

W trakcie porozumiewania si¢ kazdy uczestnik dokonuje wyodrebnienia réznic,
wydobycia znaczen w sposob dla siebie charakterystyczny. Uczestnicy komuni-
kacji tworza swoja ,mape” poznawczg, zgodnie z wlasnym rozumieniem, inten-
cjaiinteresem. Uczestnictwo w tym samym zdarzeniu nie gwarantuje posiada-
nia podobnych jego obrazow. Przeciwnie, rozumienie ,tej samej” sytuacji bedzie
wiecej moéwilo o nas niz o tej sytuacji, gdyz uzaleznione jest od subiektywnej
interpretacji, zgodnie z ktorg ksztaltujemy nasze zachowania. Ramy percepcji
interakcji tworzg interpretacje, a ta z kolei reakcje.

4) Komunikaty majq charakter cyfrowy i analogowy

Kazdy komunikat to zachowanie wyrazane w pewnym kodzie, analogowym lub
cyfrowym, na co zwracal uwage Bateson. Komunikaty werbalne opierajg si¢ na
kodzie cyfrowym, na jednostkach dyskretnych, gloskach, stowach, zdaniach,
a komunikaty pozawerbalne oparte s3 na kodzie analogowym, na gestach, mimi-
ce, elementach wokalnych.

5) Interakcje w komunikacji sa symetryczne lub komplementarne

Interakcje tworzace komunikacje wystepuja w dwoch zasadniczych kategoriach:
symetrycznych i komplementarnych. Obydwie kategorie interakcji spelniaja istotne
funkcje w porozumiewaniu sie i obydwie s3 obecne w normalnej, zdrowej relacji.
Symetryczne interakcje polegaja na odzwierciedlaniu wzoru w odpowiedzi, np.
reakcji uSmiechem na usmiech. Pomiedzy uczestnikami zostaje utrzymana syme-
tria zachowan. W interakcjach komplementarnych w odpowiedzi na okreslone
zachowanie pojawia sie zachowanie dopetniajace, na ogét odwrotne do przeja-
wianego, np. gdy jedna osoba dominuje, druga jest ulegla, gdy jedna osoba mowi
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glosno, druga méwi cicho. Utrwalanie sie tylko jednego rodzaju interakcji w danej
relacji prowadzi do jej patologii. Wylacznie symetryczne zachowania eskaluja
konflikt, a wylacznie komplementarne interakcje tworzg iluzoryczna zgodnos¢
i brak faktycznego kontaktu.

Pragmatyczna i upraszczajaca rama interpretacyjna przyjeta w prezentacji idei
Batesona przez przedstawicieli ,,szkoly z Palo Alto” wzbudzita jego znaczny opdr.
Batesonowska interpretacja regul porozumiewania sie opiera sie na procesie gene-
rowaniu wzoréw w tworzeniu relacji, a nie na analizie skuteczno$ci komunikacji
czy posiadaniu wtadzy, w znaczeniu mocy fizycznej (moc jako power) jako zasa-
dzie oddzialywania poprzez porozumiewanie sie. Ten ostatni punkt byl szczegél-
nie ostro krytykowany przez Batesona jako nieuprawnione przenoszenie metafor
pojeciowych z przyrodoznawstwa do humanistyki, a $cislej ze $wiata Pleroma do
$wiata Creatura. Z tego powodu Bateson oponowal wobec twierdzenia o ,mocy”
oddziatywania, gdyz pojecie to wprowadza nieadekwatng rame interpretacyjng dla
proces6w porozumiewania sie. Metafory mocy, oddzialywania, sily, etc. odniesio-
ne do §wiata komunikacji tworzg z gruntu nieadekwatne, a nawet szkodliwe ramy
interpretacji, gdyz pozwalaja wierzy¢ w fizyczne istnienie tych pojeciowych fikcji.

Kontekstowy charakter porozumiewania sie narzuca konieczno$¢ catosciowej
analizy zjawisk, wobec ktérych interpretuje sie sens zachowania jako formy prze-
jawiania si¢ komunikatu. Charakter relacji interpersonalnej, jej historia, wypraco-
wane wzory porozumiewania sie stajg sie czynnikami, ktore kazdorazowo muszg
by¢ uwzglednianie w procesie interpretacji zachowania. Sens zachowania musi
zosta¢ umiejscowiony kontekstowo, gdyz dopiero wtedy mozliwe jest interpreto-
wanie go w kategoriach znaczenia, rozumienia i uzasadnienia. Dla Batesona tylko
kontekst zawiera znaczenie lub raczej tylko w okreslonym kontekscie znaczenie
moze sie realizowac. Komunikacja nie moze nie mie¢ kontekstu, a co najwyzej
ma nieadekwatny lub niewidoczny.

Kontekst okresla nie tylko wymiar interpretacji zachowania, ale rowniez
wymiar praktyki, czyli wzorce dziatania dotyczacego zdarzenia i jego uczest-
nikdéw. Anthony Wilden w swojej reinterpretacji modelu komunikacji Batesona
pokazal, Ze znaczenie zdarzenia nie jest w zaden spos6b okreslone, gdyz zacho-
wanie jest znaczeniowo niedokonczone bez kontekstu, jak figura bez tta (Wilden,
1987). Parafrazujgc powiedzenie Batesona o epistemologii, ze nie mozna nie mie¢
Jjakiejs epistemologii, mozna miec co najwyzej zlg (i nie wiedziec tego), powiemy,
7e w procesie komunikacji nie mozna nie mie¢ kontekstu dla zdarzenia lub zacho-
wania, mozna mie¢ co najwyzej nietrafny kontekst. Znaczenie zdarzenia mozna
zmienié, zmieniajac jego kontekst, poprzez przeramowanie (reframing) wskazo-
wek jego interpretacji, cho¢by zmieniajgc stwierdzenie w pytanie, nieprawdaz?
Jak to ujat Richard Bandler, wspottworca neurolingwistycznego programowania,
inspirowanej ideami Batesona technologii modelowania komunikacji i perswazji:
Zawsze mozna jeszcze miec szczesliwe dzieciristwo.
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Kontekstowy model komunikacji zaktada, zZe poziomy logiczne podlegaja
wspolzaleznosci zstepujgcej, w tym sensie, ze nizsze poziomy logiczne interpreto-
wane sg poprzez rame odniesienia wyzszego poziomu. Rama wyzszego poziomu
z jednej strony wyznacza sens zdarzenia lub zachowania, z drugiej strony okresla
zakres jego oceny i konsekwencji dla wykonawcy. Przyktadowo to samo zachowa-
nie, jakim jest zabicie kogo$, moze by¢ interpretowane jako morderstwo, obrona
wtlasna lub czyn bohaterski w zaleznosci od okolicznosci - od tego, czy wystepuje
jako napa$¢, obrona przed napascia, czy walka na froncie w czasie dziatan wojen-
nych. Czynniki kontekstowe przesadzajg ostatecznie nie tylko o ocenie moralnej,
ale o konsekwencjach czynu dla sprawcy. Kontekstowe zrelatywizowanie sensu
zachowania umozliwia w ogoéle jego interpretacje. Nieadekwatny lub niewidocz-
ny kontekst zachowania moze spowodowac nietrafne odczytanie intencji, co jest
jednym z najwazniejszych zrédet btedow w porozumiewaniu sie. Bledy w komu-
nikacji najczesciej dotyczg nie tyle poziomu informacji, co poziomu rozumienia.
W interakcjach miedzyludzkich rozumienie zachodzi czesto, ale dos¢ rzadko —
rozumienie wzajemne. Idee Batesona, sadzac po czestych trudnosciach w ich
wlasciwej interpretacji, tez podlegaja tej prawidtowosci - taka jest najwyrazniej
przewrotna ,,sita” samozwrotnosci.
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1. Wprowadzenie

Rozwigzania technologiczne w zakresie srodkéw komunikacji wymagaja
nieustannego (re)definiowania sposobéw badania przestrzeni medialnej. Nowe
kanaly zmieniajg nie tylko spos6b nadawania i interpretowania komunikatéw,
ale rowniez wlaczajg w owg praktyke nowe — wcze$niej niezaangazowane w taki
sposob - podmioty.
Celem niniejszego tekstu jest prezentacja wynikow analiz prowadzonych

w polskiej mediosferze oraz dyskusja nad konsekwencjami dla komunikacji nauko-
wej wynikajacymi ze sposobu prowadzenia badan w formule otwartego notatni-
ka. Badaniem zostaly objete wybrane kanaly komunikacji akademickich uczelni

wyzszych, tj. media spolecznos$ciowe (ang. social media), ktére rozumiane sg tutaj

jako narzedzia internetowe mogace przybiera¢ forme blogéw, for6w, mikroblogdow,
sieci spotecznosciowych czy tez udostepniania medialnego (ang. Media Sharing)
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(Auer, 2011, s. 711). Obecnie popularne media spotecznosciowe to serwisy Face-
book, Twitter, YouTube czy na gruncie polskim: Blip, Goldenline, NK.pl. Mozna
oczywiscie wskazac¢ media spotecznosciowe adresowane bezposrednio do §rodo-
wiska akademickiego (np. Academia.edu, ResearchGate.net czy iProfesor).

Media spotecznosciowe sg badane zaledwie od kilku lat, doczekaly sie jednak-
ze wielu interesujacych opracowan (Talia, 2009; Priem, Hemminger, 2010; Vande-
grift, 2009; Top, 2012; Kjellberg, 2009; Boyd, Ellison, 2007; Bonetta, 2007; Auer,
2011). Nalezy jednak podkreslié, ze analizy prowadzone sg przede wszystkim
w kontekscie wykorzystania social media w marketingu i reklamie (Evans, 2010;
Evans, McKee 2010; Zarrella, 2010). Analiza tych kanatéw komunikacji w odnie-
sieniu do przemian komunikacji naukowej nie posiada jeszcze obszernego opra-
cowania nawet w miedzynarodowych periodykach, chociaz mozna wskaza¢ kilka
waznych prac (Auer, 2011; Dabner, 2012; Top, 2012). W literaturze polskiej mozna
odnalez¢ niewielkg liczbe opracowan (Cisek, 2009; Cisek, Sapa 2006; Jarosz,
2012; Kostka-Zawadzki, 2009).

Przedstawiona nizej analiza mediéw spolecznosciowych wykorzystywanych
przez jednostki akademickie w Polsce stanowi analize ilo§ciows — nie jest tutaj
badana np. taka kategoria jak ,zaangazowanie uzytkownikow” czy tez nawet
czestotliwo$¢ nadawania komunikatow. Zostaly przeanalizowane jedynie licz-
by kanatéw w mediach spotecznosciowych wykorzystywanych przez gtéwne
jednostki danej uczelni oraz liczby os6b §ledzgcych poszczegélne kanaly i profile.
Spowodowane jest to tym, iz przypadek mediéw spotecznosciowych w akademic-
kich uczelniach w Polsce stuzy jako materiat do pogtebionej refleksji nad przemia-
nami komunikacji naukowej oraz — zwigzanymi z tym - przemianami publikowa-
nia i recenzowania wynikéw prac badawczych.

2. Celbadan

Celem niniejszych analiz oraz prowadzonej refleksji jest wskazanie na gwattowne
przemiany w zakresie komunikacji naukowej rozumianej jako proces stuzacy do
informowania o wynikach badan i promocji tychze wynikéw oraz jako proces
stuzacy informowaniu spoleczenstwa o wynikach prac badawczych (funkcja
popularyzatorsko-objasniajaca). Wskazanie na owe przemiany oraz dyskusja nad
nimi bedg mie¢ miejsce na tle wynikéw opisywanych badan: relewantne bedg nie
tylko same wyniki, ale przede wszystkim (1) sposéb ich zbierania oraz (2) sposéb
informowania o tychze.

Oznacza to, ze mozna wskaza¢ na dwa poziomy celé6w realizowanych w tym
tek$cie. Na poziomie pierwszym badane jest wykorzystanie nowych kanatéow
komunikacji przez jednostki akademickie, na poziomie drugim natomiast doko-
nuje sie analizy sposobu zbierania danych do badan z poziomu pierwszego oraz
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podejmuje sie dyskusje nad przemianami komunikacji naukowej wynikajacy-
mi z wykorzystania mediéw spoteczno$ciowych w samym procesie badania
i upowszechniania. Oznacza to, zZe na poziomie drugim analizuje si¢ m.in. zmia-
ny wynikajace z uzywania w badaniach narzedzi, ktore sg badane na poziomie
pierwszym.

Zgodnie z Lasswellowskim ujeciem proces komunikacji' mozna bada¢ podtug
jego pieciu wyrdznionych elementéw: nadawcy (kto méwi?), komunikatu (co
moéwi?), medium komunikacji (za pomocg jakiego kanatu?), odbiorcy (do kogo
moéwi?) oraz efektu (z jakim efektem?). W odniesieniu do nadawcy w badaniu
zalozono, ze bierze si¢ pod uwage nadawcoéw instytucjonalnych, to jest okre-
$§lone jednostki akademickie. Komunikat zostal uwzgledniony jedynie w taki
sposob, iz zostalo zaznaczone, czy w wykorzystywanym kanale pojawila sie jaka-
kolwiek tre§¢. W analizach kluczowe bylo medium komunikacji - zatozono, ze
zbierane sg jedynie liczby wykorzystywanych profili w mediach spotecznos$cio-
wych. W odniesieniu do odbiorcow wzieto pod uwage liczbe oséb obserwujacych
poszczegdlne profile, fanéw na profilach oraz widz6w poszczegélnych materialow
audiowizualnych. Nie badano efektéw wykorzystania mediéw spotecznosciowych
przez wyr6znione podmioty.

3. Przedmiot badan: uwzglednione uczelnie wyzsze i media spolecznosciowe

Polskie uczelnie wyzsze dzielg si¢ na: 1) uczelnie publiczne, 2) uczelnie niepu-
bliczne, 3) uczelnie z uprawnieniami do ksztalcenia poza granicami RP, 4) uczel-
nie koscielne. Wskazywana grupa uczelni akademickich jest jedng z dwéch grup
uczelni publicznych (obok Paistwowych Wyzszych Szk6t Zawodowych).

W badaniach zostalo uwzglednionych 59 polskich publicznych akademickich
uczelni wyzszych, ktére w dniu 8 lutego 2012 r. znajdowaly sie w spisie Mini-
sterstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego?. Spis wszystkich uczelni znajduje si¢
w ,Aneksie 1” niniejszego tekstu. Uczelnie w spisie ministerialnym zostaly podzie-
lone podtug nastepujacych kategorii: uniwersytety, uczelnie techniczne, uczelnie
ekonomiczne, uczelnie pedagogiczne, uczelnie przyrodnicze/rolnicze, uczelnie
wychowania fizycznego, uczelnie teologicznie. Rozktad procentowy przedstawia

! Harold Lasswell klasyczne juz ujecie procesu komunikacji zaprezentowal w tekscie
2 1948 pt. Structure and function of communication in society (Lasswell, 1948, s. 37-51).

% Spis ,Publiczne uczelnie akademickie” dostepny na stronie ministerstwa pod adresem: <http://
www.nauka.gov.pl/szkolnictwo-wyzsze/system-szkolnictwa-wyzszego/uczelnie/uczelnie-publiczne/
wykaz-uczelni-publicznych-nadzorowanych-przez-ministra-wlasciwego-ds-szkolnictwa-wyzszego/
publiczne-uczelnie-akademickie/ Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego>. Dostep online:
8 lutego 2012 r.
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Rodzaj uczelni Procentowy udziat w ogdlnej liczbie
uczelni
Uniwersytety 31%
Uczelnie techniczne 31%
Uczelnie ekonomiczne 8%
Uczelnie pedagogiczne 8%
Uczelnie rolnicze / przyrodnicze 10%
Uczelnie wychowania fizycznego 10%
Uczelnie teologiczne 2%

Tab 1. Rozktad procentowy rodzajéw akademickich uczelni wyzszych w Polsce.

Do analiz zostala wybrana reprezentatywna grupa jednostek akademickich
prowadzacych dzialalno$¢ naukowo-badawcza. Zgodnie z celami zaktadanymi
w badaniu analiza poréwnawcza pomiedzy czterema gldwnymi rodzajami uczel-
ni (publiczne, niepubliczne, z uprawnieniami do ksztalcenia poza granicami RP,
ko$cielne) nie bylaby interesujaca, poniewaz wskazywane jednostki posiada-
ja rozne grupy docelowe, do ktérych kierujg swoje komunikaty poprzez media
spoteczno$ciowe (np. uczelnie niepubliczne niejednokrotnie prowadzg gtéwnie
dziatalno$¢ dydaktyczng, a nie naukows).

We wstepie zaznaczono, ze media spoteczno$ciowe rozumiane sg jako narze-
dzia moggace przybierac forme m.in. blogdéw, for6w, mikroblogéw, sieci spotecz-
nosciowych. Sam termin social media zostat uzyty po raz pierwszy przez Chri-
sa Shipleya w 2004 roku poczas jednej z konferencji (Talia, 2009) i od tej pory
pojawiajg sie réznorodne definicje. Podstawowg cechg dystynktywng odrdznia-
jaca ten rodzaj mediéw od innych ,starych”, a nawet ,nowych” medidéw, ma by¢

»spotecznosciowy” charakter, ktory okreslony jest jako mozliwo$¢ wspottworze-
nia i upowszechniania tre§ci pomiedzy uzytkownikami (znanymi i nieznanymi)
wspolnej sieci spotecznosciowej (czesto uzytkownik medium spolecznos$ciowego
musi zalozy¢ w danym serwisie swoje konto, swoj profil).

Zdaniem Nicki Dabner media spolecznosciowe nalezy opisywac po prostu
jako narzedzia internetowe oraz narzedzia oparte na technologiach mobilnych,
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ktore dzieki odpowiednim rozwigzaniom technologicznym umozliwiajg uzytkow-
nikom tworzenie, wspottworzenie i upowszechnianie tekstow, dzwiekdw i mate-
rialéw wideo (Dabner, 2012, s. 69). Dabner odréznia narzedzia typu ,Web 2.0” od
narzedzi typu ,media spolecznosciowe”, inaczej niz np. Matthe R. Auer, ktory
blog czy forum traktuje jako rodzaj medium spolecznos$ciowego, a nie rodzaj
rozwigzania technologicznego typu Web 2.0 (Auer, 2011, s. 711). W niniejszym
opracowaniu ta kwestia nie bedzie podejmowana, gdyz wymagataby osobnego
opracowania’.

Sam sposéb kategoryzacji mediéw spolecznosciowych budzi wiele watpliwo-
$ciizastrzezen, a jest to spowodowane gwaltowno§$cia przemian w przestrzeni
internetowej (Priem, Hemminger, 2010) powodujacych nieustanne tworzenie
nowych ustug i rozwigzan*. Klasyfikacja mediéw spotecznosciowych opiera sie
na dwoch podstawowych kategoriach: sieciach spotecznos$ciowych oraz Web 2.0
(i powigzanych z nimi terminach, takich jak Nauka 2.0 czy Biblioteka 2.0), ktére
umozliwiajg mediom przybranie ,spolecznej” formy (chodzi oczywiscie o odnie-
sienie do terminu ,,media spofecznosciowe”). Jak piszg Danah M. Boyd i Nico-
le B. Ellison (2007): , To, co sprawia, Ze strony sieci spoteczno$ciowych sa wyjat-
kowe, to nie umozliwianie jednostkom spotykania obcych, ale raczej to, Ze strony
te umozliwiaja uzytkownikom wypowiadanie sie i sprawianie, ze ich sieci spotecz-
no$ciowe stajg sie widoczne” (ttum. E.K).

Media spotecznosciowe uwzglednione w prezentowanej analizie, zgodnie
z przyjetymi powyzej zalozeniami, musialy by¢ sklasyfikowane jako przynaleza-
ce do kategorii: blogéw, ,,mediow udostepniajacych”, for6w, mikroblogéw, sieci
spoleczno$ciowych. Za spetniajgce te wymogi uznano nastepujace serwisy inter-
netowe uznane jako oficjalne kanaty uczelni badanych: 1) Facebook, 2) Twitter,
3) YouTube, 4) Google Plus, 5) Goldenline, 6) Blip, 7) Picasa, 8) NK, 9) Flickr,
10) blogi istniejace na réznych platformach blogowych oraz blogi oparte na
rozwigzaniach wtasnych.

4. Metodaisposéb zbierania danych

W przeprowadzanej analizie celem bylo wskazanie wykorzystania mediéow
spolecznosciowych wykorzystywanych przez wybrane polskie instytucje akade-

3 Wiecej na ten temat autor napisal w dwoch tekstach: ,Blogi i serwisy naukowe. Komunikacja
naukowa w kulturze konwergencji” (Kulczycki, 2012a) oraz ,Projektowanie i doskonalenie wortalu
internetowego w oparciu o przyjety model badania proceséw komunikacji” (Kulczycki, 2012b).

4 Roéwniez termin ,media spolecznos$ciowe” sprawia problem - tlumaczenie social media jako
media spotecznosciowe musi by¢ obwarowane wieloma warunkami. Zob. na ten temat tekst Stawomi-
ra Skwarka w niniejszym tomie pt. ,The medium is the message. O sieci, komunikowaniu politycznym
i social media”.



94 Emanuel Kulczycki

mickie. Do tej pory w polskiej literaturze przedmiotu pojawialy sie rozwazania
i wyniki badan nad serwisami internetowymi gléwnie w kontekscie idei Nauki 2.0
oraz rozwigzan Web 2.0 (Cisek, 2009; Cisek, Sapa 2006; Jarosz, 2012; Kostka-
-Zawadzki, 2009; Kulczycki, 201243, 2012b; Olszewska, 2011).

Wskazane jednostki akademickie zostaly przeanalizowane w sposéb naste-
pujacy: odwiedzono strone gtéwng (wskazang linkiem w spisie Ministerstwa
Nauki i Szkolnictwa Wyzszego) kazdej uczelni akademickiej, a na niej poszuki-
wano linkéw do serwis6w spotecznosciowych, zardwno poprzez wyszukiwanie
tekstowe na stronie, jak i przez wyszukiwanie ikon mediéw spolecznosciowychs.
Dane z wszystkich stron uczelni zostaly zebrane 8 lutego 2012 r. Do kazdej uczelni
zostaly przyporzadkowane profile i kanaty w serwisach spolecznosciowych, do
ktorych dana uczelnia odsyla ze strony gtéwne;j.

Podstawowe zalozenie istotne dla sposobu zbierania danych zostato ustalo-
ne w nastepujacy sposob: profil w serwisie spoteczno$ciowym musi by¢ profilem
oficjalnym. W zwigzku z tym przyjmuje sie, Zze odno$nik do niego musi znajdo-
wac sie na oficjalnej stronie uczelni. Dodatkowo to zalozenie zostalo doprecy-
zowane w nastepujacy sposob: dany odnosnik do profilu spolecznosciowego
musi znajdowac sie na stronie gtéwnej uczelni, a nie na innych stronach. Inny-
mi stowy, nieuwzglednione zostaly te profile, ktére znajdowaly sie np. w zaktad-
kach ,Kontakt”, ,Informacje”. Wynika to z zalozenia, ze media spotecznos$cio-
we powinny by¢ widoczne dla uzytkownikéw — celem zamieszczenia informacji
(odnos$nika) do oficjalnego profilu jest wlasnie che¢ odestania ,,obcego” uzytkow-
nika do profilu. A zatem przyjeto, ze uzytkownik wchodzacy na strone gltéwna
powinien trafi¢ od razu do profilu, a nie by¢ zmuszony do szukania go na podstro-
nach. Mozna powiedzie¢, ze zostala przyjeta perspektywa ,stroskanego ucznia”,
poszukujgcego oficjalnych kanaléw potencjalnej uczelni wyzszej, na ktérej chce
studiowac. Oczywiscie takie stwierdzenie jest znaczacym uproszeniem, bowiem
analizowane podmioty uzywaja mediéw spolecznosciowych w caltym spektrum
komunikacji naukowej, a nie tylko w celu komunikowania si¢ ze studentami
i kandydatami na studia

Nalezy réwniez podkresli¢, iz wzieto pod uwage jedynie ogdlne profile wska-
zywanych uczelni wyzszych. Oznacza to, ze nie uwzgledniono profili mniejszych
jednostek organizacyjnych, takich jak wydzialy, instytuty, katedry, zaklady czy
biblioteki i kota naukowe.

Zalozenie o odnosniku widniejacym na stronie gtéwnej uczelni jest bardzo
istotne ze wzgledu na legitymizacje tego sposobu komunikacji. Wyszukujac profil
uczelni w serwisie spoleczno$ciowym, uzytkownik nie moze mie¢ pewnosci, ze

> Uzytkownicy mediéw spoleczno$ciowych, tak jak i same media, dbajg o to, aby ikony ozna-
czajace link do serwisu byly wykorzystywane w ustalony i jednolity sposéb. Oznacza to najczesciej,
ze linkiem do serwisu spoleczno$ciowego jest jego logo (lub inny ustalony znak graficzny), ktére na
wiekszosci stron internetowych wyglada identycznie. Dlatego tez znalezienie logo serwisu na stronie
uczelni akademickiej nie przysparzato wigkszych trudnosci.
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jest to oficjalny kanal komunikacji danej jednostki. Jedynie istniejacy na oficjal-
nej stronie uczelni link do danego profilu pozwala uzytkownikowi przyjaé, ze
ten ostatni stanowi kanal oficjalny. Jest to nie tylko istotne dla uzytkownikow,
ale rowniez wazne ze wzgledu na potrzebe utrzymywania spéjnego wizerunku
samej jednostki.

5. Badania w formule otwartego notatnika

Powyzej wskazane zostalo, w jaki sposob byly zbierane dane na temat kanatow
wykorzystywanych w mediach spotecznosciowych przez wskazane podmioty.
Informacje te stuza analizie i realizacji wskazywanego celu na poziomie pierw-
szym, dotyczagcym wykorzystania nowych kanaléw komunikacji. Natomiast
w badaniu zostal zalozony réwniez drugi cel zwigzany ze sposobem zbierania
danych, ich publikacji oraz dyskusji nad nimi w kontekscie przemian w komuni-
kacji naukowej wynikajacych z wykorzystania mediéow spotecznosciowych.

5.1. Otwarty notatnik (Open Notebook Science)

Termin ,otwarty notatnik” odnosi sie do formy prezentowania poszczegélnych
etapow procesu naukowego, ktore skupiajg sie na transparentnosci i otwarto-
$ci komunikacji naukowej rozumianej jako proces polegajacy na informowa-
niu (spoteczenstwa i innych badaczy) o wynikach badan oraz ich promociji. Jest
to jeden ze sposobdw tworzenia i uprawiania otwartej nauki (Open Science),
z ktorym lgczg sie takie pojecia jak otwarty dostep (open access), otwarte dane
(open data), nauka obywatelska, crowdsourcing. Sam termin Open Notebook
Science zostal po raz pierwszy uzyty 26 wrzesnia 2006 r przez profesora chemii
w Drexel University Jeana-Claude’a Bradleya na blogu ,, Drexel CoAS E-Learning’
(Drexel, 2006).

Formuta otwartego notatnika rozwija dotychczas funkcjonujace rozumienie
procesu komunikacji naukowej, dodajac dodatkowy ,.element otwartosci™ badacz
nie tylko informuje o wynikach procesu naukowego, ale prezentuje (na biezaco)
caly proces zbierania danych, przetwarzania i publikowania. Kazdy etap badania
jest nagrywany (lub zapisywany) i dostepny dla kazdego — najczesciej na stro-
nie internetowej bedacej ,otwartym notatnikiem”, na blogu lub na narzedziach
opartych na rozwigzaniu wiki. Nalezy podkresli¢, Zze w formule otwartego notat-
nika informuje si¢ nie tylko o ostatecznych danych (pozytywnych wynikach),
ale réwniez o nieudanych eksperymentach, mniej znaczacych rezultatach, bted-
nych przestankach. Te sktadniki, ktére w ,tradycyjnie” uprawianej komunikacji

»
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naukowej nie zostaja nigdy upublicznione, nazywa sie ciemnymi danymi (dark
data); zaklada sie rowniez, Ze to m.in. one maja wptyw na pomys$lny wynik badar.
Nie jest tak, ze badania naukowe prowadzone s3 ,0d sukcesu do sukcesu”. Po
drodze wystepuje duzo ,niewiele znaczacych” danych, ktére rowniez nalezy
dokumentowac, aby inny badacze mogli skorzysta¢ z naszych wysitkéw, ponie-
sionych naktadéw finansowych i czasowych. Z zalozenia ,otwarty notatnik” ma
by¢ wiasnie notatnikiem informujgcym o wszystkim.

Cel, jaki przy$wieca takiej formie prowadzenia i dokumentowania badan, jest
nastepujgcy: przyjmuje si¢, ze tak prowadzone badania mozna uznaé za rzetelne,
sam proces za transparentny, a wyniki badania spetniajg warunek - kluczowy dla
wynikéw naukowych - intersubiektywnej sprawdzalnosci i komunikowalnosci.

Badania w formule otwartego notatnika prowadzone sa najczesciej w naukach
eksperymentalnych. Czesto przybierajg forme ,notatnika z laboratorium” i infor-
mujg na biezgco o przebiegu poszczegdlnych proceséw. Oczywiscie formuta

»otwartego notatnika” nie ogranicza si¢ do nauk przyrodnicznych - réwniez nauki
spoteczne i humanistyka moga by¢ uprawiane w ten sposéb.

Krytyka formuly otwartego notatnika oraz opis nowych rozwigzan, ktére
tenze umozliwia, nie jest celem niniejszego tekstu. Nalezy podkresli¢, Ze jest to
rozwigzanie nowe, budzgce wiele zastrzezen, jednakze znajdujace zwolennikéw.
Najczesciej podkresla sie, ze dane upowszechniane w formule otwartego notatni-
ka mogg zostac skradzione - i nie bedzie mozna opatentowaé wynikéw — oraz ze
niektérzy wydawcy nie przyjmuja tekstow czy wynikéw opublikowanych wcze-
$niej chociazby cze§ciowo w jakiejkolwiek formie.

Otwarty notatnik w procesie komunikacji naukowej

Tradycyjne nqtatki badacza W czasop;g::])ille(L:aukowym
niepublikowane w otwartym dostepie
Zamknigta > Otwarta
(tradycyijna) nauka
nauka :
Klasyczny artykut Badania w formule
W czasopismie naukowym otwartego notatnika

Rys 1. Otwarty notatnik a tradycyjna i otwarta nauka.

Wszystkie te kontrowersje wynikajg z napiecia, jakie powstaje na linii ,zamknie-
ta — otwarta nauka”. Nauka zamknieta to po prostu nauka, ktérej wyniki publi-
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kowane sg w formie tradycyjnej: papierowe ksigzki, czasopisma; otwarta nauka
to nauka uprawiana transparentnie, ktéra umozliwia dostep do wynikdw i publi-
kacji kazdemu zainteresowanemu. Oczywiscie sg to dwa skrajne bieguny, miedzy
ktorymi znajduje sie wiele stadidow posrednich.

5.2. Zalozenie o ,otwartym notatniku” w podejmowanych badaniach

W badaniu zalozono, ze bedzie ono prowadzone i publikowane w formule ,,otwar-
tego notatnika” na blogu naukowym, ktéry jest jednym z wyréznionych rodza-
jow medium spolecznosciowego. Blog naukowy to rodzaj strony internetowej, na
ktorej autor umieszcza informacje o prowadzonych przez siebie badaniach lub -
i to jest wlasnie formuta otwartego notatnika - publikuje wyniki swoich badan,
dokumentuje poszczegodlne etapy analiz.

Autorzy wydanego w Polsce Przewodnika po otwartej nauce wskazuja, ze
problemem i przeszkodg w podejmowaniu takich inicjatyw badawczych, to znaczy
prowadzeniu ,otwartego notatnika”, jest ,brak mechanizméw parametryzacji
i ewaluacji, odpowiadajacych mechanizmom wypracowanym dla tradycyjnych
form komunikacji naukowej” (Hofmokl, Tarkowski, Bednarek-Michalska i in.,
20009, s. 62). Oczywiste jest, ze w takiej perspektywie ciezko méwic o recenzo-
waniu badan prowadzonych na blogu. Okazuje sie jednak, ze wraz z rozwojem
mediéw spolecznoéciowych stawiane pytanie zaczeto przybiera¢ odwrotng forme:
coraz czesciej zadaje sie pytanie, w jakis sposdb np. blogi naukowe moga stac sie
systemem recenzenckim ,klasycznie” publikowanych badan. Dyskusja nad teksta-
mi naukowymi odbywa sie na biezaco wtasnie na blogach, w serwisach Facebook
i Twitter — debata prowadzona na tamach czasopism naukowych zaczyna by¢
coraz bardziej sp6Zniona wzgledem ,debaty spotecznosciowej” (Kulczycki, 2012a).

W zwigzku z tym zalozono, Ze wszystkie zebrane w dniu 8 lutego 2012 r. dane
i wyniki, zostang opublikowane na blogu autora®. Wpis pt. ,Raport: uczelnie
wyzsze w mediach spotecznosciowych” (Kulczycki, 2012¢) pojawil sie 9 lute-
go 2012 1. 0 godz. 10:52. Tekst zawierat doktadny opis metody zbierania danych
oraz przyjete zalozenia i podstawowe wyniki w formie tabel i infografiki. Dodat-
kowo na koncu tekstu zostata zamieszczona informacja: ,jezeli w powyzszym
zestawieniu wkradl sie jakis blad, to bardzo prosze o sprostowanie” (Kulczycki,
2012¢). Pod zamieszczonym wpisem istnieje mozliwo$¢ zamieszczania komenta-
rzy, rOwniez na samym blogu znajduje sie zaktadka ,Kontakt” zawierajaca adres
mailowy autora oraz formularz kontaktowy. W ten sposob rozpoczat sie proces
badania w formule otwartego notatnika, ktdre przyniosto interesujace rezultaty
oraz przestanki do analiz na temat transformacji komunikacji naukowe;j.

¢ Autor pisze blog naukowy pt. ,Warsztat badacza komunikacji” - <http://ekulczycki.pl>.
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6. Wiyniki analiz

Sposrdd 59 uczelni wyzszych 42 posiada co najmniej jeden profil w serwisie
spolecznosciowym. Az 40 uczelni, tj. 68% uczelni objetych badaniem, posiada
profil instytucjonalny (tzw. fan page) w serwisie Facebook.

6.1. Zestawienie profili w serwisach spolecznos$ciowych

Facebook

Facebook jest najpopularniejszym portalem spoteczno$ciowym, ktéry umozliwia
tworzenie sieci kontaktéw, obserwowanie profilu i aktywnosci roznych instytucji
i organizaciji.

W przypadku 18 uczelni nie znaleziono odnosnika do profilu (na stronie
Chrzescijanskiej Akademii Teologicznej znajdowala sie ikona serwisu Facebook,
ale byla nieaktywna, w zwigzku z czym nie mozna byto wskaza¢ oficjalnego profi-
lu). Wsrod czterdziestu wskazywanych uczelni zostat uwzgledniony profil Poli-
techniki Radomskiej im. Kazimierza Putlaskiego, ktdry nie jest fan page’em, lecz
zwyklym profilem przeznaczonym dla oséb, a nie instytucji (prowadzenie takiego
profilu przez instytucje jest niezgodne z regulaminem serwisu Facebook).

W tabeli nr 2 znajduje sie zestawienie wszystkich profili jednostek wraz z przy-
porzadkowang liczbg fanéw (lub znajomych we wskazanym przypadku Politech-
niki Radomskiej im. Kazimierza Putaskiego). W momencie zbierania danych
zgodnie z przedstawiong metodg najwiecej fandw w serwisie Facebook posiadat
profil Uniwersytetu Jagielloniskiego w Krakowie, tj. 10 259 0os6b. W tabeli zazna-
czono rowniez date ostatniej aktywnosci na tablicy danego profilu - nie odréz-
niano aktywnosci administratora (wlasciciela fan page’u) od aktywnosci innych
uzytkownikow.

Uczelnia ezba Ostatni wpis
fanow
Uniwersytet Jagiellonski w Krakowie 10259 1.02.2012
Akademia Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w Krakowie 9148 8.02.2012
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie 8051 7.02.2012
Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie 6913 7.02.2012
Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie 6791 7.02.2012
Politechnika Warszawska 5945 8.02.2012
Szkota Gtowna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie 5937 8.02.2012
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie 5307 7.02.2012
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu 5298 8.02.2012
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Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu 4907 16.01.2012
Uniwersytet Slaski w Katowicach 4905 8.02.2012
Politechnika Krakowska im. Tadeusza Ko$ciuszki 4486 6.02.2012
Politechnika todzka 4285 8.02.2012
Uniwersytet todzki 4118 8.02.2012
Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu 4013 8.02.2012
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach 3852 8.02.2012
Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu 3016 8.02.2012
Uniwersytet Szczecinski 2655 8.02.2012
Politechnika Slaska (Gliwice) 2653 8.02.2012
Akademia Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza Piaseckiego w Poznaniu 2456 8.02.2012
Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie 2450 7.02.2012
Uniwersytet Technologiczno-Przyrodniczy im. Jana i Jedrzeja Sniadeckich w Bydgoszczy 2195 8.02.2012
Politechnika Radomska im. Kazimierza Pufaskiego 2181 14.12.2011
Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy 2101 13.02.2012"
Uniwersytet Wroctawski 1978 8.02.2012
Akademia im. Jana Dtugosza w Czestochowie 1615 8.02.2012
Uniwersytet Gdanski 1467 25.01.2012
Politechnika Lubelska 1463 7.02.2012
Uniwersytet Przyrodniczy w Lublinie 1396 8.02.2012
Uniwersytet Opolski 1356 8.02.2012
Uniwersytet Warszawski 1236 8.02.2012
Politechnika Opolska 1200 8.02.2012
Uniwersytet w Biatymstoku 932 1.02.2012
Akademia Techniczno-Humanistyczna w Bielsku -Biatej 922 8.02.2012
Politechnika Czgstochowska 886 8.02.2012
Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie 810 9.01.2012
Uniwersytet Przyrodniczo-Humanistyczny w Siedlcach 772 3.02.2012
Akademia Pomorska w Stupsku 609 4.06.2011
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach 303 6.02.2012
Politechnika Biatostocka 170 8.02.2012

Tab. 2. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie Facebook wraz z liczbg fandw oraz

datg ostatniej aktywnosci.

" Profil Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy zostal dodany do zestawienia 13 lute-
g0 2012 r. po zwrdceniu uwagi przez czytelniczke w komentarzu: <http://ekulczycki.pl/teoria_komu-
nikacji/social_media/#comment-437330966>. Pierwotne nieuwzglednienie profilu wynikato z tego,
ze na gtéwnej stronie uczelni znajdowat si¢ jedynie przycisk ,polubienia” oficjalnego profilu, ktéry
jednakze do niego nie odnosil. W zwiagzku z tym spelniony byl warunek sygnowania przez uczelnie,
ale nie odnoszono do konkretnego profilu. Ten jednakze mozna bylo odnalez¢ w samym serwisie
Facebook. Analogiczna sytuacja miata miejsce z profilem w serwisie Google Plus.
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Twitter

W serwisie mikroblogowym Twitter sposréd badanych uczelni osiem jednostek
prowadzito swoj oficjalny profil - zamieszczato tweety, czyli wpisy ograniczo-
ne liczbg znakéw (maksymalnie 140 znakéw). Najwiecej osob obserwujacych
posiadala Politechnika Slaska — bylo to 270 obserwujacych. Niemalze wszystkie
uczelnie zamieScity jakikolwiek wpis - jedynie Uniwersytet Kardynata Stefana
Wyszynskiego w Warszawie posiadal oficjalne konto bez zadnego wpisu.

Uszelnia Liczl.)a Data ostatniego
obserwujacych tweetu
Politechnika Slaska (Gliwice) 270 8.02.2012
Uniwersytet todzki 254 8.02.2012
Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie 250 7.02.2012
Uniwersytet Slaski w Katowicach 217 8.02.2012
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie 50 brak tweetow
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu 39 25.03.2011
Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu 33 8.02.2012
Chrzescijanska Akademia Teologiczna w Warszawie 7 18.04.2011

Tab 3. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie Twitter wraz z liczbg obserwujacych
(tzw. followers6w) oraz datg ostatniej aktywnosci.

YouTube

Osiemnascie sposrdd badanych uczelni prowadzi oficjalny kanal w serwi-
sie YouTube. Najwiecej wyswietlen swoich filméw zanotowal Uniwersytet
Warminsko-Mazurski w Olsztynie, majac 243 291 wyswietlen wszystkich filméow.

Uczelnia Wyswietlenia filmow
Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie 243291
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach 91000
Uniwersytet Slaski w Katowicach 89428
Akademia Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza Piaseckiego w Poznaniu 76257
Politechnika Slaska (Gliwice) 63485
Uniwersytet Szczecinski 60436
Uniwersytet Jagielloriski w Krakowie 59702
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu 55105
Uniwersytet t odzki 52293
Akademia Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w Krakowie 52008
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie 40088
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie 18944
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Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach 16375
Akademia im. Jana Dtugosza w Czestochowie 16072
Politechnika Radomska im. Kazimierza Putaskiego 12013
Szkota Gtowna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie 4541
Politechnika Opolska 1037
Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie 12

Tab. 4. Zestawienie kanatéw w serwisie YouTube wraz z liczbg wyswietlen wszystkich filméw.

Goldenline

Serwis Goldenline, ktory sam siebie okresla jako ,,spolecznos¢ skupiong na rozwo-
jukariery i zycia zawodowego”, pozwala na zaloZenie uczelniom oficjalnego profi-
lu. Z tej mozliwosci skorzystaty cztery z analizowanych uczelni.

Uczelnia Adres profilu

Uniwersytet todzki http://www.goldenline.pl/mikroblog/ul

Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszyriskiego w Warszawie | http://www.goldenline.pl/mikroblog/uksw-warszawa

Akademia Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica
http://www.goldenline.pl/mikroblog/agh
w Krakowie

Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji Narodowej | http://www.goldenline.pl/uczelnia/

w Krakowie uniwersytet-pedagogiczny

Tab. 5. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie Goldenline.

Blip
Serwis Blip jest lokalnym serwisem mikroblogowym. Sposréd 59 analizowanych
uczelni 7 posiadato w dniu badania oficjalny kanat w serwisie Blip.

Uczelnia Adres profilu

Uniwersytet Slaski w Katowicach http://uniwersytetslaski.blip.pl/
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie http://uksw1999.blip.pl/
Akademia Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w Krakowie http://aghkrakow.blip.pl/
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach http://uekatowice.blip.pl/
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie http://uekrakow.blip.pl/
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu http://uepoznan.blip.pl/
Akademia im. Jana Dtugosza w Czestochowie http://ajd.blip.pl/

Tab. 6. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie Blip.

Oficjalny blog
Blog zostal zakwalifikowany jako forma medium spotecznosciowego. W dniu
zbierania danych mozna bylo odnaleZ¢ jedynie trzy jednostki, ktére na oficjalnej
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stronie uczelni informowaly o prowadzeniu blogu instytucjonalnego. Uniwersy-
tet Wroctawski oraz Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach prowadzg blog na
bazie wlasnych rozwigzan technicznych, natomiast Uniwersytet Lodzki korzysta
z platformy Blogger.

Uczelnia Adres blogu

Uniwersytet todzki http://unilodz.blogspot.com/

Uniwersytet Wroctawski http://www.uni.wroc.pl/ostatnie-wpisy-na-blogach
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach http://www.media.ue.katowice.pl/index.php?id=1292

Tab. 7. Zestawienie blogéw prowadzonych przez analizowane uczelnie.

Google Plus

W dniu zbierania danych jedynie Uniwersytet L.6dzki posiadat konto w Google
Plus. Wskazany w tabeli Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy posiadal
konto, lecz oznaczone jedynie poprzez umieszczenie na stronie gtéwnej uczelni
przycisku ,+1” (przycisk umozliwia rekomendacje w serwisie Google Plus - analo-
gicznie do przycisku ,Lubie to!” z serwisu Facebook), co spowodowato proble-
my z zamieszczeniem informacji w zestawieniu. Profil tejze uczelni zostat dodany
dopiero 13 lutego 2012 . (zob. szczegdtowe wyjasnienie w przypisie na s. 99).

Uczelnia Adres
Uniwersytet todzki https://plus.google.com/105906201617959700237/posts
Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy https://plus.google.com/101895426842563162388/posts

Tab. 8. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie Google Plus.

Flickr

W serwisie Flickr oficjalne konto posiadal jedynie Uniwersytet E6dzki — konto
dostepne jest pod adresem: <http://www.flickr.com/photos/promocja_ul/
collections/>.

Picasa
W serwisie Picasa w dniu zbierania danych konto posiadaty dwie uczelnie.

Uczelnia Adres
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach https://picasaweb.google.com/115754683133128483209/
Akademia im. Jana Diugosza w Czestochowie https://picasaweb.google.com/100926764267974170233

Tab. 9. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie Picasa.
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NK

W serwisie NK - bedacym nastepcg ,Naszej-klasy.pl” — w dniu zbierania danych
oficjalne konto posiadaty dwie uczelnie: Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie,
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie.

Uczelnia Adres

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie https://nk.pl/main?target="%2Funiwersytet_ekonomiczny_krakow

Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego
) http://nk.pl/school/61122
w Warszawie

Tab. 10. Zestawienie profili analizowanych uczelni w serwisie NK.

6.2. Wykorzystanie mediéw spolecznos$ciowych

Tak jak to zostalo wskazane we wprowadzeniu, zestawienie profili nie bylo tworzo-
ne pod katem analizy ,zaangazowania” uczestnikéw i nadawcéw komunikatow.
W zwigzku z tym wskazano ,najaktywniejsze uczelnie”, przy czym aktywnos¢
zostala zdefiniowana jako liczba profili w serwisach spotecznos$ciowych. Trzy
najaktywniejsze uczelnie to: 1) Uniwersytet £6dzki posiadajacy 9 profili w serwi-
sach: Facebook, Twitter, YouTube, Godlenline, Blip, Blog, Google Plus, Flickr, NK;
2) Uniwersytet Kardynala Stefana Wyszynskiego w Warszawie — 6 profili w serwisach:
Facebook, Twitter, YouTube, Goldenline, Blip, NK; 3) Uniwersytet Ekonomiczny
w Katowicach - 5 profili w serwisach: Facebook, YouTube, Blip, Blog, Picasa.

Mozna stwierdzi¢, Ze poddane badaniom uczelnie akademickie zauwazyty nie
tylko mozliwos¢, ale i konieczno$¢ wykorzystywania mediéw spotecznosciowych
w procesie komunikacji naukowej. Niektore uczelnie - przede wszystkim zas te
uznane za najaktywniejsze — rozumieja potrzebe dywersyfikacji kanatéw komuni-
kacyjnych. Jest to niezbedne, bowiem nie na kazdym serwisie spoteczno$ciowym
potencjalny odbiorca posiada konto umozliwiajagce mu obserwacje komunikatow
zamieszczanych przez uczelnie.

7. Publikacja i weryfikacja

Zamieszczenie powyzszych zestawien na blogu - zgodnie z ideg prowadzenia
»otwartego notatnika” — zaktadato udzial os6b trzecich w weryfikacji poszcze-
golnych wynikéw oraz przyjetych zatozen. Taka publikacja umozliwia natych-
miastowg interakcje z czytelnikami oraz przetwarzanie i dalsze udostepnianie
danych (jest to mozliwe m.in. dzieki udostepnieniu tresci zamieszczanych na

blogu ,Warsztat badacza komunikacji” na jednej z licencji Creative Commons).
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Juz w dniu publikacji wpis z danymi zostal dodatkowo zamieszczony (skopio-
wany) na blogu ,,blog2edu”. Cztery dni pdzniej, tj. 11 lutego 2012 r., serwis Polskiej
Agencji Prasowej napisal na ten temat artykut pt. ,Na Facebooku sa dwie trzecie
publicznych uczelni akademickich™. Uwiarygodnienie wpisu na blogu poprzez
opisanie przez najwazniejszg agencja prasowg spowodowalo nie tylko powsta-
nie wielu publikacji opierajacych sie na przedstawionych wynikach?, ale réwniez
przyczynito sie do wielu komentarzy pod wpisem oraz szeregu e-maili do autora.

Dzieki temu mogla sie w pelni realizowac idea otwartego notatnika. Wszystkie
komentarze, uwagi i sugestie byly analizowane oraz - jesli bylo to uzasadnione —
zmieniano poszczegoélne zestawienia, tabele. Wszystkie zmiany byly dokumento-
wane bezposrednio pod wpisem, co umozliwia wszystkim czytelnikom bezpro-
blemowe zapoznanie si¢ z dokonywanymi poprawkami.

Przedstawiciel Politechniki Wroctawskiej kilka dni po zamieszczeniu rapor-
tu przestal informacje, ze po lekturze raportu zostaty dodane na stronie gtow-
nej uczelni odnos$niki do profili w serwisach spoteczno$ciowych. Te informacje
nie znalazty si¢ w gléwnym zestawianiu, zostaly natomiast dodane bezposrednio
pod poszczegdlnymi tabelami. Chodzi o profile w serwisach Facebook <https://
www.facebook.com/politechnika> z 2822 fanami, Blip <http://politechnikaw-
roclawska.blip.pl/>, YouTube <http://www.youtube.com/user/pwrmojekli-
maty%20> z 46 496 wyswietleniami filméw, Google Plus <https://plus.google.
com/113347932845006393636/posts>.

Przedstawiciel Akademii Gérniczo-Hutniczej im. Stanislawa Staszica
w Krakowie w dniu publikacji danych przestal informacje, ze Akademia prowa-
dzi oficjalny blog pod adresem <www.agh.edu.pl/pl/aktualnosci/blog-naukowy.
html>, ktéry jednak nie jest linkowany ze strony gléwnej uczelni. Odpowiednia
informacja pojawila sie pod zestawieniem instytucjonalnych blogéw.

Przedstawiciel Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach przestal informa-
cje, iz Uniwersytet posiada dodatkowy profil w serwisie Facebook' oraz w serwi-
sie Twitter” prowadzony w jezyku angielskim, ktéry w dniu zbierania danych
linkowany byt z angielskiej strony uczelni. Oznacza to, ze profile te nie mogty
by¢ uwzglednione w zestawieniu, gdyz za oficjalng strone uczelni uznano strone

7 <http://blog.2edu.pl/2012/02/raport-uczelnie-wyzsze-w-social-media.html>. Dostep online:
02.05.2012 .

8 <http://www.naukawpolsce.pap.pl/palio/html.run?_Instance=cms_naukapl.pap.pl&_
PagelD=1&s=szablon.depesza&dz=szablon.depesza&dep=388018&data=&lang=PL&_Check-
Sum=1582133037>. Dostep online: 02.05.2012 1.

> Do konca kwietnia 2012 r. na podstawie zaprezentowanych danych powstato kilkadziesiat
réznych publikacji prasowych zamieszczonych m.in. w portalach Onet.pl, Wyborcza.pl, Gazeta.pl,
Wprost.pl.

10 <http://www.facebook.com/pages/University-of-Economics-in-Katowice/145274722181780
?success=1>. Dostep online: 02.05.2012 r.

' <https://twitter.com/#!/UE_Katowice>. Dostep online: 02.05.2012 r.
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podang w przywotywanym zestawieniu dostepnym na stronie Ministerstwa Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego. Jest to istotne, bowiem Uniwersytet Ekonomiczny
w Katowicach zakwalifikowano jako trzecig najaktywniejszg uczelnie (posiada-
jacg s profili), na drugim miejscu znalazta si¢ jednostka posiadajaca 6 profili.

Podobna sytuacja miata miejsce z profilem Uniwersytetu Marii Curie-
-Sktodowskiej w Lublinie, ktory linkowat do serwisu Facebook z zaktadki
»Kontakt” - zatem oficjalny profil nie byl dostepny z poziomu strony gtéwnej
uczelni (w przeciwnym razie profil UMCS na Facebooku madgliby zostac sklasyfi-
kowany na trzecim miejscu wérdd profili z najwiekszg liczbg fanow).

8. Podsumowanie i ocena formuly otwartego notatnika

Wykorzystanie formuly otwartego notatnika umozliwilo weryfikacje zaprezento-
wanych danych oraz pozwolito nanie$¢ stosowne poprawki'?. Pokazalo réwniez,
ze konieczne bylo uscislenie zatozenia, jakie profile nalezy zakwalifikowac¢ do
oficjalnych profili uczelni w medium spotecznosciowym. Przypadek Uniwersyte-
tu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy pokazal, iz zaloZenie o posiadaniu odno-
$nika na stronie gtéwnej uczelni jest niewystarczajace, bowiem uczelnia ta posia-
data nie odno$nik, a przycisk ,Lubie to” z liczbg fanéw - to jednak byta réwniez
zakladana legitymizacja tego kanalu komunikacji w mediach spolecznosciowych.

W komentarzach do zamieszczonych danych podkreslano przede wszystkim
zbyt waska grupe poddanych badaniom uczelni, jednakze zauwazano ich klarow-
ne wyodrebnienie. Przedstawiciele szk6t niepublicznych podkreslali konieczno$é
uwzglednienia tych grup w rozszerzonych badaniach.

Niniejszy tekst z jednej strony przedstawia wykorzystanie mediow spotecz-
nosciowych przez uczelnie akademickie, z drugiej zas prezentuje, w jaki sposob
mozna zastosowaé media spotecznosciowe do prowadzenia badan w formule
otwartego notatnika. Ta ostatnia mozliwo$¢ pokazuje potencjal, jaki daja nowe
rozwigzania technologiczne, pozwalajace zdoby¢ szerokie grono odbiorcéw publi-
kacji naukowych oraz wiaczy¢ amatoréw (nienaukowcéw) do weryfikacji danych.
W tym przypadku mdgt to by¢ kazdy z uczestnikéw, obserwatoréw poszcze-
golnych kanaléw mediéw spolecznosciowych, nie musiat to by¢ przedstawiciel
uczelni. Takie rozwigzania stosuje si¢ na szerszg skale w bardzo zaawansowa-
nych projektach opartych na tzw. nauce obywatelskiej, takich jak np. ,Galak-
tyczne Zoo”, gdzie internauci pomagajg astronomom ,,odkrywaé Wszech$wiat”
(<http://galaxyzoo.org>).

2 W ciggu niespelna trzech miesiecy wpis z ,Raportem...” zostal wyswietlony blisko 5 tys. razy —
oproécz tego nalezaloby doliczy¢ wyswietlenia wszystkich kilkudziesieciu artykuléw prasowych, ktére
opisywaly badZ wykorzystywaly przedstawione rezultaty. Wszystkie te upowszechnienia wynikow
stwarzajg mozliwo$¢ ich weryfikacji i falsyfikacji.
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Formula otwartego notatnika w potaczniu z mediami spotecznosciowym
wyznacza nowe mozliwosci w sposobie uprawiania komunikacji naukowej. Media
spotecznosciowe stuzg nie tylko upowszechnianiu wynikéw, ale staja sie rowniez
kanatem pozwalajacym na ich weryfikacje i publikacje. Jest to jedna z nowych
form uprawiania Otwartej nauki.
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Aneks 1 - Lista akademickich uczelni wyzszych w Polsce - stan na 8 lutego 2012 r.
Uniwersytety:

o Uniwersytet Warszawski

o Uniwersytet w Bialtymstoku

o Uniwersytet Gdanski

o Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
« Uniwersytet Jagielloniski w Krakowie

o Uniwersytet Lodzki

o Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie
o Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu

o Uniwersytet Opolski

o Uniwersytet Szczecinski

+ Uniwersytet Slaski w Katowicach

o Uniwersytet Rzeszowski

o Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie

o Uniwersytet Wroctawski

o Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszyniskiego w Warszawie
o Uniwersytet Zielonogorski

o Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy
o Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Uczelnie techniczne:

o Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie
o Politechnika Warszawska

o Politechnika Bialostocka

o Akademia Techniczno-Humanistyczna w Bielsku -Bialej

« Politechnika Czestochowska

o DPolitechnika Gdanska

« Politechnika Slgska (Gliwice)

+ Politechnika Swietokrzyska w Kielcach

o Politechnika Koszalinska

o Politechnika Krakowska im. Tadeusza Kosciuszki

o Akademia Gorniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w Krakowie
o Politechnika Lubelska

o Politechnika £.6dzka

o Politechnika Opolska

o Politechnika Poznanska

o Politechnika Radomska im. Kazimierza Putaskiego

o Politechnika Rzeszowska im. Ignacego Lukasiewicza
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» Politechnika Wroctawska
Uczelnie ekonomiczne:

o Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach
o Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

o Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

o Szkota Gléwna Handlowa w Warszawie

» Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu

Uczelnie pedagogiczne:

o Akademia Pedagogiki Specjalnej im. Marii Grzegorzewskiej (Warszawa)
o Akademia im. Jana Dtugosza w Czestochowie

» Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie
o Akademia Pomorska w Stupsku

» Uniwersytet Przyrodniczo-Humanistyczny w Siedlcach

Uczelnie rolnicze / przyrodnicze:

o Szkota Gléwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie

« Uniwersytet Technologiczno-Przyrodniczy im. Jana i Jedrzeja Sniadeckich
w Bydgoszczy

o Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Kotlgtaja w Krakowie

o Uniwersytet Przyrodniczy w Lublinie

o Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu

» Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu

Uczelnie wychowania fizycznego:

« Akademia Wychowania Fizycznego i Sportu im. Jedrzeja Sniadeckiego
w Gdansku

o Akademia Wychowania Fizycznego im. Jerzego Kukuczki w Katowicach

o Akademia Wychowania Fizycznego im. Bronistawa Czecha w Krakowie

o Akademia Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza Piaseckiego
w Poznaniu

o Akademia Wychowania Fizycznego Jozefa Pitsudskiego w Warszawie

o Akademia Wychowania Fizycznego we Wroclawiu

Uczelnie teologiczne:

o Chrzescijaniska Akademia Teologiczna w Warszawie






Stawomir Skwark
Uniwersytet Opolski

The medium Is the message.
O siecl, komunikowaniu
politycznym 1 social media

Pojecie komunikowania politycznego nie posiada jednoznacznej, uznanej defi-
nicji. Stad czesto pojawiaja sie rozbiezno$ci w interpretacjach wybranych narze-
dzi przypisanych do komunikowania politycznego i w nim wykorzystywanych.
Problem terminologiczny polega takze na tym, ze zaréwno pojecie komunikacji,
jak i polityki jest zloZone oraz bardzo pojemne. Stawiajgc jednak obok komunika-
cji i polityki terminy social media i mass media, mozna przyja¢ pewne zalozenia
za uniwersalne oraz wykorzystac syntetyczna, szerokg definicje.
Komunikowanie polityczne to proces dwukierunkowy zachodzacy w otocze-
niu spotecznym, politycznym, kulturowym i medialnym. Odbywa si¢ na mikro-
poziomie jednostek, mezopoziomie instytucji oraz makropoziomie spoteczenstw.
Glownym celem jest formalny, publiczny transfer i wymiana komunikatow
miedzy aktorami politycznymi' a obywatelami, przy udziale mediow masowych,
poprzez wszystkie mozliwe kanaty komunikacyjne (Dobek-Ostrowska, 2007,
s. 155). Komunikowanie polityczne jest u swych podstaw powigzane z systemem
demokratycznym. Normatywne koncepcje komunikowania politycznego szcze-
gélnie akcentujg w jego ramach: wolnos$¢ stowa, transparentno$é, nieograniczony

! Pojecie aktora politycznego w niniejszym artykule jest rozumiane w znaczeniu waskim, czyli
ogranicza si¢ wylacznie do podmiotéw decyzyjnych politycznie — w odréznieniu od znaczenia szero-
kiego, gdzie oprécz instytucji politycznych uwzglednia si¢ rowniez obywateli oraz media masowe.
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dostep do informacji oraz poziom wiedzy i umiejetnosci wystarczajacy do rozu-
mienia komunikatéw przekazywanych przez uczestnikow catego procesu. Warto
zwroci¢ uwage na klasyczne pojmowanie kierunkéw przeptywu komunikatow
pomiedzy aktorami politycznymi. Wladza formuluje przekazy do obywateli
(w dol), wykorzystujac do tego wystapienia publiczne, przemoéwienia, spotkania
bezposrednie oraz media masowe (uczestnictwo w programach realizowanych
przez media, komunikaty prasowe, briefingi, konferencje prasowe). Natomiast
obywatele kieruja swoje komunikaty do aktoréw politycznych (do goéry), wyko-
rzystujac narzedzie, jakim jest moc decyzyjna podczas glosowania, referendum,
ale takze podczas strajkéw badZ manifestow.

Energiczny rozwoj technologii informacyjnych bardzo mocno wzbogacit
komunikowanie polityczne dzieki wykorzystaniu interaktywnos$ci Internetu.
Kraje, ktore odznaczajg sie najwyzszym wskaznikiem saturacji medialnej oraz
wykorzystuja najnowoczesniejsze techniki komunikacyjne, sg okreslane mianem
demokracji komunikacyjnych (Dobek-Ostrowska, 2007, s. 157). Rozpatrujac teorie
konca XX wieku méwigce o rewolucji mass mediow, ktére koncentrujg sie na
gtownej roli telewizji w systemie medialnym oraz mediatyzacji Zycia politycznego,
warto zwréci¢ uwage, ze w ich kontekscie analiza poczatku wieku XXI moze by¢
przyczynkiem do rewizji roli mediow masowych w komunikowaniu politycznym.

W tym konteks$cie méwimy o social media, ktore przez polskich badaczy
zazwyczaj nazywane sg mediami spoteczno$ciowymi, gléwnie z powodu trendow
marketingowych kreowanych przez agencje interaktywne oraz agencje PR zajmu-
jace sie przede wszystkim wykorzystaniem portali spotecznosciowych do budo-
wy, zarzadzania oraz komunikacji reprezentowanej marki. Utozsamianie pojecia
mediow spotecznosciowych z mediami spotecznymi moze przypominaé - pozo-
stanmy przy temacie nowych mediéw - zréwnanie blogéw politykéw z bloga-
mi politycznymi. Wszak kazdy blog prowadzony przez polityka i podejmujacy
kwestie polityki jest blogiem politycznym, jednak blogi polityczne moga réwniez
prowadzi¢ niezalezni blogerzy, analitycy, dziennikarze — wszyscy ci, ktérzy piszg
na tematy polityczne (Gajowniczek, 20009, s. 191-196).

Jedna z bardziej popularnych, technologicznych definicji okresla social media
jako ,grupe bazujacych na internetowych rozwigzaniach aplikacji, ktére opie-
rajg sie na ideologicznych i technologicznych podstawach Web 2.0, i ktére to
umozliwiajg tworzenie i wymiane wygenerowanych przez uzytkownikoéw tresci”
(Kaplan, Haenlein, 2010, s. 61).

Social media® to w rzeczywisto$ci media spoleczne, ktore sg przede wszyst-
kim no$nikiem zdemokratyzowanej informacji. Obywatele, korzystajac z nich,
przestaja by¢ stabym ogniwem komunikowania na rzecz tworzenia nowej jakosci,

2 'W zwiazku z problematykg terminologiczng oraz brakiem jednoznacznej wykladni zwigzanej
z pojeciem social media autor w tekscie bedzie postugiwac sie angielskim okresleniem, by nie utoz-
samiac social media wylacznie z aktywnoscig na portalach spolecznosciowych, ale przede wszystkim
z ich unikalnymi funkcjami.
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stawania sie kreatorem oraz wydawcg danej informacji. Co istotne, social media
pozwalaja na wymiane komunikatéw w systemie ,wielu do wielu” oraz wpro-
wadzaja rownorzednos¢ miedzy uczestnikami komunikowania (Solis, 2010).
Social media, o ktéorych mowa w tym tekscie, to specyficzny konstrukt, ktéry ma
uwypukli¢ cechy oraz mozliwe tendencje rozwoju sieciowego komunikowania
politycznego.

Zmiany w strukturze spolecznej, ktora zaczela opieraé sie na sieciowosci, a co
za tym idzie, pozwolila na rozwdj social media, szukaé nalezy w trzech réwno-
legtych procesach. Pierwszy proces dotyczy przemian w obrebie gospodarki
podyktowanych potrzebami wytwarzanymi przez rynek, od wigkszej elastycz-
nosci zarzadzania po globalizacje handlu, produkcji i kapitatu. Drugi proces prze-
biegal w spoleczenstwie, ktére bardzo mocno akcentowalo wlasng wolnos¢ oraz
swobode komunikowania. Te cechy staly sie dla spoleczenstw, w krotkim czasie,
priorytetami. Natomiast trzeci proces zwigzany byt z rewolucjg w zakresie infor-
matyki i elektroniki (Castells, 2003, s. 12).

Kevin Kelly, przedstawiajac logike sieci, porusza istote zanurzonych w niej
social media:

jedyna organizacjg zdolna do wolnego od nastawien rozwoju lub do swobodnego
uczenia sie, jest sie¢. Wszystkie inne topologie ograniczajg to, co moze sie wydarzy¢.
Gaszcz sieci sklada sie z samych krawedzi i dlatego mozna w nig wej$¢ w réznych miej-
scach. Sie¢ jest bodaj najmniej uporzagdkowang organizacja z tych, o ktérych mozna
powiedzieé, Zze majg jeszcze w ogdle jakis porzadek. (...) W istocie, mnogos¢ rzeczy-
wiscie rozbieznych elementéw moze pomiescié sie obok siebie tylko w sieci. Zaden
inny uktad - taicuch, piramida, drzewo, kolo, wezel - nie moze w sobie zawrzeé
prawdziwej réznorodnosci, dzialajac jako cato$é (Castells, 2010, s. 103).

Symptomatyczne zarysy spolecznosci zaangazowanej w czynng komuni-
kacje polityczng pojawialy sie juz w latach 9o. XX wieku. Przykladowo miasto
Santa Monica w Kalifornii zorganizowato program PEN, dzigki ktéremu obywa-
tele mogli swobodnie dyskutowac o problemach publicznych oraz mie¢ kontakt
z wladzami. Eksperyment pokazal, ze elektroniczna partycypacja obywatelska
jest catkiem realna (Castells, 2010, s. 391).

Elementarng cecha sieci i social media jest zasieg i dynamiczny rozwoéj. W grud-
niu 2011 roku na §wiecie byto 2,1 miliarda czynnych uzytkownikéw Internetu (z tego
922,2 miliona w Azji, 476,2 miliona w Europie, 271,1 milionéw w Ameryce Pétnoc-
nej, 215,9 milionéw w Ameryce Poludniowe;j i Srodkowej, 118,6 milionéw w Afryce,
68,6 milionéw na Bliskim Wschodzie, 21,3 milionéw w Australii o Oceanii). W tym
samym czasie istnialo przeszlo 3 miliardy aktywnych kont poczty elektronicznej
oraz 555 milionéw witryn internetowych (Pingdom, 2012).

Statystyki social media z kofica 2011 roku informujg o 2,4 miliardach kont
zalozonych w réznych serwisach spotecznosciowych (w tym 800 milionéw uzyt-
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kownikéw korzystato z Facebooka, a 225 miliondw uzytkownikéw bylo aktyw-
nych w serwisie Twitter). Dodatkowo istniato prawie 110 milionéw blogéw (gdy
wezmiemy pod uwage jedynie platformy WordPress oraz Tumblr). W najwiek-
szych komunikatorach elektronicznych 2,6 miliarda uzytkownikéw miato zato-
zone konta. Dodatkowo rok 2011 przyniést bilionowe odtworzenie materiatu
zarejestrowanego w serwisie YouTube. Srednio co sekunde do tego serwisu jest
wgrywanych 48 godzin nowego materiatu wideo (Pingdom, 2012).

Social media, korzystajac z gldéwnego nosénika, jakim jest Internet, wykazuja
réwniez jego cechy, ktore w polaczeniu z ideg spotecznej wewnetrznej kontroli
komunikatéw pozwalaja sadzic¢, ze rola tych medidéw w zyciu politycznym bedzie
radykalnie wzrastac. Social media pozwalaja generowa¢ komunikaty z niskim
poziomem znieksztalcen, poniewaz wyplywaja doktadnie w takiej formie,
w jakiej zostaly przygotowane przez nadawce. Sama tre$¢ komunikatu jest obecna
w dyskursie tak dtugo, jak jednostki tworzace przekaz chcg go powielaé, modyfi-
kowa¢, dyskutowac o nim. Agenda nie jest narzucana przez zaden organ nadrzed-
ny. Social media nie mogy istnie¢ bez wielostronnego komunikatu, bowiem ich
istota w komunikowaniu politycznym jest przede wszystkim swobodna wymiana
opinii oraz formulowanie pytan i zadan, a takze krytyka aktoréw politycznych
(Trzeciak, 2010, s. 12-13).

Komunikacja w Internecie, réwniez dzieki social media, pozwala na korzy-
stanie z r6znorodnych kanaléw przekazu (od grup dyskusyjnych po narzedzia
mediéw spotecznosciowych) i w duzej mierze jest wcigz silnie spontaniczna,
naturalna oraz zdywersyfikowana. Architektura sieci pozwala na to, aby social
media byly powszechnie i publicznie dostepne, a przy tym ogranicza do minimum
mozliwo$ci ingerencji ze strony aktoréw politycznych w ich dziatania (Castells,
2010, S. 384).

Dobrg podstawa do proby wpisania social media w komunikowanie polityczne
jest propozycja badawcza oparta na ztotym tréjkacie Perloffa. Komunikowanie
polityczne jest w niej procesem wymiany i analizy komunikatéw politycznych
miedzy trzema elementami - liderami politycznymi, mediami masowymi oraz
obywatelami (Perloff, 1998, s. 8).

Aktorzy polityczni a social media

Waskie znaczenie aktoréw politycznych w komunikowaniu politycznym obejmuje
aktoréw zbiorowych i indywidualnych. Aktorzy zbiorowi to formalne organizacje
polityczne i instytucje, ktére dysponujg okreslonymi strukturami, programem,
ideologig oraz posiadajg lideréw. Zaliczy¢ do nich mozna partie polityczne oraz
centralng i samorzadowg wladze, w tym rzad, parlament, instytucje wtadzy lokal-
nej. Ponadto aktorami zbiorowymi sg rowniez organizacje spoteczne takie jak
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zwigzki zawodowe czy stowarzyszenia obywatelskie, a takze wszelkie grupy naci-
sku, zaréwno formalne jak i nieformalne. Do grupy aktoréw politycznych nalezy
rowniez zaliczy€ elity polityczne oraz organizacje terrorystyczne.

Wszyscy wymienieni aktorzy sa obecni w social media w mniejszym lub wiek-
szym stopniu. Jednym z ciekawych przykladow sg dzialania rzadu Korei Péinoc-
nej, ktéry w 2010 roku uruchomit oficjalne profile w serwisach takich jak Face-
book, YouTube czy Twitter. Profile stworzono w celach stricte propagandowych.
W zwigzku z tym konto na Facebooku zostato zablokowane przez administra-
cje z powodu lamania regulaminu serwisu. Mimo to Korea PéInocna publikuje
sporo materialéw w pozostatych oficjalnych profilach (Barczak, 2010). Nie korzy-
sta jednak z mozliwosci interakcji co skutkuje brakiem oficjalnych odpowiedzi
na komentarze internautéw dotyczacych udostepnianych wideo, tekstéw, grafik.
W taki sposéb profile Korei Péinocnej stajg sie jedynie specyficznymi interne-
towymi magazynami materiatéw zgodnych z linig rzadzacych, z ktérymi moga
zapoznac sie zainteresowani internauci.

Ciekawym podejsciem do kwestii obecno$ci w social media w Polsce byla
inicjatywa partii Prawo i Sprawiedliwo$¢, ktora uruchomila wlasny portal
spolecznos$ciowy MyPiS.pl* nawigzujacy do popularnego portalu MySpace.com
(Lech, 2010). Projekt, mimo daleko idagcych zapowiedzi, nie do konica pozwo-
lit zmniejszy¢ dystans miedzy politykami partii a jej potencjalnymi wyborcami.
Po efekcie §wiezosci koncepcji PiS-u pozostat niedopracowany serwis, ktéry ma
przestarzalg strukture, mato opcji spotecznosciowych oraz nieaktualng oprawe
graficzng*. Prawie dwa lata po premierze serwisu nie jest on juz tak czesto aktu-
alizowany, a systematycznym generowaniem unikalnych tresci np. na blogach
zajmuje sie mata liczba czynnych politykow.

Jednym z przyktadéw btednego korzystania z social media przez komodrki
rzagdowe jest sytuacja, ktéra miala miejsce podczas podpisywania porozumienia
ACTA przez rzad Platformy Obywatelskiej. Protesty przeciwko porozumieniu
znalazty swoje Zrédlo w social media. Fala niezadowolenia zostala przelana m.in.
na oficjalny fanpage Kancelarii Premiera, ktérego celem mialo by¢ biezace infor-
mowanie o dzialaniach rzadu. Administratorzy usuneli z profilu 7700 komentarzy
niezadowolonych internautéw, nie wykorzystujac mozliwos$ci dyskusji oraz zarza-
dzania kryzysem komunikacyjnym. Takie dzialanie zostalo odebrane jako atak na
wolnos¢ stowa i spowodowalo efekt wirusowy w postaci generowania znacznej licz-
by profili, ktére zrzeszalty osoby niezadowolone z poczynan rzadu (Potyniak, 2012).

3 Nazwa MyPis.pl byta réwniez oceniana za mato trafng z racji pejoratywnych skojarzen z mozli-
wym znaczeniem w jezyku angielskim.

* Przedstawiciele polskiej branzy interaktywnej na tamach serwisu wirtualnemedia.pl pozytywnie
ocenili pomyst na portal, jednak w wykonaniu i wdrozeniu, dostrzegli sporo bledow. Wiecej szcze-
gotow: <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/interaktywni-o-mypis-pl-pomysl-niezly-gorzej-z-
wykonaniem>, data dostepu 30.05.2012 r.
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Rowniez organizacje terrorystyczne czynnie korzystajg z mozliwosci social
media. Przyktadowo talibowie za posrednictwem platformy Twittera wymienia-
ja sie informacjami, przypominajg o waznych wydarzeniach, dyskutujg i rozpo-
wszechniajg swoje fundamentalistyczne poglady. W 2008 roku cze$ciowo ogra-
niczono zasieg kampanii talibéw, poniewaz zablokowano ich oficjalny profil
w YouTube, gdzie systematycznie publikowali nagrania wideo z przeprowadza-
nych egzekucji (Michalik, 2011). Podobnie czlonkowie ortodoksyjnej islamskiej
Shabab, ktéra dziata w Somalii, rozpoczeli dziatania w portalach spotecznoscio-
wych, gdzie konsekwentnie atakujg dzialania kenijskich zolnierzy stacjonujacych
w najwiekszym somalijskim miescie, Mogadiszu.

W zwigzku z duzg ilo$cig informacji przeptywajacych przez social media
brytyjskie Ministerstwo Obrony zorganizowalo kampanie, w ktérej ostrzega
przed nieprzemys$lanym korzystaniem z medium. Ze wzgledu na btyskawiczne
rozprzestrzenianie sie komunikatéw oraz nieograniczony do nich dostep, infor-
macje dotyczgce tajemnic panstwowych i zwigzanych z bezpieczenstwem kraju
réwniez mogg by¢ wykorzystywane przez terrorystow. Hasto przewodnie kampa-
nii telewizyjnej brzmialo: ,think before tweet, blog, update, tag, comment, check
in, upload, text, and share” (Przezdziek, 2011).

Wracajac do podziatu aktoréw politycznych: druga grupa obejmuje aktorow
indywidualnych, czyli politykow oraz kandydatéw w wyborach, ktérzy sg rozpo-
znawani przez okreslong czes$¢ spoteczenstwa, znajdujg sie w jej §wiadomosci poli-
tycznej. Aktorzy indywidualni wykorzystujg wszelkie dane im $rodki do wpty-
wania na proces decyzyjny. Odgrywaja ogromna role wizerunkows. To przez
ich pryzmat postrzegane sg partie, instytucje i organizacje, ktore reprezentujg.
Zdobycie wladzy instytucjonalnej poprzez np. stanowisko prezydenta, premiera
lub lidera partii pozwala im egzekwowac decyzje polityczne badz - kiedy znajdu-
ja sie w opozycji — mocno wpltywac na blokowanie inicjatyw rzgdowych, czemu
czesto towarzyszy oferowanie alternatywnych rozwigzan.

Prekursorem profesjonalnych i przemyslanych dziatan politycznych w social
media jest Barack Obama nazwany przez ,Washington Post” krélem serwisow
spotecznosciowych. Sztab Obamy w roku 2008 rozpoczal budowanie politycz-
nej marki kandydata, wykorzystujac do tego m.in. oficjalng strone zintegrowang
z przewazajacg liczbg platform spolecznosciowych. Uzytkownicy, ktérzy posiadali
profil na stronie MyBarackObama.com, w $wiecie rzeczywistym mieli réwniez
mozliwo$¢ brania udziatu w zbidrce funduszy na kampanie badz towarzyszenia
Obamie w jego trasie. Sztabowcy Obamy spowodowali, Ze ich kandydat znajdo-
wal sie w wiekszosci serwiséw spolecznosciowychs, tacznie z niszowymi, jak np.
Glee lub BlackPlanet. Pozwolito to Obamie ogromnie zwiekszy¢ zasieg kampanii

> Nad kampanig Baracka Obamy w sieci stale czuwal zesp6l, ktérego trzon stanowito 11 oséb.
Wraz ze wspolpracownikami dochodzil nawet do 30 0sdb, ktére odpowiadaty za komunikowanie
w Internecie oraz m.in. obstuge oficjalnych profili Obamy na 15 serwisach spotecznosciowych.
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i przede wszystkim mie¢ mozliwo$¢ dotarcia do potencjalnych wyborcéw z bezpo-
srednimi komunikatami - bez zaklécen generowanych przez gate-keeperow
w mediach mainstreamowych. Wykorzystanie social media w kampanii wybor-
czej zakonczylo sie sukcesem, poniewaz Obama byl w bezposrednim kontakcie
z wyborcami 24 godziny na dobe (poprzez sztab ludzi obstugujacych profile w social
media, blogi oraz monitorujgcych opinie w Internecie). Utozsamial sie z ich proble-
mami i dyskutowal z nimi. Systematyczna, transparentna strategia zaowocowata
zebraniem 6,5 miliona dolaréw na kampanie, zarejestrowaniem 2 milionéw profi-
li na oficjalnej stronie, stworzeniem 35 tysiecy grup wolontariuszy, pozyskaniem
przeszto 3 milionéw zaangazowanych fanéw w serwisach spolecznosciowych oraz
elekcja. Jak widaé, przemyslana obecno$é w social media moze przynie$¢ ogromne
profity m.in. w postaci zmobilizowanego i lojalnego elektoratu (Diarmaid, 2011).

Co bardzo istotne, doradcy Obamy po wygranych wyborach nie zaprzesta-
li komunikacji w social media. 1 tak przyktadowo prezydent oglosit w YouTube
konkurs, ktéry mial na celu przygotowanie materialu wideo wyjasniajacego,
dlaczego USA wymaga reformy stuzby zdrowia. Zgloszono przeszlo 1000 mate-
riatéw, w ktorych pokazano zardwno komiczne sytuacje, jak i tragedie ludzkie.

Social media daja aktorom politycznym nielimitowany dostep do grupy
odbiorcéw. Przy matych naktadach finansowych przynosza szanse zbudowania
potencjatu twardego elektoratu. Kierowanie komunikatéw bezposrednio do
odbiorcy burzy bariere miedzy politykiem sprawujgcym wladze a wyborcg - ten
pierwszy przed erg nowych mediow nie miat takiej mozliwosci.

Swiat Second Life® réwniez ulegt polityzacji. W czasie kampanii prezydenckiej
w USA z 2007 roku doszlo do konfliktu miedzy zwolennikami Baracka Obamy
i Hillary Clinton. Nieoficjalne sztaby organizowaty w Second Life kampanie agitu-
jace za ich kandydatami. Awatary przez nich stworzone wzajemnie zaklocaty
wirtualne wiece oraz dopuszczaly sie aktéw agresji (Lawton, 2008). W 2007 roku
szef szwedzkiej dyplomacji Carl Bildt otworzyt ambasade swojego kraju w Second
Life. Awatary zasiadajace w niej mialy popularyzowac informacje o kulturze
i historii Szwecji oraz informowac na temat atrakcji turystycznych i aktualnych
przepisow wizowych. Pierwszym polskim politykiem, ktéry wykorzystat uniwer-
sum Second Life, byt Mirostaw Gilarski, ktory startowat w wyborach do parlamentu
z ramienia PiS. Wzial on réwniez udzial w wirtualnej debacie z L.ukaszem Foltynem,
startujgcym z listy PSL. Nowatorska formuta debaty oraz platforma, na ktdrej ta sie
odbywata, sprawily, ze spotkanie kandydatéw przebiegalo bez zadnych ograniczen
oraz z aktywnym udzialem publicznosci - wyborcow (Dzik, 2007).

Aktorzy polityczni w Polsce bardzo czesto nie wykorzystuja potencjatu social
media lub korzystajg z niego nieefektywnie. Sama obecno$¢ w social media nie
przynosi zadnych zyskéw komunikacyjnych. Social media sg mocno wyczulone na

¢ Tréjwymiarowy, wirtualny §wiat stworzony przez firme Linden Lab. Kazdy internauta moze
stworzy¢ wlasnego awatara i dofgczy¢ do wirtualnego spoleczenstwa.
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nieregularno$¢ informowania, brak interakcji (dobrym przyktadem jest oficjalny
profil prezydenta Bronistawa Komorowskiego, ktéry dziata na podobnych zasa-
dach co RSS, publikujac systematycznie informacje zwigzane ze sprawowanym
urzedem, jednak pozostawia bez odpowiedzi wszelkie préby nawigzania kontak-
tu ze strony internautéw). Polscy politycy czesto utozsamiajg dzialania w social
media z marketingiem wyborczym oraz aktywnoscia jedynie w okresie wzmo-
zonej kampanii wyborczej. Trafnym przykladem sg nieaktualne profile Bronista-
wa Komorowskiego w YouTube i Twitterze, ktore zostaly zaniedbane po objeciu
przez niego stanowiska prezydenta. Podobnie bylo z interaktywnym projektem
Wojciecha Olejniczaka, kandydata na prezydenta Warszawy z ramienia SLD. Przy-
gotowany przez jego sztab portal www.zmieniamywarszawe.pl oparty byl na
internetowych mapach Warszawy oraz mozliwo$ci swobodnego dodawania przez
internautéw miejsc dla nich istotnych, na ktére wladze powinny zwrécié szcze-
g6lng uwage. Miejsca mozna bylo oceniaé oraz komentowaé (Kolanko, 2010). Po
przegranych wyborach projekt nie byt kontynuowany. Domena, na jakiej umiesz-
czony byl projekt, zostala wykupiona przez osobe prywatna, ktéra zarabia na niej,
wykorzystujac system emisji reklam.

Brak zrozumienia idei social media jest widoczny réwniez w starych, skon-
solidowanych demokracjach. Przyktadowo brytyjski premier David Cameron
grozit blokadg mediow spolecznos$ciowych oraz nalozeniem cenzury w Internecie
w odpowiedzi na wybuch londynskich zamieszek, ktérych uczestnicy korzystali
z social media. Za taki ton wypowiedzi premier byt mocno krytykowany, nawet
we wlasnej partii (Apps, 2011).

Media masowe a social media

Mass media sg kanatem posredniczgcym miedzy nadawcg pierwotnym spoza
struktury medialnej a odbiorcami. Media masowe to réwniez gléwny transmiter
przekazow politycznych od partii, liderow politycznych czy rzadu do obywateli.
Nadawcy medialni petnig w tym wypadku znaczgca role gate-keeperdw, filtru-
jac przekazy i decydujac, ktére ostatecznie zostang zaprezentowane przez media
masowe. Kazdy komunikat pochodzacy z mediéw jest wynikiem wielu zmien-
nych - od wybrania tematu, przez osoby, ktore bedg go opracowywacé po forme
jego prezentacji (Lippmann, 1954, s. 354).

Media poprzez upowszechnianie sondazy, krytyke sytuacji politycznej, anali-
zy oraz oceny aktoré6w politycznych sg takze nadawcg pierwotnym w komuniko-
waniu politycznym. Aktywnie kreujg przekazy polityczne zgodne z wiasng linig
programows (Dobek-Ostrowska, 2007, s. 181).

Srodki masowego komunikowania sg zdeterminowane politycznie podobnie
jak inne gatezie gospodarki. Co bardzo znamienne:
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fundamentem wspoélczesnej komunikacji politycznej jest dzi$ synergiczna wrecz efek-
tywnos$¢ polaczenia logiki funkcjonowania mediéw masowych i podejscia marketin-
gowego. Media tworzg strukture i nadajg znaczenie procesom politycznym poprzez
wyznaczanie widocznosci — ,istnienia” w agendzie publicznej debaty obiektom poli-
tycznym (podmiotom i przedmiotom — problemom). Podstawy takiego wyznacza-
nia - strukturalizacji - s3 uwarunkowane marketingowo i zwigzane s z dgzeniem do
uzyskania mozliwe najbardziej korzystnej pozycji na rynku poprzez odpowiadanie na
potrzeby szerokiej publiczno$ci. W sferze rynku politycznego dziatania takie powo-
duja, ze strukturalizacja, pozycjonowanie rynku politycznego w przedwyborczych
kampaniach medialnych jest w duzej mierze poza zasiegiem samych zainteresowa-
nych - podmiotéw rynku politycznego, zas w sferze informacji politycznej - odpo-
wiedz taka skutkuje rosnacg rolg gatunku, jakim jest infotainment, a takze wspo-
mnianym juz postrzeganiem polityki przez pryzmat human interest oraz generalnie
jej tabloidyzacja (Sokotowski, 2009, s. 140).

Media masowe wcigz sg gléwnym posrednikiem miedzy aktorami polityczny-
mi a obywatelami, przy czym ich stronniczo$¢ wplywa bezposrednio na wzmoc-
nienie lub ostabienie pozycji danej grupy politycznej, totez stosunki pracownikow
mediéw z politykami powinny by¢ szczegdlnie monitorowane. Media masowe
ze szkodg dla demokracji oraz komunikacji politycznej wykraczaja poza obszar
dostarczania, ttumaczenia i komentowania aktualnych wydarzen.

Hegemonia telewizji w mediach masowych wymusita depolityzacje sposobu
przedstawiania polityki. Medialne rozumienie zasad demokracji sprowadza sie
do tego, ze do coraz stabszych jakosciowo przekazow, ktére ptyng do odbiorcéw,
dorzuca sie wzmacniajgce sktadniki w postaci przemocy oraz sensacji. Wedltug
Karla Poppera (1996) ,fenomen ten trwa juz od lat, od momentu, kiedy pojawita
sie telewizja: dodaje sie pieprzu do coraz gorszych dan, aby mozna bylo przetkngé¢
rzeczy wstretne lub niejadalne” (s. 43).

Media masowe mimo wielu zmian technologicznych nastawione sg gldwnie na
relacjonowanie, a co za tym idzie, przesytanie komunikatéow tylko w jedng stro-
ne. Odbiorca przekazu nie ma mozliwosci nieskrepowanego odniesienia sie do
otrzymanej informacji za po$rednictwem mediéw. Oznacza to, ze media masowe
w przeciwienstwie do social media kontrolujg tre$¢ komunikatéow w dwoch glow-
nych obszarach - sposobie doboru i prezentacji tematyki oraz mozliwosci reakcji
odbiorcy na komunikat. Analizujac wymiar instytucjonalny mediéw masowych,
nalezy podkresli¢, ze w kazdym przypadku podlegaja kontroli i s zalezne od
whascicieli - panstwa (chociazby poprzez licencje) lub 0s6b prywatnych. Social
media moga by¢ wykorzystywane do komunikacji na dowolng skale, ale co istotne,
kazda jednostka biorgca w niej udziat posiada réwnorzedny pakiet mozliwosci
do tworzenia przekazu. Dlatego w social media publikacja komunikatu stanowi
poczatek procesu komunikacji, ktory jest nastepnie rozszerzany w czasie rzeczy-
wistym o dodatkowe informacje, komentarze. W mediach masowych publikacja
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przekazu jest zakonczeniem takiego procesu (Kaznowski, 2010). Social media
w przeciwienstwie do mediéw masowych stajg sie reprezentantami faktycznej
opinii grup spotecznych. W mainstreamie informacyjnym klasycznych mediéow
niszowe opinie czesto $cierajg si¢ z procesem spirali milczenia, ktéry powoduje
ukrywanie pogladoéw czesci spoleczenstwa i wypacza komunikaty. Skutek jest
taki, ze faktyczny rozklad opinii upodabnia sie do takiego, jaki mass media usta-
lity i zasugerowaty (Grzybczak, 1995, s. 37). Dodatkowo badania przeprowadzone
w 2008 przez Millward Brown SMG/KRC na zlecenie D-Link Technology Trend’
pokazaly, ze materialy tworzone przez uzytkownikéw Internetu sg najciekawsze
dla 46% badanych, a zainteresowanie tre§ciami generowanymi przez profesjo-
nalnych dziennikarzy spada. S one najciekawsze zaledwie dla 19% oséb korzy-
stajacych z sieci.

Obywatelskie social media dziataja szybciej, a z racji swojego dynamizmu nie
dokonujg uniwersalizacji przekazu — co ma miejsce w mediach masowych, gdzie
wybrana grupa twoércéw tworzy komunikat dla masowego odbiorcy. Media maso-
we, bez wyjatku, by zmaksymalizowaé uniwersalnos¢ przekazu, ulegaja zjawi-
skom tabloidyzacji (Kaznowski, 2011).

Social media obywatelskie w opozycji do mediéw tradycyjnych® opierajg sie
politycznej poprawnosci, ktdra jako idea narodzita sie, by broni¢ praw mniejszo-
$ci kulturowych (Indian, Latynoséw, Afroamerykanéw), jednak ewoluowata do
pojecia lewicowego chronigcego mniejszosci spoleczne (prawa kobiet, homo-
seksualizm, rasizm), by ostatecznie nacechowac si¢ pejoratywnie (szczegélnie
w USA w konflikcie konserwatywnych republikanéw z lewicowymi demokrata-
mi). Szczegdlnie lata 9o. ubiegtego wieku uptynety pod znakiem poprawnosci
politycznej, nie tylko w komunikowaniu politycznym. Spowodowato to wzrost
tolerancji dla grup mniejszo$ciowych oraz rGwnocze$nie ograniczenie mozliwosci
wyrazania pogladéw i krytyki przez wiekszo$¢ poprzez tradycyjne kanaty komu-
nikacji (Staniszewska, 2006, s. 116-119).

Obywatele a social media

Obywatele w procesie komunikowania politycznego w wiekszo$ci publikacji uzna-
wani sg na najstabszy element z racji sporego rozproszenia oraz niewystarczajg-

7 D-Link Technology Trend: 10 milionéw Polakéw prowadzi drugie zycie: <http://www.smgkrc.
pl/hotnews5pl.html>. Data dostepu: 30.05.2012 r.

8 W kontekscie poprawnosci politycznej warto przytoczy¢ przyktad Octavi Nasr, reporterki CNN,
ktéra w 2010 roku stracita prace, poniewaz umiescila na Twitterze wpis dotyczacy zalu z powodu
$mierci jednego z duchowych przywédcéw Hezbollahu. Srodowiska zydowskie btyskawicznie uznaty,
ze wspiera dzialania terrorystyczne. Wytlumaczenie kontekstu wpisu przez dziennikarke nie zmienito
faktu, ze wedlug wiascicieli stacji stracita wiarygodnos$¢.
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cych mozliwoéci technicznych i organizacyjnych. Badacze komunikowania poli-
tycznego zwracajg uwage, ze poprawa jako$ciowa jest mozliwa jedynie poprzez
aktywizacje spoleczenstwa obywatelskiego. Dodatkowo zjawisko widocznosci
medialnej spowodowalo zwigkszenie §wiadomosci odnosnie do spraw spoteczno-
-politycznych w spoleczenstwie.

Opinia publiczna ma takze mozliwos¢ weryfikowa¢ dziatania wybranych przez
siebie politykéw i kandydatéw ubiegajacych sie o elekcje oraz wptywaé na nich
poprzez demonstracje swoich zadan w badaniach opinii publicznych, a w szcze-
golnosci sondazach przedwyborczych (Dobek-Ostrowska, 2007, s. 275).

Juz w 2003 roku Manuel Castells pisal, ze:

internet staje sie¢ podstawowym $rodkiem komunikacji i organizacji we wszyst-
kich sferach ludzkiej dzialalno$ci, jest oczywiste, ze korzystajg z niego takze ruchy
spoleczne oraz polityczne i ze beda to robi¢ w coraz wiekszej mierze, przeksztalca-
jac go w wazne narzedzie informowania, rekrutowania zwolennik6w, organizowania
struktur i dzialan, zdobywania wptywoéw czy wladzy i przeciwstawiania si¢ wptywom
czy wladzy przeciwnikow (Castells, 2003, s. 157).

Przyktadem poczatkdéw zmiany jakosciowej obywateli w stosunku do wiadzy
moze by¢ sytuacja w Rosji przed wyborami prezydenckimi w 2012 roku. Dzie-
ki sieci zwigkszyl sie udzial spoteczenstwa w zyciu politycznym. Social media
daly mozliwo$¢ manifestacji pogladow oraz fali krytyki wobec sytuacji politycz-
nej w Rosji. Mimo ze protesty mialy charakter krotkotrwaty. zapoczatkowanie
nowych mechanizméw komunikacji pozwoli w przyszlosci na fatwiejszgq oddolng
organizacje.

Interesujacym przyktadem korzystania ze spotecznosci obywateli w sieci jest
idea crowdsourcingu®. Czytelnicy brytyjskiego ,Guardiana” w ramach wspdlne-
go projektu z gazetg analizowali materialy zwigzane z przeptywem pieniedzy
publicznych wykorzystywane przez cztonkdéw parlamentu. Ponad 20 tysiecy
wolontariuszy analizowalo przeszto 700 tysiecy dokumentow. Dzieki crowdsour-
cingowi odkryto wiele powaznych uchybien zwigzanych z rzadowymi funduszami.
Nie byloby to mozliwe w §wiecie mediow tradycyjnych (Kolanko, 2010).

Social media byly réwniez bardzo efektywnym katalizatorem niezadowolenia
spotecznego w Egipcie. Dzigki zmasowanym dzialaniom w portalach spotecz-
nosciowych, na grupach dyskusyjnych i blogach powstat oddolny ruch, bez
klasycznie pojmowanej hierarchii, bez gtéwnego osrodka. Rewolucja w Egipcie

° Chodzi o korzystanie ze zbiorowej wiedzy, doswiadczenia i zdolnosci zaangazowanej spotecz-
nosci internetowej. Jednym z glosniejszych przyktadéw tego procesu byl serwis IdeaStorm.com firmy
Dell. Kazdy uzytkownik witryny mial mozliwo$¢ umieszczania na niej pomystow zwigzanych z ulep-
szaniem urzadzen Della. Reszta uzytkownikéw gtosowa na dane pomysty, zwigkszajac lub zmniej-
szajac ich warto$¢. Marka do tej pory zainspirowala sie¢ w swoich dziataniach 14 tysigcami pomystéw
wygenerowanych przez internautow.
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doprowadzila finalnie do ustgpienia rezimu Mubaraka, ktéry prébujac bronié
swej dyktatury, zablokowal dostep do Internetu w swoim kraju. Proces jednak
byt juz na tyle zaawansowany, zZe nie udalo si¢ w ten sposéb go powstrzymac.
Social media w tym przypadku nie byly Zrédlem przemian, ale stanowczo zinten-
syfikowaly w krotkim czasie narastajgce nastroje spoteczne. Courtney C. Radsch,
badaczka mediéw na Bliskim Wschodzie stwierdza, ze:

setki tysiecy Egipcjan, przedstawicieli roznych zawodow i klas spotecznych, ruszyly
na ulice, domagajac si¢ politycznych zmian. Twitter, SMS i Facebook byly zapewne
kluczowymi narzedziami uzywanymi przez aktywistow do mobilizacji i komuniko-
wania sig, nie stanowity jednak ani powodu protestéw, ani ich sity napedowej (Bendyk,
2011).

Jednym z polskich akcentéw pokazujacych wydzwiek polityczny social media
byla zapoczatkowana w Facebooku ,,Akcja Krzyz”. Polegata na organizacji prote-
stu majgcego na celu przeniesienie krzyza smolenskiego spod Palacu Prezy-
denckiego do kosciota. Oddolna inicjatywa zostala dostrzezona réwniez przez
media masowe i naglo$niona. Wynikiem tych dziatan byta demonstracja 8 tysie-
cy 0s6b przeciwko wykorzystywaniu symbolu religijnego (krzyza) do dziatan
politycznych.

Zamieszki majace miejsce w Londynie w sierpniu 2012 roku pokazaty, jak
social media mogg by¢ wykorzystywane przez przeciwne sobie obozy obywa-
telskie. Z jednej strony uczestnicy zamieszek korzystali z sieci, by organizowaé
sie w grupy i wybiera¢ miejsca, w ktérych sie spotkaja. Z drugiej strony pojawi-
la sie np. spontaniczna inicjatywa ,,Operation Cup of Tea”, ktéra zachecala, by
zamiast wychodzi¢ na ulice, pozosta¢ w domu i delektowac sie klasycznym napo-
jem angielskim - herbatg. Byl to pokojowy glos sprzeciwu wobec rozruchéw na
ulicach Londynu (James, 2011). Powstaly takze specjalne portale takie jak Photo-
shoplooter czy Catchlooter, gdzie internauci dobrowolnie zamieszczali zdjecia
0s6b podejrzanych o rozboje i kradzieze podczas rozruchéw.

Obywatele coraz czeséciej wykorzystujg social media do generowania komuni-
katow politycznych. Pozwala im na to przede wszystkim wolny dostep do tworze-
nia i odbioru komunikatu, wptyw na jego finalng wartos¢, szybko$¢ generowania
i modyfikacji oraz brak gate-keeperéw.

Waznymi elementami social media sq serwisy dzialajace na zasadzie social
bookmarkingu, czyli gromadzace posegregowane odnosniki do materialow doda-
ne przez internautdéw oraz uznane przez nich za interesujace (w ramach systemu
glosowania online). Jednym z pierwszych serwisow tego typu jest amerykanski
Digg.com, ktoéry byl inspiracja dla polskiego Wykop.pl. Co wazne, spolecznosci
dzialajace w ramach tych serwis6w sq w duzej mierze zaangazowane w anali-
z¢ 1 krytyke polityki w skali lokalnej i globalnej. Materialy, ktére przygotowu-
ja i rozpowszechniajg, thumaczg rzeczywisto$¢ od ekonomicznej po polityczng
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i poruszaja tematy czesto nierozpatrywane w mediach mainstreamowych. Dlatego
tez uzytkownicy stanowczo sprzeciwili sie pomystowi wlascicieli serwisu, ktorzy
probowali usunaé z portalu tematyke polityczna na rzecz catkowitej rozrywki
(Marczak, 2011). Grupa aktywistow zebranych woko! portalu to prawie 4 miliony
unikalnych uzytkownikow. Wystarczy, ze 13% takiej spotecznosci podpisze sie
pod wnioskiem, by méc zorganizowac¢ ogélnopolskie referendum™. To ogromna
obywatelska sita.

Media masowe, ktore dominowaly w XX wieku, s3 mediami kreowanymi
przez podmioty elitarne - instytucje, profesjonalnych pracownikéw oraz wlasci-
cieli. Zatem pierwiastek mediéw, w ktoérych komunikaty polityczne tworzo-
ne sg oddolnie i spolecznie oraz spotecznie kontrolowane, znajduje si¢ wtasnie
w social media (Kaznowski, 2010).

Zakonczenie

Rozwdj spoleczenstwa informacyjnego oraz social media w wyniku zmian post-
industrialnych oraz postepu technologicznego wplywa znaczgco na nowoczesne
formy komunikowania politycznego. Jednak nadal w wielu przypadkach elity poli-
tyczne nie zauwazaja, ze mediatyzacja Zycia politycznego nie jest zwigzana jedy-
nie z funkcjonowaniem mediéw masowych (Gacek, 2003, s. 352).

Social media majg szanse przeorganizowac forme i jako§¢ komunikowania
politycznego, nie tylko w krajach demokratycznych. Jednak w chwili obecnej nie
mozna przeceniac ich roli. Social media nadal sa blizej bycia narzedziem komu-
nikacyjnym anizeli kolem zamachowym zmian spotecznych. Publicysta ,,New
Yorkera” Malcom Gladwell zwrdcil uwage, ze fascynacja polityczng silg social
media jest nadinterpretacja rzeczywistych mozliwos$ci tego medium (Bendyk,
2011).

Spotecznos$ci wirtualne dzialajace w ramach social media sg jeszcze malo
stabilne a cztonkostwo w nich podlega ciaggtej fluktuacji, co nie pozwala sadzié,
ze beda w najblizszym czasie zastepowad struktury organiczne spoteczenistwa
obywatelskiego. Sprzyjaja jednak procesom demokratycznym i rozwijaja debate
publiczng. Dodatkowo, jak stwierdza Krystyna Doktorowicz (2003):

cechg charakterystyczng nowych spotecznosci jest ptynnos¢ zwiagzkéw miedzy
spotecznoscia a jednostka. W spolecznosci wirtualnej kazdy jej uczestnik moze
bardzo szybko stac si¢ jednostkg aktywna, przywodcza czy destrukcyjng. Brak hierar-
chii i wyznaczonych rél spotecznych, pozorna lub rzeczywista anonimowo§¢, brak

10 Forma inicjatywy obywatelskiej na wniosek minimum 500 tysiecy obywateli, ktérzy sg petno-
letni i maja pelne prawa wyborcze.
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kontroli formalnych badz tradycyjnych regut sprawia, iz zardwno uczestnictwo, jak
iwyjscie ze spolecznoéci wirtualnej nie pocigga za sobg zadnych spotecznych skutkdw
dla jego czlonka (Doktorowicz, 2003, s. 62).

Polityczna aktywnos$¢ w social media wzrasta wraz z globalizacja, konwer-
gencja nowych mediéw oraz u§wiadamianiem sobie wlasnej tozsamosci przez
spolecznosci sieciowe. Jednak droga do zastapienia modelu mediéw masowych
modelem social media jest dtuga i niepewna.
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0O CO rozum miafoy
poznawac wszystko”

1. Spektakularne osiggniecia nauk przyrodniczych

Zakres osiagnie¢ wspoélczesnej nauki, zwlaszcza nauk przyrodniczych, jest wielo-
raki i niestychanie zréznicowany, i to w kazdej dyscyplinie. Budzi on powszech-
ny zachwyt i uznanie. Wiedza naukowa wywiera przeciez ogromny wplyw na
stan naszej cywilizacji i jako§¢ naszego zycia. Pozwala realizowa¢ marzenia
cztowieka i ludzkosci o potedze. Wszystkie te niekwestionowane osiggniecia
nauk przyrodniczych (odstapie od ich wyliczania) uzyskano za pomocg rozumu
przyrodoznawczego.

2. Charakterystyka rozumu przyrodoznawczego

Epistemologiczna charakterystyka rozumu przyrodoznawczego da sie sprowa-
dzi¢ do wskazania dwoch zasad, ktorych spelnienie gwarantuje osigganie wiedzy
wiarogodnej w gronie specjalistow. Pierwsza z nich jest zasada (1) intersubiek-
tywnej komunikowalno$ci, druga — zasada (2) intersubiektywnej kontroli zdan
proponowanych na twierdzenia naukowe; kontrola, o ktérej mowa, moze by¢
wykonana przez wszystkich reprezentantéw odnos$nej dyscypliny badawczej.
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Przebiega¢ winna analogicznie w kazdym indywidualnym przypadku i prowadzi¢
do podobnych wynikéw (Kmita, 1973, s. 112). Intersubiektywna kontrola, jakiej
sg poddawane twierdzenia naukowe, odrdznia je od wszelkich innych form prze-
konan ludzkich. Od czaséw nowozytnych kontrola twierdzen w naukach przyrod-
niczych polega na konfrontacji ich z danymi doswiadczenia percepcyjnego (tzw.
faktami). Teorie, ktore pozytywnie przeszty testy empiryczne, posiadajg zazwy-
czaj moc prewidystyczng i gwarantujg opartych na nich technologiom skutecz-
nos¢ praktyczng.

Wiedza, ktéra wymienione warunki spetnia, uznana jest na ogét w naszej
kulturze za prawomocng, inaczej wiarogodna. Przy dalszym zglebianiu mechani-
zmu sprawdzania hipotez doszukac sie w nim mozna powolywania sie na pojecie
prawdy. Prawdy rozumianej klasycznie, korespondencyjnie (adekwatno$¢ sadu
wzgledem stanu rzeczy) badz jako akceptacja sadu przez grono ekspertow z danej
dziedziny wiedzy. Cho¢ tak wyraznie sie juz obecnie idei prawdy nie podkresla,
zwazywszy na klopoty z jej okresleniem i praktyczng realizacjg, tym niemniej
odgrywa ona znaczgcg role regulatywng w procesie poznawczym. Dazenie do
prawdy ozywia ciggle ten proces i jednoczy wysitki poznawcze, co jest mozli-
we dzieki traktowaniu prawdy jako wartosci poznawczej. W wyzej zarysowanym
aspekcie rozum przyrodoznawczy, od momentu swego powstania od czaséw
nowozytnych, stal sie waznym czynnikiem wptywajacym na rozwoj spoleczny,
wygenerowal dwie rewolucje przemystowe.

3. Rozproszenie wiedzy i jej specjalizacja

Jesli rozum przyrodoznawczy przyczynit sie do tak znacznych sukceséw, to po
co sie nad nim namyslac i rozwazaé go w perspektywie filozoficznej? Istotnie nie
byloby to racjonalne, gdyby nie pewna nowa okolicznos¢, ktéra mnie zastanawia.
Wspblczesnie 6w rozum przyrodoznawczy generuje przyrost wiedzy o charakte-
rze rozproszonym. Stosuje sie go przeciez do coraz bardziej wykombinowanego
i obranego przedmiotu w kazdej dyscyplinie przyrodniczej. Poniekad taki stan
nauki zostaje wymuszony przez sytuacje, do jakiej doszto w naukach przyrod-
niczych. W miare bowiem rozwoju nauki podstawowe problemy znajduja swoje
rozwigzania w tamigléwce paradygmatu rozumu przyrodoznawczego (jak powie-
dzialby Thomas Kuhn), a pozostaly do rozwigzania problemy coraz mniej podsta-
wowe, coraz bardziej szczegdtowe. W rezultacie przybywa nam nowych dyscyplin
i subdyscyplin, w ich ramach za$ - specjalnosci. Dochodzi do sytuacji, w ktorej
przedstawiciele subdyscyplin i specjalnosci w jednej dyscyplinie wiedzy zupel-
nie nie rozumiejg sie¢ miedzy sobg. Laczy ich tylko ta sama metodologia badaw-
cza, 6w rozum przyrodoznawczy. W ramach gwattownie rozwijajacej sie specja-
lizacji badawczej przybywa nam zatem wiedzy szczegdlowej, jednorodnej pod
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wzgledem epistemologicznym, ale niepowigzanej przedmiotowo. Ponadto obser-
wujemy, iz w kazdej subdyscyplinie i specjalnosci operuje sie wtasciwym tylko
dla niej aparatem pojeciowym. Praktykowana autonomia pojeciowa w kazdej,
nawet najmniejszej, wyroznionej subdyscyplinie utrudnia komunikacje naukows,
wymiane mysli i prowadzenie interdyscyplinarnych badan. Zarysowany najogol-
niej obraz nauk przyrodniczych utozsamia si¢ jednak powszechnie z rozwojem
naukowym danej galezi nauki.

Dla dalszych rozwazan istotna jest teza, ktdra stwierdza, iz osiggane rezultaty
badawcze taczy jedynie wspolna metodologia ich pozyskiwania, a rozum przyro-
doznawczy w epistemologicznej postaci nie ma bezposredniego wplywu na wybor
problematyki badawczej. Zauwazmy, iz rozproszeniu wynikow poznawczych
towarzyszy przekonanie, utrzymujace sie wsrdd badaczy, o wolnos$ci prowadzo-
nych badan naukowych.

4. Negatywne zjawiska zwigzane z wiedzg rozproszong

Sadze, iz angazowanie tworczej energii przyrodoznawcoéw w uzyskiwanie rozpro-
szonych wynikow badawczych generuje zjawiska niekoniecznie pozytywne

w skali spotecznej, w tym réwniez dla samego rozumu przyrodoznawczego. Kilka

z nich przytocze.

o Ze stanu rozproszonych wynikéw badawczych coraz trudniej wypracowac
perspektywe teoretyczng i uzgodni¢ na nowo naukowy obraz §wiata. Nie
ma nowych teorii w rodzaju tej zbudowanej przez Alberta Einsteina, ktére
radykalnie zmienityby naszg wizje §wiata przyrodniczego, bo o takie teorie
bedzie coraz trudniej, jesli utrzymywac sie bedzie nadal paradygmat sprzy-
jajacy rozproszeniu wynikéw badawczych.

o Stanrozproszenia wiedzy przyrodoznawczej paradoksalnie ostabia rozum
przyrodoznawczy, sprowadzajac go do roli pogotowia ratunkowego, reagu-
jacego na zagrozenia. Lekcewazy sie wszelkie opinie autorytetéw nauko-
wych w sprawie nauki, jej mozliwo$ci i spotecznego funkcjonowania.
Stosowane technologie wywolujg zagrozenia (nieuswiadamiane, a wiec
i nieprzewidywane skutki negatywne wdrazania nowych technologii i ich
wytworéw), a nastepnie wzywa sie przedstawicieli nauk przyrodniczych,
aby sprostali powstajgcemu zagrozeniu, usuneli go lub ztagodzili skutki.
W trakcie eliminacji zagrozen juz rozpoznanych powstaja nowe, nieprze-
widywane czy niedajace sie przewidzie¢ niebezpieczenistwa, ktére trzeba
bedzie ponownie zminimalizowac. Negatywnos$ci wywolane wprowadza-
niem nie do konca przemyslanych pod katem bezpieczenstwa (czlowieka,
srodowiska i naszej planety) technologii i jej wytworéw dotyczg wszystkich
i kazdego bez wzgledu na stan ekonomiczny. Okazuje sie, Ze nie mozna
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sobie kupi¢ bezpieczenstwa i w ten sposéb uwolnié sie od zagrozen. Maja
one charakter globalny, stad konieczno$¢ ich rozwigzywania.
Wprowadzamy wynalazki naukowe, np. karmienie zwierzat zmielony-
mi ko§¢mi, i otrzymujemy pozadany efekt — szybszy przyrost masy ciata
u zwierzat, bydla miesnego, przeznaczonego do konsumpcji. Nastgpita
zmiana w systemie zywienia zwierzat, zmiana roslinozerc6w na migso-
zerne, a jej skutkiem jest choroba ,szalonych kréw” niebezpieczna dla
cztowieka. Powstata zaraz konieczno$¢ usuniecia powstatego ryzyka.
Podobnie rysuje si¢ problem z pszczolami, ktére masowo wymierajg,
a bez zapylania roslin trudno, przynajmniej na razie, oczekiwaé wydajne-
go rolnictwa. Jednym z czynnikéw wplywajacych na wzrastajacg niepo-
kojaco $miertelno$¢ pszczot sqg wzbudzane fale elektromagnetyczne (od
linii wysokiego napiecia po telefony komérkowe). Inny przyktad: nowe
kopalnie odkrywkowe wegla brunatnego planowane w okolicach jeziora
Goplo i zwigzane z tym obnizenie poziomu wod gruntowych, zarastanie
jeziora i w konsekwencji zmiana ekosystemu - czy beda to zmiany przy-
jazne czlowiekowi i otoczeniu? Wedle przyjetego modelu funkcjonowania
nauk przyrodniczych musimy poczekaé z osgdem do momentu ujawnie-
nia zagrozen (powstania faktow) i wtedy dopiero wezwiemy do pomocy
nauke. Czy jednak trzeba czekad tak dtugo, aby oszacowac zagrozenia
zwigzane z wprowadzeniem nowych technologii? Wyzej sygnalizowany
model funkcjonowania nauki w spoteczenstwie na zasadzie pogotowia
ratunkowego wylania sie z koncepcji rozwoju spotecznego sformutowa-
nej przez Ulricha Becka w Spofeczeristwie ryzyka (2004). Inaczej méwiac,
stan rozproszenia wiedzy przyrodoznawczej jest funkcjonalny wzgledem
wspolczesnego stanu rozwoju kapitalizmu. Rozwéj, wedtug koncepcji
Becka, odbywa sie poprzez stwarzanie zagrozen i ich eliminacje w skali
spotecznej. W obydwu procesach — zaréwno stwarzania zagrozen, jak
iich niwelowania - aktywna role spetnia przyrodoznawcza wiedza. Nauka
zaczyna funkcjonowac jako swoisty strazak, rezygnujac z autonomicznego
ogladu spraw na rzecz udzielania pomocy w usuwaniu zagrozen. Dobrze,
ze jeszcze jest ratunek, ale lepsza chyba profilaktyka.

Rozproszony charakter badan naukowych zwigksza ulegtos¢ nauki wobec
kapitatu i realizowania oczekiwan zwigzanych z generowaniem zyskow.
Sg pienigdze, beda badania i wlasciwe wyniki. W takim modelu funkcjo-
nowania wiedzy przyrodniczej pozbawia sie ja wptywu bezposredniego
na budowanie spoleczenstwa o zréwnowazonym rozwoju. Na przykiad
w Polsce przez zrownowazony rozwdj rozumie sie:

taki rozwoj spoleczno-gospodarczy, w ktérym nastepuje proces inicjowania dzia-
tan politycznych, gospodarczych i spolecznych z zachowaniem réwnowagi przy-
rodniczej oraz trwalo$¢ podstawowych proceséw przyrodniczych, w celu zagwa-
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rantowania mozliwosci zaspokajania podstawowych potrzeb poszczegdlnych
spolecznosci i obywateli, jak i przysztych pokolen (Dz.U. 2001. 62.627 art. 3. Ust. 50.).

Jednym z filar6w zré6wnowazonego rozwoju spolecznego jest odpo-
wiedzialno$¢ spoleczna, w tym odpowiedzialno$¢ za skutki spoleczne
nowych wynalazkéw i technologii.

5. Czynniki wplywajace na wybér przedmiotu badan

Jakie zatem czynniki decyduja o wyborze problematyki badawczej, skoro nie
czyni tego rozum przyrodoznawczy? W odpowiedzi na pytanie mozemy wskazac:
po pierwsze, dostep do pieniedzy powigzany z oczekiwaniem na skuteczng prak-
tycznie wiedze, ktéra mozna przetozy¢ na zysk; po drugie, oczekiwania spoteczne
zwigzane z eliminacja réznego rodzaju zagrozen, jakie pojawiaja sie w rozwoju
spotecznym; po trzecie, osobiste preferencje intelektualne badaczy. Na pierw-
szym miejscu wymienitam kapital. Badania sa coraz kosztowniejsze i sponsorzy,
zwlaszcza prywatni, nie kryja zainteresowan spodziewanym zyskiem, a nie troska
o zréwnowazony rozwdj. Kieruja kapitat w strone tej gatezi nauk przyrodniczych,
z ktorych spodziewajg si¢ najszybszych zyskéw. W ten sposéb kapitat poglebia
W nauce stan rozproszenia wiedzy.

Lacznie wszystkie trzy wymienione czynniki sprzyjaja poglebianiu si¢ stanu
rozproszenia wiedzy przyrodoznawczej. W rezultacie otoczenie spoleczne nauki
oraz obowiazywanie tej samej dla wszystkich dyscyplin metodologii, rozumu
przyrodoznawczego, prowadzi do stanu nauki, na ktory sktada sie bardzo duza
liczba badan o charakterze szczegélowym, niepowigzanych ze sobg niczym poza
sposobem ich osiggania identyfikowanym z rozumem przyrodoznawczym.

Rozum przyrodoznawczy, teoretycznie, moze by¢ zastosowany do kazdego
wskazanego czy obranego przedmiotu badan. Praktyczne ograniczenie w tym
wyborze w naszej kulturze pochodzi nie ze strony rozumu przyrodoznawczego,
lecz od kapitatu i oczekiwan spotecznych w rodzaju eliminacji zagrozen spotecz-
nych. W §wietle tych uwag, paradoksalnie, pienigdze sg bezosobowym czynni-
kiem, ktory wywiera duzy wptyw na dokonywane wybory problematyki badaw-
czej. Pod znakiem zapytania nalezy postawi¢ zywione przez badaczy przekonanie
o wolnosci prowadzonych badan. Wolnos$¢ poznawcza ogranicza sie w praktyce
do przestrzegania zasad rozumu przyrodoznawczego. Chciatoby sie powiedzied,
ze skoro rozum przyrodoznawczy sam nie podejmuje sie okreslenia i wyznacze-
nia priorytetéw badawczych, czynig to za niego inne czynniki, juz we wlasnym
interesie (Habermas, 1983).

Juz w okresie przedwojennym intelektualiSci europejscy taki stan funkcjo-
nowania rozumu, w tym przyrodoznawczego, uznali za kryzysowy. Zrobili tak:
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Edmund Husserl (1987, 1991), przedstawiciele szkoty frankfurckiej (Horkhe-
imer, Adorno, 1994) czy Martin Heidegger (1994). W 1935 roku Husserl wyglosit
w muzeum wiedenskim wyklad pod tytutem Kryzys europejskiego cztowieczen-
stwa a filozofia, a nieco p6Zniej zostala opublikowana praca Kryzys nauk europej-
skich i fenomenologia transcendentalna. Do obu ostatnich prac Husserla chciata-
bym nawigzac.

W wypowiedziach tych sformutowana jest diagnoza dotyczaca kryzysu kultu-
ry europejskiej, w tym nauki i cztowieczenistwa. Przyczyny i powody kryzysu
wigze Husserl, najkrécej méwigc, z dominujgcg odmiang racjonalizmu uciele-
$nionego w naukach przyrodniczych, podchwytywanego przez nauki pozosta-
le, w tym i humanistyczne. Jest to metoda sprowadzajaca rozum do naturalizmu
i obiektywizmu. Racjonalizm ten Husserl okres§la mianem naiwnego czy zablaka-
nego. Dodam, ze kryzys w pojmowaniu filozofii fenomenologicznej nie polega na
tym, iz nauka traci swg skutecznos¢ (jest wrecz przeciwnie), lecz na oddzieleniu
sie nauk od filozofii, metafizyki, od pytan o sens tego, co sie poznaje.

6. Poziom samos$wiadomosci filozoficznej

Przejde teraz do rozwazan nad statusem filozofii wspétczesnie, wyprowadzajac
pewne konsekwencje, ktore chcialabym skonfrontowac z pojeciem rozumu przy-
rodoznawczego. W rozwoju filozofii mozna wyréznic trzy okresy osiggania przez
nig meta§wiadomosci: ontologiczny, epistemologiczny i kulturowy. Zaczyna-
no od szukania uniwersalnej prawdy, czyli takiej charakterystyki ontologicznej
$wiata, w ktdrym umieszczona jest prawda - najpierw w postaci odpowiednie-
go wzorca postepowania cztowieka (Platon), potem ontologicznej charaktery-
styki §wiata prawdziwego (Arystoteles). Nastepnie przechodzono od odkrywa-
nia naszych mysli o §wiecie, ktore maja przystawac do §wiata, do rozwazan nad
rozpoznaniem kryteriow wiedzy prawomocnej o §wiecie (Kartezjusz i o§wiece-
nie). W filozofii Kanta §wiadomie juz pyta filozof o to, jak mamy myslec o swiecie,
zdajac sobie sprawe i odpowiadajac, ze owo myslenie staje sie konstruowaniem.
I wreszcie samo$§wiadomo$¢ wspotczesna, ktora filozoficzne rozwazania umiesz-
cza na bardziej abstrakcyjnym poziomie w stosunku do poziomu zajmowanego
przez filozofie Kanta. Pytamy juz nie o to, jak mamy mysle¢ o §wiecie (z towarzy-
szgca pytaniu §wiadomoscig konstruowania tego myslenia), lecz jak mamy mysle¢
o naszym (wytworzonym,) mysleniu. W odpowiedzi na powyzsze pytanie, miedzy
innymi, pojawia sie pojecie konstruktywizmu, w tym historycznego (inaczej
kulturowego). Jest to poglad, wedle ktérego nasza samowiedza dotyczgca nasze-
go myslenia o naszym mys$leniu u§wiadamia nam, iz nasze myslenie przybiera
postac spolecznie akceptowanego wzoru (schematu), ktéry jest naszg konstrukejg
i cze$cia konstruowanego przez nas §wiata, rzeczywistosci zwanej obiektywna.
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Rzeczywistosé, ktéra poznajemy, jest ludzkim, zbiorowym konstruktem tworzo-
nym wedle ustanowionych wzordow.

Kulturowy poziom rozwazan metafilozoficznych wigze sie z uswiadomieniem
udzialu czlowieka i jego wspoélnot w roli fundatoréw wytwarzanych konstrukeji.
Rozum przyrodoznawczy jest takim wzorem kulturowym, ktérego status mozna
przyréwnaé np. do wzoru kulturowego konferencji naukowej. Oba wzory, przyro-
doznawczy i konferencji, biorg udzial w wytwarzaniu §wiata. Na wz6r kulturowy,
np. konferencji, sktada sie sekwencja kolejno wykonywanych czynnosci, ktore
s dla nas zrozumiale i stuszne, a wiec wiedza na temat konferencji ma charakter
intersubiektywny i jest przez nas akceptowana. Ale czy myslimy, ze wzdr konfe-
rencji jest adekwatny wzgledem jakiejs rzeczywistosci istniejacej niezaleznie od
tego wzoru i $wiadomosci ludzkiej i dlatego prawdziwy? Okreslenia uzyte do opisu
wzoru wydajg sie nam niestosowne. Mamy przeciez §wiadomo$¢ jego konwencjo-
nalnego charakteru i uzytecznosci dla obranych celéw. Zadajmy teraz pytanie: jak
on istnieje? Wz6r kulturowy dla uzytkownika identyfikujacego sie z nim zawiera
odpowiedz na nastepujgce pytania: tak jest? Tak powinno byc?, i to jest dobre.
Znajdujac si¢ wewnatrz takiego schematu, nie pobudzeni do refleksji nad poste-
powaniem, my$limy przedmiotowo i realistycznie. Partycypacja w nim polega
na zaakceptowaniu i podtrzymywaniu obowigzujacych w nim zasad charaktery-
stycznych dla tego wzoru. Przede wszystkim obowiazujacej zasady, wedle ktérej
pewne stany rzeczy stajg sie realnymi, obiektywnie istniejgcymi w danej kulturze
(dodamy, iz tylko wewnetrznie, czyli kulturowo realnymi). Istnienie wzoréw pole-
ga na obowiazywaniu ich w praktyce. Na poziomie kulturowym samos$wiadomo-
$ci filozoficznej spdr o kryteria realnego istnienia jest pochodny i uzalezniony od
calosci wzoru myslowego.

Sposoby mys$lenia s3 mniej lub bardziej $wiadomymi konstrukcjami, ktdre nie
musza by¢ uprzedmiotowiane, tak jak przeciez nie musi by¢ uprzedmiotowiony
wzor kulturowy naszej konferencji. Wzo6r kulturowy powigzany jest z okreslo-
na wizjg §wiata, ktorego autorami i aktorami sg podmioty i wspoélnoty ludzkie.
Autorami §wiata, ktory tworzymy, i zarazem aktorami podlegajacymi wzorom
mys$lowym. Z tego tez wzgledu ten poziom samoswiadomosci filozoficznej nazy-
wamy — kulturowym. Dyskusja np. zwolennika przypisujacego istnienie obiek-
tywne danemu wzorowi z przeciwnikiem powyzszego przekonania moze prze-
biega¢ na wszystkich wyréznionych poziomach myslenia filozoficznego, znajdujac
swoich zwolennikéw réwniez wspolczesnie. Moze mie¢ charakter ontologiczny,
wowczas wzor identyfikowany jest ze stanem §wiata. Wymiar epistemologiczny
sporu dotyczytby mozliwosci osiagania wiedzy prawomocnej o rzeczywistosci
poznawanej, a wymiar kulturowy koncentruje uwage na rozpoznaniu w tym
sporze autonomicznego i upowszechnionego wzoru kulturowego, ktéry obowia-
zuje w danej wspolnocie. Takim wzorem jest dla mnie rozum przyrodoznawczy
ijego zasady poznawcze. Ontologiczno-przedmiotowe spory na etapie kulturo-
wym uzyskuja nowg postaé. Rozpoznaj¢ w nich §cieranie si¢ wzoréw myslowych
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spotecznie skonstruowanych. Jako wzory kulturowe nie wymagaja rozstrzygania
swego statusu w kategoriach obiektywnego istnienia. Kazdy taki wz6r myslowy
wypracowuje wlasciwe dla siebie pojecie prawdy i kryteria kulturowego istnienia.

7. Konstruktywizm epistemologiczny i konstruktywizm kulturowy

Dla dalszych rozwazan wazne beda dwa pojecia konstruktywizmu: epistemo-
logicznego i kulturowego, ktére zresztg funkcjonuja na obszarze humanistyki:
(1) Poglad, wedle ktérego nasza cata wiedza o §wiecie jest wynikiem konstru-
owania, a nie odkrywania rzeczywisto$ci. Mowa wtedy o konstruktywizmie
epistemologicznym, ktéry mial i ma swoich zwolennikéw wsrdd fizykow i filo-
zoféw (konwencjonalizm Poincarégo, instrumentalizm Duehma-Quine’a, itp.);
(2) Poglad, wedltug ktérego wytwarzamy nie tylko wiedze, ale réwniez pojecie
Swiata, ktore uprzedmiotawiamy i obiektywizujemy. Tylko spotecznie wytworzo-
ny $wiat, Swiat obiektywno-kulturowy, jest przedmiotem poznania. Istnieje kultu-
rowo i rozpoznawany jest jako rzeczywisto$¢ obiektywno-kulturowa (Wendland
2011, s. 22, 36). Do innego typu rzeczywistosci nie mamy dostepu. Wytwarzamy
nasz $wiat, podejmujac aktywno$¢ uregulowang kulturowo; kultura, a w jej obre-
bie sposoby myslenia oferujg cztonkom swej wspdlnoty kryteria istnienia (dodaj-
my: kulturowego) stanéw rzeczy, dla nich realnego istnienia obiektywnego. Stano-
wisko to okresle mianem konstruktywizmu kulturowego albo przedmiotowego.
Jedna z konsekwencji, ktéra mozna wyprowadzic¢ z obu poje¢ konstrukty-
wizmu, stanowi to, iZ przedmiotem poznania moze by¢ jedynie §wiat przez nas
(ludzi i spoteczenstwo, wspdlnoty) skonstruowany wedle przyjetych wzordéw. Nie
mamy dostepu do innego §wiata, innej rzeczywisto$ci niz kulturowej. Poznajemy
Swiat, zjawiska, procesy udostepnione przez kulture.
Stowa ,konstruowanie” uzywam w trzech znaczeniach (Patubicka, 2006).
W pierwszym znaczeniu wyrazenie to jest uzywane dla okreslenia aktéw i ich
rezultatéw intencjonalnie nastawionych na wytwarzanie, budowanie itp. zgod-
nie z przyjetymi regutami. Jest to - okre$litabym - mocne znaczenie wyrazu
»konstrukcja”. W stabszym znaczeniu uzywa si¢ tego okreslenia dla oznaczenia
$wiadomie twoérczych aktéow ich rezultatéw osiaganych juz bez dysponowania
okreslonymi regutami konstruowania (konstruowanie dotyczy rowniez regut).
Z jakas$ formg konstruowania mamy wreszcie do czynienia w spontanicznych
interakcjach miedzyludzkich oraz ich rezultatach, w ktérych obmyslone zostaja,
ale bez zamiaru tworzenia nowego rozwigzania problemu, nowe sposoby uzycia
narzedzi czy tez same nowe narzedzia.
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8. Konstruktywizm kulturowy a rozum przyrodoznawczy

Pytania, jakie teraz postawie, brzmie¢ bedg nastepujgco: (1) Jak zmieniloby sie
nasze myslenie o rozumie przyrodoznawczym, gdyby uwzgledni¢ zalozenia
konstruktywizmu kulturowego, a wiec ujecia rozumu przyrodoznawczego jako
wzoru kulturowego? (2) Czy warto uwzgledniac¢ idee konstruktywizmu kulturo-
wego, projektujac badania przyrodnicze?

W ramach konstruktywizmu kulturowego przyjmuje sie teze, iz Swiat, ktdry
poznajemy, okreslany mianem rzeczywistosci, jest ludzkim wytworem wedle
wzor6éw danej kultury i wedle wzoréw go poznajemy. Skoro wspélnoty go
konstruujg — oczywiscie nie dowolnie - to owe wspoélnoty ludzkie sq najwyzszg
instancjg ustanawiajgcg stany rzeczy, ktére istniejg, oraz rOwniez znoszg owo
istnienie. Dotyczy to takze rozumu przyrodoznawczego, ktéry ustanawia stany
rzeczy, ijesli kryteria owego rozumu przyrodoznawczego nie sg spelnione, odma-
wia on realnego istnienia stanom rzeczy stanowigcym odniesienia przedmiotowe
tych sadow. Rozum przyrodoznawczy w tym wzgledzie jest najwyzszym autory-
tetem. Zastepuje pojecie roli obiektywnej rzeczywistosci i pojecie prawdy.

Zwiekszenie autorytetu i roli rozumu przyrodoznawczego w naszych euro-
atlantyckich spoleczenstwach mogloby nastepowac z chwila partycypacji bada-
czy przyrodnikéw w uzgadnianiu calo$ciowej wizja §wiata, ktéra poprzedzataby
konstytucje wybranej problematyki badawczej. Najpierw nalezaloby wynegocjo-
wac wizje $wiata, ktdrg chcieliby$my urzeczywistniaé, np. wizje zréwnowazonego
rozwoju, a nastepnie zaangazowany w nig aksjologicznie rozum przyrodoznawczy
podjalby sie jej urzeczywistnienia. Rozum przyrodoznawczy, swiadomie wiacza-
jac sie w dyskusje nad uzgadnianiem wizji §wiata i przyjmujac na siebie zobowig-
zania w jej realizacji, lepiej przystuzy sie wspolnocie, niz pielegnujgc problema-
tyczng wolno$¢ poznawcza w obecnym ksztalcie, w ktérym energia i potencjat
nauki rozmywajg sie w rozproszonych, czastkowych badaniach uzaleznionych
od kapitatu badz dziataniach ratunkowych na wzor strazy pozarnej. Nie zapo-
minajmy, iZ rozproszony rozum przyrodoznawczy moze podda¢ badaniu kazdy
ustanowiony przez badacza stan rzeczy, ale czy warto? Proponuje zatem uzupel-
ni¢ pojecie rozumu przyrodoznawczego o trzeci warunek, ktéry dotyczylby
krytyki (w sensie filozoficznym) przedmiotu badan przyrodoznawczych z punk-
tu widzenia np. odpowiedzialnosci za konstruowany $wiat i jego zréwnowazony
rozwdj. Postuluje rozszerzenie i uzupelnienie postawy przyrodoznawcy-eksperta
przygladajacego sie z dystansu §wiatu o wiedze nabyta i towarzyszacg badaczo-
wi jako cztowiekowi zaangazowanemu w robienie i uzgadnianie naszego $wiata,
w ktérym zyjemy, oraz wziecie odpowiedzialno$ci za wynegocjowana wizje Swia-
ta (Palubicka, 2010).

Najpierw przeciez zyjemy, mamy potrzeby i oczekiwania wobec Zycia, ludzi,
spoteczenstwa i przyrody. W tej postawie rodzg si¢ nasze wybory aksjologiczne.
Wytwarzajmy zatem poznanie i §wiat, uzalezniajac sie tylko od wynegocjowanych
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potrzeb i wartosci Zzyciowych, nie zapominajac o odpowiedzialno$ci. Odwrdé-
my dominujgcg sytuacje, rozpoczynajmy badania od krytyki etycznej, spotecz-
nej, wskazujmy zagrozenia, formutujmy oczekiwania wobec badan naukowych
przed przystapieniem do nich, a nie po wdrozeniu pewnych technologii i powsta-
tych zagrozen. Na przyktad technologia in vitro jest juz praktycznie stosowana,
a my pytamy obecnie bioetykdw, czy jest ona stuszna etycznie. Zauwazmy, iz bez
wzgledu na to, jakie uzasadnienie sformutujg etycy, i tak bedzie dostepna.
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Dziatanie komunikacyjne
a przekazywanie informagj|

1. Wstep

Celem niniejszego artykutlu jest zarysowanie mozliwych relacji, w jakich moga
znajdowac sie wzgledem siebie pojecia: ,komunikacja” oraz ,informacja™. Poje-
cia te odgrywaja szczeg6lng role we wszystkich formach namystu teoretycznego
nad komunikacja i to od momentu, ktéry uznawany jest za poczatek ksztalto-
wania sie teorii komunikacji w postaci sformutowanej przez Claude’a Shannona
i Warrena Weavera na gruncie teorii informacji (Shannon, Weaver, 1949). Mozna
powiedzieé, ze komunikacja oraz proces przekazywania informacji sq przedmio-
tami badan naukowych, ktore stale splataja sie ze sobg i nawzajem si¢ do siebie
odnoszg, a takze wyjasniane sa przez badaczy wlasnie poprzez to odnoszenie
i splatanie. W wielu przypadkach zaktada sie (zalozenie to traktujgc jako aksjo-
mat lub nawet dogmat), ze procesy komunikacyjne i procesy informacyjne sg albo
tozsame, albo przynajmniej nierozerwalnie ze sobg zwigzane. Postrzeganie relacji
miedzy tymi dwoma pojeciami jako relacji tozsamosci (albo chociazby ,,bez mata

! To samo zagadnienie podejmowalem przed kilkoma laty w artykule pt. Komunikowanie
a wymiana informacji — pytanie o zakres pojecia komunikacji, ,Homo Communicativus” 4, 2008. Uzna-
tem, ze wnioski, jakie sformulowalem w nim nie sg wystarczajgco dobrze uargumentowane, a pod
wieloma wzgledami sam nie jestem w stanie zgodzi¢ sie z niektérymi moimi dwczesnymi sagdami.
Poniewaz zagadnienie relacji migdzy pojeciem komunikacji i pojeciem informacji interesuje mnie
nadal, postanowitem podja¢ je ponownie i zasadniczo przeformutowac.
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tozsamosci”) polega na redukowaniu komunikacji do przekazywania informacji,
czego wyrazem jest szereg przyktadowych definicji, do ktérych bede odwotywat
sie w dalszych czesciach wywodu. Na wstepie mozna powiedzie¢, ze wypadkowa
takich redukcji przybiera postacé twierdzenia: ,komunikacja jest przekazywaniem
(przeptywem, transmisja etc.) informacji”.

Wypada wyjasnic, z jakich powodéw podjatem temat relacji pomiedzy komu-
nikacjg a informacjg (lub doktadniej: pomiedzy dziataniem komunikacyjnym
a procesem przekazywania informacji), skoro jest on traktowany przez wielu
badaczy jako problem rozstrzygniety i zamkniety. Liczne, zaré6wno te juz klasycz-
ne (np. Hoben, 1954; Ayer, 1955; Berelson, 1964; Newcomb, 1966 Hovland, 2007)
jak i nowsze ujecia teoretyczne komunikacji opierajg sie na dogmacie o reduko-
walnos$ci komunikacji do przekazywania informacji. Jednak w historii nauki nie
zaistnial chyba nigdy ,,dogmat idealny”, czyli taki, co do ktérego zZaden z badaczy
nie zglaszalby takich czy innych zastrzezen. Nie inaczej jest w tym przypadku.
Wprawdzie wplyw perspektywy przyjetej przez Shannona i Weavera (0w swoisty

»determinizm informatyczny” w teorii komunikacji), wzmocniony nieco p6zniej
tzw. ,dziedzictwem Schramma” (Kulczycki, 2011), okazal si¢ wystarczajaco silny,
by wptywac na ksztalt wielu opracowan naukowych poswieconych komunikacji,
to jednak z czasem pojawily sie watpliwosci. Ich przejawem byto m.in. powstanie
tzw. modeli orkiestrowych w opozycji do wcze$niejszych modeli transmisyjnych
komunikacji (Winkin, 2007). Watpliwosci pod adresem ujmowania komunikacji
jako przekazywania informacji zyskuja na sile wraz z rozwojem nauki o komuni-
kacji, o czym §wiadczy m.in. opinia Bruno Olliviera:

Komunikacja nie moze juz by¢ pojmowana jako wysylanie przekazu, ktéry wychodzi
od nadawcy, by doj$¢ do odbiorcy. Trzeba bowiem zrozumieé, ze krazenie komuni-
katéw na nos$nikach warunkujacych ich tre$¢ jest przedmiotem ciaglych (re)interpre-
tacji ze strony uzytkownikéw i aktywnych odbiorcow-czytelnikéw. Stereotypy, ktére
zakladajg komunikacje czysto telegraficzng, pochodzgce ze starych prac nad przeka-
zywaniem informacji, nie odpowiadajg aktualnemu stanowi nauki (Ollivier, 2010, s. 368).

Warto podkresli¢, ze w cytowanej wypowiedzi Ollivier ustosunkowuje sie
krytycznie réwniez do wspomnianych wyzej transmisyjnych modeli komuni-
kacji. W modelach tych?, stojacych u podstaw klasycznych teorii komunikacji,
czesto zaktada sie utozsamienie komunikacji z przekazywaniem informacji: to

2 Przez ,transmisyjne modele komunikacji” rozumiem takie modele, w ktérych zaklada sie, ze
komunikowaniem jest przekazywanie (transmisja) informacji (tresci psychicznej) przez podmiot
A (zwany nadawcg) podmiotowi (lub podmiotom) B (zwanemu odbiorcg). W ujeciu transmisyj-
nym owo przekazywanie tresci komunikatu (jej transmisja) dokonuje si¢ za posrednictwem danego
(zewnetrznego, odbieranego zmystowo) srodka przekazu. Srodek przekazu przybiera rézne posta-
ci, np. stowa (w przypadku komunikacji werbalnej), gestu (w przypadku komunikacji niewerbalnej),
znaku graficznego itp.
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informacja jest w nich zazwyczaj traktowana jako ,,tre$¢” komunikatu, jako to, co
jest przekazywane pomiedzy nadawcg a odbiorcg (Newcomb, 1966, s. 66).
Krytycyzm wobec transmisyjno-informacyjnego ujmowania komunikacji
(reprezentowany przez wielu badaczy, w duzej mierze francuskich, np. Mounin,
1975; Baylon, Mignot, 2008; Ollivier, 2010) sktania do ponownego stawiania pytan
o relacje pomiedzy komunikacjg a informacjg. Nie przedstawiam tu historii ksztat-
towania sie tezy o ich tozsamo$ci z uwagi na ograniczenie objetosci tekstu - prze-
S§ledzenie dziejow tego procesu od przelomu lat czterdziestych i piecdziesiatych
XX wieku wymagatoby osobnego opracowania, np. podobnego do tego, w ktéorym
Emanuel Kulczycki poszukuje genezy transmisyjnych modeli komunikacji
(Kulczycki, 2012). W niniejszym artykule postaram si¢ natomiast zidentyfiko-
wac i wskazaé mozliwe sposoby teoretycznego ujmowania tej relacji, jak rowniez
przedstawic zarys argumentacji na rzecz stwierdzenia, iz dzialania komunika-
cyjne nie sq redukowalne do przekazywania informacji (Wendland, 2011, s. 203).

2. Czyredukcja komunikacji do przekazywania informacji jest uzasadniona?

Jak wspomniano wyzej, teza o sprowadzalno$ci dzialania komunikacyjnego do
przekazywania informacji (transmisji danych miedzy podmiotami) jest szcze-
golnie silnie zakorzeniona w transmisyjnych modelach komunikacji. Mozna jg
odnalez¢ np. w klasycznych pracach Norberta Wienera (,Kiedy sie komunikuje
z drugg osoba, przekazuje jej pewne informacje, a kiedy ona z kolei porozumie-
wa sie ze mng, przekazuje mi informacje zwrotng, zawierajacg wiadomos¢ pier-
wotnie dostepng jej, lecz nie mnie”, Wiener, 1961, s. 16), Theodore’a Newcomba
(»Kazdy akt komunikacji jest postrzegany jako transmisja informacji (...) od Zrodta
do odbiorcy”, Newcomb, 1966, s. 66), czy Bernarda Berelsona (, Komunikacja:
transmisja informacji, mysli, emocji, umiejetnosci itp. za posrednictwem symbo-
li - stow, obrazéw, figur, grafow itp. To akt albo proces transmisji nazywany jest
zazwyczaj komunikowaniem”, Berelson 1964, s. 254). Réwniez w polskiej litera-
turze komunikologicznej spotykamy liczne przyktady utozsamienia komunika-
¢ji z informacja. Np. w Leksykonie politologii pod redakcja Andrzeja Antoszew-
skiego i Ryszarda Herbuta czytamy, Ze ,komunikowanie spoleczne jest to proces
wytwarzania, przeksztalcania i przekazywania informacji pomig¢dzy jednostkami,
grupami i organizacjami spolecznymi” (Antoszewski, Herbut, 1995, s. 150). Innym
reprezentatywnym przykladem jest definicja komunikacji podawana przez Wale-
rego Pisarka:

Przekazywanie tresci psychicznej, i to zaréwno tresci intelektualnej, jak i emocjonal-
nej (...) przez osobnika (lub osobnikéw) A osobnikowi (lub osobnikom) B nazywamy
komunikowaniem lub informowaniem. Wstepne okreslenie tego, co jest przekazywa-
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ne jako ,tre$¢ psychiczna”, czyli jako ,to, co sie mysli lub to, co sie czuje” (...) implikuje,
ze komunikowanie (tez informowanie) (...) dokonuje sie tylko miedzy ludzmi. Jesli
jednak ,tres¢ psychiczng” zastapimy szerszg kategorig ,informacji”, jednostka prze-
kazujaca i odbierajacg ja nie musi by¢ cztowiek. Akt komunikowania jako akt prze-
kazywania lub odbierania informacji moze si¢ dokona¢ nie tylko miedzy ludZmi, nie
tylko miedzy czlowiekiem a zwierzeciem, ale takze miedzy czlowiekiem a maszyng,
anawet miedzy dwiema maszynami (Pisarek, 2008, s. 17).

Cytowana definicja jest dobrym przykladem definicji opartej na transmisyj-
nym ujmowaniu komunikacji, ktére zarazem przyjmuje utozsamienie komunikacji
z informacja. Co wiecej, odnajdujemy tu takze watek swoistego psychologizmu,
réwniez czesto wystepujacy w modelach transmisyjnychs. Z tego transmisyjno-

-psychologistycznego i zarazem informatycznego ujecia Pisarek wycigga bardzo
odwazng (i kontrowersyjna pod wieloma wzgledami) teze, zgodnie z ktéra pojecie

»komunikacja” ma niezwykle szeroki zasieg i obejmuje nie tylko rzeczywisto$§¢
spoleczno-kulturowsg (a wiec ludzka), ale takze cato$¢ przyrody ozywionej oraz
nieozywione wytwory czlowieka (maszyny).

Pod adresem definicji spokrewnionych z definicjami przywotanymi wyzej
mozna sformutowac zastrzezenie, ktore jest proste i moze by¢ odczytane nawet
jako naiwne, tym niemniej sadze, Ze jest to zastrzezenie zasadnicze. Otdz, czy
w tego typu definicjach nie mamy do czynienia z btedem metodologicznym
polegajacym na wyjasnianiu nieznanego przez nieznane (ignotum per ignotum)?
Komunikacja nie nalezy do zjawisk spotecznych tatwych do zdefiniowania, tatwo
wiec ulec pokusie zastapienia eksplanandum jakims terminem, ktéry moze by¢
z nim konotowany; w tym przypadku - pojeciem informacji. W takiej sytuacji
badacz utozsamiajacy ,komunikacje” z ,informacja” winien jest nam jeszcze
definicje tej ostatniej. OczywiScie, w wielu przypadkach mamy do czynienia
z jasno okreslonym znaczeniem terminu ,informacja”, jak cho¢by w klasycznej
teorii Shannona, gdzie przyjeto ilo§ciows, probabilistyczng wyktadnie informa-
cji, zgodnie z ktérg komunikat zawiera tym wiecej informacji, im mniejsze jest
prawdopodobienstwo jego wystapienia (Shannon, Weaver, 1949). Warto jednak
pamietaé, ze Shannon opracowat jg na uzytek analizy przepustowosci linii tele-
fonicznych, totez znajduje ona zastosowanie w badaniach telekomunikacyjnych,
aczkolwiek w ramach innych obszaréw wiedzy (w antropologii, w psychologii
rozwojowej, w semiotyce itp.) wcale nie musi by¢ ona réwnie skuteczna. Jak pisza
Armand i Michele Mattelartowie, ,,Shannona interesowala logika procesu. Jego

3 Z owego transmisyjno-psychologistycznego punktu widzenia tym, co transmitowane, s3 ,tresci
psychiczne”. Przyklady takiego podej$cia mozna znalez¢ w pracach wielu zaréwno klasycznych jak
i wspolczesnych badaczy komunikacji (np. Hoben, 1954; Ayer, 1955; Galvin 2006). W tym przypadku
mamy do czynienia z drugim rodzajem redukcjonizmu w komunikologii. Jest to sprowadzanie dzialan
komunikacyjnych do czynnosci psychicznych. Réwniez ten psychologistyczny typ redukcjonizmu
(istotnie zblizony do klasycznej postaci psychologizmu w XIX-wiecznych ujeciach Franza Brentany,
Wilhelma Wundta czy Johna S. Milla) moze by¢ traktowany sceptycznie i stanowi¢ przedmiot krytyki.
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teoria w zadnym wypadku nie bierze pod uwage znaczenia sygnaldow, innymi
stowy tego, jak sg one rozumiane przez odbiorce lub jakie sg intencje ich przeka-
zywania” (Mattelart, Mattelart, 2001, s. 54).

Oprocz klasycznego sformutowania Shannona pojawilo sie wiele innych, jak
na przyktad definicja Norberta Wienera, zgodnie z ktérg ,informacja jest nazwg
tre$ci zaczerpnietej ze §wiata zewnetrznego w miare jak sie do niego dostoso-
wujemy i jak przystosowujemy don nasze zmysty” (Wiener, 1960, s. 16). Biorac
pod uwage réznice miedzy komunikacyjnymi (a raczej telekomunikacyjnymi)
a cybernetycznymi (informatycznymi) definicjami informacji (Nawrocki, 2003,
s. 38), nalezy pamietad, iz wielkie znaczenie dla jakichkolwiek rozwazan komu-
nikologicznych ma dookreslenie, w jaki spos6b rozumiemy informacj¢. Wynik
procedury wyjasniania komunikacji przez informacje musi zaleze¢ od tego, co
konkretnie rozumie sie przez informacje. W konsekwencji takiego zabiegu moze
sie okazad, ze otrzymana interpretacja komunikacji stanie sie mato poreczna kiedy
bedziemy chcieli ja wykorzysta¢ w praktyce badawczej.

Najczesciej przyjmuje sie, ze informacja to ,wykryta (zarejestrowana) rdznica,
ktora jest istotna dla funkcjonowania organizmu” (Chmielecki, 2001, s. 42). Jest
to okreslenie niewatpliwie uzyteczne w informatyce. Kiedy jednak w ten spos6b
rozumiana informacja miataby by¢ tozsama z dziataniem komunikacyjnym,
wowczas moze sie okazaé, ze jej informatyczno-matematyczny charakter utrud-
nia znaczaco jej stosowanie w naukach spolecznych i humanistycznych. W tym
kontekscie warto przypomnie¢ réwniez przyktad jakosciowej teorii informacji
stworzonej przez ,ojca polskiej szkoly cybernetycznej”, Mariana Mazura. Zgodnie
z przyjmowang przezen terminologig, komunikacja to stan fizyczny réznigcy sie
w okreslony sposéb od innego stanu fizycznego w torze sterowniczym, podczas
gdy przez ,tor sterowniczy” rozumie si¢ system, za posrednictwem ktorego
pewien system oddzialuje na inny system (Mazur, 1970). Mamy tu do czynienia ze
specyficzna definicjg komunikacji redukowanej do przeptywu informacji, ktéra to
definicje stworzono na potrzeby cybernetyki. Mozna jednak zywi¢ pewne watpli-
wosci, czy techniczne kategorie ,toru sterowniczego” lub ,,zbioru poprzecznego
komunikatow” da sie bezkrytycznie zastosowac do badan nad np. komunikacja
w kulturach archaicznych albo nad komunikacjg artystyczng. Nawet klasyczna
propozycja Shannona odnosi si¢ do okreslonych sytuacji telekomunikacyjnych+
inie moze by¢ z réwnym powodzeniem stosowana do wszystkich obszaréw badan
nad komunikacja.

Przekazywanie informacji ma miejsce np. wowczas, gdy stoje w poblizu zrodta
ciepta (wzrost temperatury, odnotowanie réznicy w relacji elementéw uktadu itd.).
To samo dotyczy zasady dziatania termostatu. I w tym sensie racje ma Walery
Pisarek rozszerzajgc opis informacji na zwierzeta, rosliny i maszyny. Ale jedno-
czesne utozsamienie przekazywania informacji z dzialaniem komunikacyjnym

4 Z tego powodu bywa nazywana rowniez ,telegraficzng” lub wrecz ,hydrauliczng” (Winkin, 2007).
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budzi zastrzezenia, poniewaz niemozliwe jest wyczerpujace wyjasnienie zasad
dzialania czltowieka - jako istoty spotecznej — analogicznie do opisu zasad funk-
cjonowania termostatu (pomijajac skrajne postaci fizykalistycznego redukcjoni-
zmu rodem z XVIII wieku). Totez entuzjazm badaczy dogmatycznie redukuja-
cych komunikacje do przeplywu informacji da si¢ zakwestionowac. Rzecz jasna,
w wielu przypadkach przyjecie zalozenia, iz niektdre dziatania komunikacyjne
polegaja na przekazywaniu informacji, jest stuszne i wskazane. Jednak zalozenie
takie nie dotyczy wszystkich zjawisk komunikacyjnych.

Jest oczywiscie inna mozliwo$¢: kiedy mamy do czynienia z przypadkiem
twierdzenia, iz dzialania komunikacyjne polegaja na transmisji informacji, moze
sie okaza¢, ze informacja nie jest rozumiana w $cisle naukowym, cybernetycznym
czy informatycznym sensie, lecz znacznie prosciej, wrecz zdroworozsagdkowo. Jak
pisal Mieczystaw Lubanski,

Potoczne, intuicyjne rozumienie wyrazu ,informacja” wydaje sie jasne i nie prowa-
dzi do nieporozumien w przypadku zwyktych zastosowan. Odnoszac ten wyraz do
zdarzen dnia codziennego nie natrafia si¢ na trudnosci z jego uzywaniem lub rozu-
mieniem. Zupelnie inaczej natomiast wyglada ta sprawa, kiedy powyzszym termi-
nem zaczynamy sie postugiwaé w rozwazaniach naukowych i filozoficznych. W tych
przypadkach koniecznym wydaje sie uscislenie jego znaczenia (Lubanski, 1974, s. 2).

Niejednokrotnie okazuje sie, ze kiedy termin ,informacja” suponuje ,komu-
nikacje”, to jego znaczenie pozostaje niejasne, domyslne, intuicyjne. Bywa trak-
towane jako ,powszechnie znane i zrozumiale”, a wiec nie wymagajace dalszej
eksplikacji. By¢ moze takie rozwigzanie pozwala unikng¢ wiklania pojecia komu-
nikacji w meandry cybernetyki, jest jednak rozwigzaniem pozornym i pod wieloma
wzgledami nienaukowym. Istnieje pokusa — zwlaszcza w nurcie medioznawczych
(prasoznawczych) badan nad komunikacja - by pojecia informacji uzywaé w tym
potocznym, zdroworozsgdkowym sensie. Przyjrzyjmy sie wyrazeniom takim, jak:

,Udzielono mi doktadnej informacji o godzinie odjazdu pociagu”, , Telewizyjny serwis
informacyjny rozpoczyna sie o godzinie...”, czy ,Informacja dotarta z opéZnieniem”
itd. W tych i tym podobnych przypadkach stowo ,informacja” ma sens potoczny,
wyznaczony praktyka jezykowg a nie rygorami naukowosci. I czesto wlasnie taki sens
potoczny pojecia terminu ,informacja” jest utozsamiany z komunikacja.

Jezeli przyjmuje sie tozsamo$¢ komunikacji i przeptywu informacji nadajac
stowu ,informacja” sens zdroworozsadkowy, uwolniony od rygoru cybernetyki,
nadal samo ich utozsamienie jest problematyczne z metodologicznego i merytorycz-
nego punktu widzenia. Sytuacja, w ktorej kto$ zostaje poinformowany o godzinie
odjazdu pociggu niewatpliwie jest przypadkiem dzialania komunikacyjnego, a inne
tego typu sytuacje pozwalajg na sprowadzenie komunikacji do przekazania informa-
cji. Nalezy jednak postawi¢ pytanie: czy wszystkie dziatania komunikacyjne polegaja
wlasnie na tym? Czy np. wypowiedzenie stéw ,,dobry wieczor” jako zwyczajowej
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formuly powitania w pdznej porze dnia polega na przekazaniu informacji? Zapew-
ne wypowiedzenie stow ,,dobry wiecz6r” nie ma na celu poinformowania odbior-
cy o »jakoséci” wieczoru (,dobry” jako np. ,udany”). Gdyby uzna¢, ze taka formu-
ta powitania (jako dzialania komunikacyjnego) sprowadza si¢ do informacji jako
~Wykrytej (zarejestrowanej) réznicy, ktora jest istotna dla funkcjonowania organi-
zmu” (Chmielecki, 2001, s. 42), wéwczas chyba do$¢ trudno byloby rozpatrywaé
spoleczna, kulturowg funkcje owej formuty powitania. Innymi stowy - w tego typu
sytuacjach klasyczne definicje informacji sa niewystarczajace i nieporeczne. Zwtasz-
cza kiedy weZmie sie pod uwage ich mnogosc¢ oraz fakt, iz ,pojecie informacja nie
zostalo dotad $cisle okreslone - kazda definicja jest hipotezg, chociaz nie brakuje
autoréw ,jedynie stusznych” ustalen dyskwalifikujacych wywody innych, szczegél-
nie w aspekcie filozoficznych zasad przedmiotu” (Kowalczyk, 1981, s. 14).

3. Relacje miedzy ,,dzialaniem komunikacyjnym”
a ,przekazywaniem informacji”

Wszystkie wskazane wyzej zastrzezenia wobec redukowania dziatania komuni-
kacyjnego do przeptywu informacji stanowig reakcje na dogmatyczny charakter
tej redukcji. Oczywiscie, dzialanie komunikacyjne moze by¢ interpretowane jako
dziatanie polegajace na przekazywaniu (wymianie) informacji. Mozna i trzeba
jednak postawié pytanie: czy kazdorazowo przypadek przekazywania (wymiany)
informacji jest zarazem procesem komunikacji? Odwotujac sie do terminologii
formalno-logicznej mozna powiedzieé, ze problem wyrazony tym pytaniem spro-
wadza sie do uzycia duzego (uniwersalnego) lub malego (egzystencjalnego) kwan-
tyfikatora. Przedmiotem watpliwos$ci zasygnalizowanych w poprzedniej czesci
artykulu jest - poprzedzone duzym kwantyfikatorem - twierdzenie o posta-
ci: ,kazde dzialanie komunikacyjne polega na przekazywaniu informacji” (lub
odwrotnie: ,kazdy przypadek przekazywania informacji jest dzialaniem komu-
nikacyjnym”). Zupelnie inny charakter miatoby twierdzenie poprzedzone matym
kwantyfikatorem: ,niektdre dzialania komunikacyjne polegaja na przekazywaniu
informacji” (,istniejg takie dziatania komunikacyjne... itd.”) lub ,niektdre przy-
padki przekazywania informacji sg dziataniami komunikacyjnymi” (,istniejg takie
przypadki przekazywania informacji... itd.”). Jesli klasyczng definicje komunikacji
Newcomba poddac formalizacji, okazuje sie, ze jego twierdzenia poprzedza duzy
kwantyfikators. Konsekwencje teoretyczne zmiany kwantyfikatora poprzedzaja-

> W przypadku Newcomba nie potrzeba nawet przeprowadza¢ formalizacji, wida¢ to na pierw-
szy rzut oka w zdaniu: ,Kazdy akt komunikacji jest postrzegany jako transmisja informaciji (...) od
zrédla do odbiorcy” (Newcomb, 1966, s. 66). Tlumaczenie moje jest moze niedoskonale, tym niemniej
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cego twierdzenia o charakterze relacji miedzy pojeciami ,komunikacja” i ,,infor-
macja” sg olbrzymie.

Poslugujgc si¢ terminologia bardziej charakterystyczng dla komunikologii
mozna przedstawi¢ omawiany tu problem jako kwestie funkcji komunikacji. Czy
dzialanie komunikacyjne ma tylko jedng funkcje? Jezeli utozsamiamy je z infor-
macjg, to zarazem przyjmujemy, ze jedyna funkcjg komunikacji jest funkcja
informacyjna. A przeciez zazwyczaj wymienia sie tych funkcji wiecej, np. trzy
wg Harolda Lasswella (nadzorowanie, podtrzymywanie relacji spotecznych, trans-
misja dziedzictwa kulturowego; Lasswell, 1948) lub sze§¢ wg Romana Jakobsona
(emotywna, poznawcza, poetycka, fatyczna, metajezykowa, konatywna; Jakobson,
1989). Bez wzgledu na to ile takich funkcji wskazemy, funkcja informacyjna bedzie
jedng z nich, ale zapewne nie jedyna. Ale w takim razie nie da sie utrzymac tezy
o redukcji komunikacji do przeptywu informacji.

Teza taka, poprzedzona duzym kwantyfikatorem, dotyczy tylko jednej
z mozliwych relacji miedzy pojeciami ,komunikacja” i ,informacja”. Mozliwosci
takich jest wiecej i warto wskazad je, by pdzZniej — nie ulegajac pokusie uproszcze-
nia ani presji dogmatyzmu - wykorzysta¢ je w praktyce badawcze;j.

Mozna wskaza¢ nastepujace mozliwosci relacji miedzy tymi dwoma pojecia-
mi: albo (1) ,komunikacja™i ,informacja™ sa tozsame (innymi stowy - zakresy
semantyczne tych stéw pokrywajg sie ze soba); albo (2) catkowicie roztaczne; albo
(3) -komunikacja” jest kategorig szerszg i zawiera w sobie ,informacje”; albo tez
(4) »informacja” jest kategoria szerszq i zawiera w sobie ,komunikacje”. Jest i pigta
mozliwos¢, zgodnie z ktorg (5) zakresy semantyczne obu poje¢ pokrywaja sie, ale
tylko czesciowo (maja cze$¢ wspolng).

Przyjrzyjmy sie doktadniej tym pieciu mozliwosciom i konsekwencjom, jakie
wynikajg z potraktowania ich jako potencjalnych zatozen. Mozliwo$¢ pierwsza
(1) laczy sie z omawianym wyzej zalozeniem o redukowalnos$ci komunikacji do
przeplywu informacji. W tym przypadku uznaje si¢, ze wszystkie przypadki dzia-
tan komunikacyjnych polegaja na przekazywaniu informacji, a wszystkie przypad-
ki przekazywania informacji majg charakter komunikacyjny. Powody, dla ktérych
takg mozliwo$¢ wzajemnej relacji interesujacych nas poje¢ mozna podaé w watpli-
wos$¢ lub nawet wykluczyé, wskazatem w poprzedniej czesci artykutu. Poniewaz
jest to kwestia zasadnicza, naszkicuje jednak raz jeszcze zasadnosc takiego wyklu-
czenia. Potraktujmy przywotywane wczesniej twierdzenie Newcomba jako repre-
zentatywng postac tezy, ktéra ma zostaé zakwestionowana. Jezeli da si¢ wskaza¢
konkretne przypadki dzialan spotecznych bedacych dziataniami komunikacyjny-
mi a nie polegajacych na przekazywaniu informacji, twierdzenie to bedzie mozna

w oryginale zdanie to brzmi: ,Every communication act is viewed as a transmission of information
(...) from a source to a recipient”.

¢ Uzywam stowa ,komunikacja” jako skrétu wyrazenia ,dzialanie komunikacyjne”.
7 Uzywam stowa ,informacja” jako skrétu wyrazenia ,,przekazywanie informacji”.
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uznad za co najmniej zakwestionowane. Sadze, ze da sie wskazaé wiele takich
przypadkow, na przyktad opowiadanie anegdot lub rozwigzywanie zagadek, prze-
klinanie, witanie si¢, modlitwa itp®. Trudno byloby uzna¢, ze np. funkcja dziatania
komunikacyjnego polegajacego na zadawaniu i rozwigzywaniu zagadek jest iden-
tyczna z funkcjg dziatania polegajacego na pytaniu o droge i udzielaniu odpowie-
dzi. Dlatego poprzedzona duzym kwantyfikatorem teza o tozsamosci komunikacji
i informacji jest podwazalna.

Z kolei zatozenie przeciwne (2), méwigce o catkowitej roztagcznosci pojed
komunikacji i informacji, rOwniez mozna - jak sagdze - wykluczy¢. Bez trudu
mozna bowiem wskazac takie przypadki dziatan komunikacyjnych, ktére polegaja
na przekazywaniu informacji i przypadki odwrotne. Argumentacja bedzie wiec
podobna do poprzedniej: mnogos$¢ rodzajéow (funkcji) dzialan komunikacyjnych
uwzglednia réwniez dziatanie komunikacyjne polegajace na przekazywaniu infor-
macji. Dlatego zakres tych poje¢ nie moze by¢ catkowicie roztaczny.

W nastepnej kolejnosci nalezy rozwazy¢ mozliwosci (3), (4) oraz (5) jako teore-
tyczne alternatywy dla tezy o sprowadzalno$ci komunikacji do informacji. Przyj-
mujac, ze (3) .komunikacja” jest kategorig szersza i zawiera w sobie ,informacje”
twierdzilibySmy, ze wszystkie procesy przekazywania informacji sg dziatania-
mi komunikacyjnymi, ale nie wszystkie dziatania komunikacyjne sa procesami
przekazywania informacji. Zatozenie z kolei, Ze (4) ,informacja” jest kategorig
szerszg i zawiera w sobie ,komunikacje” oznaczaltoby, ze wszystkie dzialania
komunikacyjne polegaja na przekazywaniu informacji, ale nie kazde przekazy-
wanie informacji jest dzialaniem komunikacyjnym. Gdyby wreszcie uzna¢ mozli-
wos¢ (5), zgodnie z ktéra zakresy semantyczne obu pojec pokrywaja sie, ale tylko
czesciowo (majg cze$¢ wspdlng), twierdziliby$my, ze nie kazde dziatanie komu-
nikacyjne jest procesem przekazywania informacji, ze nie kazdy proces przekazy-
wania informacji jest dziataniem komunikacyjnym, jednak zdarzaja sie przypadki,
w ktorych sytuacja jest odwrotna (a wiec ze zdarzajg sie dzialania komunikacyjne
bedgce procesami transmisji informacji oraz ze zdarzajg si¢ przypadki przekazy-
wania informacji bedace zarazem dziataniami komunikacyjnymi).

Skoro mozliwosci (1) i (2) zostaly wczesniej zakwestionowane, rozwazmy teraz
zasadno$¢ tych trzech pozostatych. Nalezy przy tym uwzglednic logiczne konse-
kwencje wykluczenia mozliwosci (1), czyli prostego utozsamienia ,komunika-
cji” z ,informacjg”. Mozliwo$¢ (3) przyjmuje postaé twierdzenia, ze (a) wszystkie
procesy przekazywania informacji sq dziataniami komunikacyjnymi, ale (b) nie

8 Wezystkie te przyklady zostaly zaczerpniete z Dociekari filozoficznych Ludwiga Wittgensteina,
ktéry wymienia je jako przyklady ,gier jezykowych”. Przedstawiona w moim artykule argumentacja
przeciwko utozsamianiu (wszystkich) dzialait komunikacyjnych z przekazywaniem informacji jest
zbudowana analogicznie do argumentacji Wittgensteina, zgodnie z ktéra nie da si¢ wskazac jednej
funkcji, jednego sposobu uzycia jezyka - jest ich bowiem bardzo wiele. Podobnie sadze, ze nie da
sie uzna¢ funkcji informacyjnej dziatania komunikacyjnego za jedyna; jest ona jedng z bardzo wielu
takich funkcji. Argumentacja Wittgensteina byla czesto przyjmowana przez innych filozoféw jezyka,
np. przez Johna Austina.
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wszystkie dzialania komunikacyjne sa procesami przekazywania informaciji.
Jednak pierwsza cze$é tego twierdzenia, czyli (a), pokrywa sie z treécig odrzu-
conej wczesniej mozliwosci (1); zgodnie z powyzszg argumentacjg nie wszystkie
procesy przekazywania informacji sg dzialaniami informacyjnymi, totez tylko
cze$¢ (b) jest uzasadniona. Analogiczna sytuacja dotyczy mozliwosci (4), przyj-
mujgcej postac twierdzenia, ze (a) wszystkie dzialania komunikacyjne polegajg na
przekazywaniu informacji, ale (b) nie kazde przekazywanie informacji jest dzia-
taniem komunikacyjnym. Mozna wiec powiedzied, ze tylko cze$¢ (a) jest uzasad-
niona w tym przypadku. Pozostaje wiec mozliwos$c¢ (5), ktéra zaktada obie uzasad-
nione czesci mozliwosci (3) 1 (4), a wiec przyjmuje postac twierdzenia, zgodnie
z ktorym nie wszystkie (ale niektére) dziatania komunikacyjne sg procesami
przekazywania informacji i nie kazde (ale niektére) przekazywanie informaciji
jest dziataniem komunikacyjnym.

Na zupelnie odrebne omdwienie zastuguja kryteria uznawania pewnych
dziatan komunikacyjnych za przypadki przekazywania informacji i odwrotnie.
Analiza taka polegalaby na ustaleniu warunkéw, jakie musi speini¢ dane dziata-
nie komunikacyjne, aby mozna bylo uznac je rowniez za proces przekazywania
informacji. Aby kryterium takie (lub kryteria) byly uzasadnione, nalezatoby jesz-
cze podaé adekwatne definicje ,dziatania komunikacyjnego” i ,przekazywania
informacji”, co mozna uznac za podstawowe zadanie komunikologii. Rozumo-
wanie przedstawione w niniejszym artykule stanowi¢ ma przyczynek utatwiajacy
(by¢ moze) wykonanie tego zadania poprzez odrzucenie twierdzenia o tozsamo-
$ci znaczen tych dwdch kluczowych, wymagajacych dokladnego zdefiniowania,

pojec.

4. Zakonczenie

Czesto przyjmujemy, Ze proces komunikacji polega mniej wiecej na tym samym,
na czym polega proces przekazywania informacji pomiedzy np. Zrodtem ciepta
a termostatem. Matematyczne, cybernetyczne i informatyczne metafory, méwigce
o0 ,zawieraniu” czy ,przekazywaniu” informacji przez ,pewne obiekty” (o transmi-
sji informacji miedzy nimi), bywa bezkrytycznie przenoszone na relacje miedzy-
ludzkie. Catoksztatt tych cybernetycznych i informatycznych metafor sprzyja
okreslonemu wyobrazeniu o sposobie komunikowania sie ludzi, ktére z punk-
tu widzenia antropologii i filozofii najlepiej okresli¢ mianem ,kartezjanskiego
wyobrazenia podmiotu”. Mamy sktonno$¢ do wyobrazania sobie, ze w punkcie
wyij$cia informacja (jako tres¢ komunikatu) jest ,zawarta” w podmiocie (w jego
umysle), identyfikowanym jako ,nadawca”, a nastepnie ,przekazywana” (trans-
mitowana) do umystu drugiego podmiotu (odbiorcy) i odkodowywana, efektem
czego — w klasycznej wyktadni Shannona - jest ,informacja zwrotna” jako reak-
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cja. Podmioty uczestniczace w tym akcie (nadawca i odbiorca) s uyjmowane jako
»obiekty”, a informacja znajduje sie w ich wnetrzu na poczatku i na konicu calego
procesu.

Na przestrzeni ostatnich kilkudziesieciu lat takie wyobrazenia byty wielokrot-
nie kwestionowane z réznych pozycji badawczych. Wszystkie te zarzuty sprowa-
dzaja si¢ do stwierdzenia, ze mnogos¢ i réznorodnosc¢ dzialan komunikacyjnych
nie zezwala na redukowanie ich interpretacji do jednej tylko funkgcji, np. funkcji
informacyjnej. O ile u zarania nauki o komunikacji w latach czterdziestych i pie¢-
dziesigtych XX wieku teoria informacji stanowita teoretyczng podstawe badan,
to wraz z uptywem czasu stalo sie¢ jasne, ze przedmiot komunikologii jest zbyt
obszerny, by ta jedna podstawa byla wystarczajaca. Zdaniem Christiana Baylona
i Xaviera Mignota,

(...) mimo posiadania niezaprzeczalnej wartosci dla telekomunikacji, statystyczna
teoria informacji przynosi mniejsze korzysci dla analizy komunikacji miedzyludzkiej.
Znalazla ona wiele technicznych zastosowan i pobudzita badania w réznych dziedzi-
nach (...). Kazde odwotywanie si¢ jednak do tej teorii musi odbywac si¢ w spos6b
bardzo ostrozny. Jest to teoria matematyczna, ktérej zalozenia, metody, obszar
i warunki zastosowania sg dokladnie okreglone. Jej zalozenia i metody nie mogg stuzy¢
za og6lny zakres dla badan nad komunikacjg miedzyludzka (Balon, Mignot, 2008,

s. 58-59).

Obecne kierunki rozwoju komunikologii potwierdzajg zdanie francuskich
badaczy. Jezeli badania nad komunikacja majg miec interdyscyplinarny charakter,
to — bez wzgledu na ocene owej interdyscyplinarnosci - nie mogg ulegaé bezkry-
tycznie przyjmowanemu zabiegowi redukowania catego swojego, jakze ztozonego,
przedmiotu do jednej tylko funkgji.
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Kulturowy kontekst
Komunikowania

W artykule zwréce uwage na konieczno$¢ analizowania procesu komunikowania
w kontekscie kulturowym. Przeprowadze analize z perspektywy kulturoznaw-
cy i folklorysty, eksponujgc antropologiczny wymiar tego procesu, dostrzegajac

role zmieniajacych sie relacji pomiedzy nadawcami i odbiorcami, usytuowanymi

w okreslonych, czasami bardzo zréznicowanych sytuacjach, ,zaprojektowanych”
przez pojawianie sie w kulturze nowych srodkéw przekazu. Dystansuje sie jednak
od modeli procesu komunikowania sporzadzonych przez medioznawcéw, ponie-
waz nie sam techniczny Srodek przekazu jest dla mnie wazny, ale wywotane przez

niego przemiany w funkcjonowaniu spotecznosci bedgcej podmiotem kultury.
Tomasz Goban-Klas stwierdza wprawdzie, Ze ,teza o autonomii i dominacji §rod-
kow masowych staje sie jawnie fatszywa”, bo ,,samo zrozumienie przekazywanych

tre$ci wymaga uprzedniego, na ogé6l dtugiego, przygotowania w szkole, w domu,
w grupie spolecznej” (Goban-Klas, 1999, s. 132), jednak traktuje ten proces insty-
tucjonalnie, nie dostrzegajgc kulturowych mechanizmoéw socjalizacji jednostki do

aktywnego, twlrczego uczestniczenia w kulturze.

Warunkiem funkcjonowania kultury jest jej przekaz. Zatem komunikowanie
rozumiane jako interakcja semiotyczna (Ktoskowska, 1981), jako nieustannie
trwajacy proces kulturowy, nie tylko gwarantuje cigglo$¢ i trwatoé¢ kultury, ale
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takze zapewnia spolecznosci bedacej podmiotem tej kultury poczucie tozsamosci
i trwalo$ci. Co wiecej - ,kultura komunikuje” (Leach, 2010, s. 3).

Naturalnym sposobem przekazywania tresci kulturowych jest przekaz bezpo-
$redni, nazywany czesto przekazem face to face, jednak sformulowanie to wypa-
cza istote takiego komunikowania. Bezposrednio$¢ przekazu oznacza bowiem
przede wszystkim funkcjonowanie jednostek w tej samej czasoprzestrzeni, ale
nie tyle kontakt fizyczny jest tu wazny, ile wspdlnotowa §wiadomos$¢, tozsamosé
kulturowa, wiedza o otaczajacym czlowieka $wiecie, determinujace miedzy inny-
mi trwalo$¢ kultur cechujgcych sie ,wysokim stopniem rozbudowania izolacji
swiadomosciowej” (Stomma, 2002, s. 178).

W kulturach zdominowanych przez bezposredni sposob przekazu tresci kultu-
rowych komunikowanie realizowane jest za pomoca stowa, pokazu i unaocznio-
nych zachowan i z natury ma ono charakter przekazu synchronicznego. Co istotne,
bo odbiorca jest wspottwoérca przekazu. Scislej méwiac, w trakcie trwania proce-
su przekazywania tresci odbiorca wspoélnie z nadawca tworzg okreslony ksztalt
komunikatu; w kranicowym przypadku, jesli odbiorca nie akceptuje (z r6znych
wzgledow) jego tresci, to do zaistnienia przekazu - a wiec samego komunikowa-
nia symbolicznego — w ogéle nie dochodzi. Niemozliwe jest zatem analizowanie
procesu komunikowania bez uwzglednienia sytuacji w jakiej ten proces zacho-
dzi. ,Ludzka komunikacja osiggana jest dzieki dzialaniom ekspresyjnym, ktore
funkcjonujg w postaci sygnatéow, znakéw i symboli” (Leach, 2010, s. 14). Kultu-
roznawca powinien zatem przede wszystkim analizowac sytuacje komunikowa-
nia, obserwowac zachodzgce procesy (,wydarzenia komunikacyjne”) i dazy¢ do
odkodowania zawartego w nich obrazu swiata. Jest to podstawowa teza Edwarda
T. Halla, ktdory eksponujac role kontekstu w procesie komunikowania sie ludzi,
jednoznacznie stwierdzil, ze:

w Swiecie rzeczywistym kod, kontekst i znaczenie moga by¢ postrzegane wylacznie
jako rézne aspekty tego samego wydarzenia. (...) przekazy charakterystyczne dla wyso-
kiego kontekstu kulturowego usytuowane sg na jednym, a przekazy odpowiadajace
niskiemu kontekstowi na przeciwlegltym krarnicu continuum. Komunikacja lub przekaz
na poziomie wysokiego kontekstu (...) charakteryzuje sie tym, ze wiekszo$¢ informa-
cji badz zawiera sie w fizycznym kontekscie, badz jest zinternalizowana w czlowieku,
a tylko nieznaczna jej cze$¢ miesci sie w zakodowanej, bezposrednio nadawanej czesci
przekazu. Komunikacja wlasciwa niskiemu kontekstowi (...) jest zgota odmienna, tzn.
wiekszo$¢ informacji miesci sie w kodzie bezposrednim (Hall, 2001, s. 95).

Oczywiscie sg to kategorie o charakterze typologicznym, a zatem sam poziom
kontekstu kulturowego ulega nasileniu lub obnizeniu, w zaleznosci od sytuacji,
w jakiej dochodzi do komunikowania sie ludzi.

Wysoki poziom kontekstu kulturowego charakteryzuje przede wszystkim
kultury typu ludowego, odizolowane od szerszych wplywow, pozostajace w oswo-
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jonej przestrzeni orbis interior. Badacze takich kultur, etnografowie i folklorysci,
pozyskiwali czesto material badawczy, zapominajac o jego kontekstowym ,zape-
tleniu”, o sytuacji, w jakiej zaistnial, nie dostrzegajac potrzeby opisania (zinter-
pretowania) kontekstu kulturowego i poprzestajac tylko na zapisie recznym lub

drukowanym. Juz w latach 60. XX wieku stynny badacz folkloru Borys N. Puti-
low podkreslal: , Zycie tekstu folklorystycznego charakteryzuje sie niestaloscia,
dynamikg, zdecydowanym brakiem stabilnosci. Ustawiczny ruch tkwi w jego

naturze. Pojedynczy zapis nie uwidacznia tej dynamiki, a przeciwnie, jakby ja

ignoruje, wprowadzajac tekst folklorystyczny w obcy mu stan bezruchu” (Puti-
tow, 1973, s. 39). Zdecydowanie opowiadat sie takze przeciwko konstruowaniu —
w oparciu o znane (funkcjonujace w obiegu) warianty - tekstu ,,zbiorczego”,
poddawanego z kolei drobiazgowej analizie. Procedure takg stosowali przedsta-
wiciele tzw. szkoly firiskiej (w Polsce Julian Krzyzanowski), podejmujacy filolo-
giczng analize stworzonego w ten sposéb tekstu, ktory tak naprawde nigdy w tej

postaci w realnym obiegu nie istnial (Hajduk-Nijakowska, 1977). Warto przypo-
mnie¢, ze takze Czestaw Hernas podkreslal znaczenie kompleksowego zapisu

sytuacji folklorystycznej, zarzucajac badaczom ,niedoktadng znajomos$¢ praw
zywego obiegu tekstow (...), zbieraczy bowiem od dawna interesuja teksty, nie

obiegi w ich jednorazowych, autentycznych realizacjach, wraz ze ztozong semio-
tyka wykonania, sytuacji i odbioru” (Hernas, 1976, s. 477). Uwzglednienie sytuacji

wykonawczej folkloru stalo sie wspodlczesnie ,,niezbedne do wlasciwej interpreta-
cji przekazu, do zrozumienia funkcji, jaka pelni on w caloksztalcie zjawisk sktada-
jacych sie na antropologicznie rozumiang kulture ludows” (Lugowska, 1979, s. 34),
a takze konieczne do przeanalizowania roli i miejsca stowa w obrzedach tradycyj-
nych i w nowych, wspotczesnych kontekstach kulturowych:

Obserwacja zywego folkloru, podlegajacego historycznym przemianom, przekonuje
bowiem o charakterystycznych adaptacjach okreslonych tekstéw do nowych sytuacji
(obrzed — nowy obrzed), a takze o typowym - zwlaszcza dla czaséw wspolczesnych -
zjawiska uniezalezniania sie od rytualu szeregu pies$ni pierwotnie obrzedowych
(obrzed - brak zwigzku z jakimkolwiek obrzedem)(ibidem, s. 35).

Wspdiczesna folklorystyka, koncentrujagc uwage na samym procesie przeka-
zu, zmierza ku zmianie metod pozyskiwania materialéw badawczych, starajac sie
rejestrowac sytuacje, w jakiej realizowana jest wypowiedz, i nie ograniczac sie
tylko do zapisu stowa, aby mie¢ szanse jego analizy w pelnym kontekscie sytuacyj-
nym. Tym samym zainteresowanie badaczy przesuwa sie w strone folklorotwor-
czych funkcji wspélczesnych sytuacji produktywnych (wyzwalajacych potrzebe
aktywnosci tworczej), wyeksponowania ich synkretyzmu kulturowego oraz prze-
analizowania interakcji zachodzgcych miedzy narratorem a stuchaczem (stucha-
czami) w trakcie powstawania tekstu. Podejscie takie zaowocowato miedzy inny-
mi bogatymi badaniami nad osobowoscig narratora (gawedziarza) i dowiodlo, iz
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kazdy bezposredni przekaz zachodzacy w sytuacji wysokiego kontekstu kulturo-
wego jest w istocie oryginalny, a komunikacja miedzy ludZzmi - nawet jesli przekaz
odwoluje sie do tradycyjnych, stereotypowych, powtarzalnych tresci — zaspokaja
wazne potrzeby spoteczne. W kulturach zdominowanych przez przekaz bezpo-
sredni stowo méwione ,tworzy z poszczegdlnych ludzi $cisle powiazana grupe.
Kiedy méwca przemawia do audytorium, cztonkowie audytorium zwykle staja sie
jednoscig, sami z sobg i z méwiacym” (Ong, 1992, s. 108). Wynika to miedzy inny-
mi z postawy zajmowanej wobec przekazywanych tresci: petnego poczucia ,,oczy-
wisto$ci” i emocjonalnej akceptacji, co determinuje wspomniane wyzej zinterna-
lizowanie w czlowieku tresci i wartosci konstytuujgcych realizowang wypowiedz;
jest ono jedng z waznych cech charakteryzujacych wysoki kontekst kulturowy.
Obserwacja ta potwierdza teze Antoniny Kloskowskiej, iz: ,Charakter stycz-
nosci spolecznych stanowigcych podstawe symbolicznego komunikowania jest
elementem sytuacji komunikowania posiadajgcym szczegdlne znaczenie z socjo-
logicznego punktu widzenia” (Kloskowska, 1981, s. 311). Socjologicznego, ale
takze i kulturoznawczego, eksponujacego wspolnotowy wizje §wiata decyduja-
cg o specyfice i skutecznosci procesu symbolicznego komunikowania. Z tego tez
wzgledu ,oryginalno$¢ opowiesci nie zasadza si¢ na wymyslaniu nowych fabut,
lecz na uzyskaniu specyficznej interakcji z konkretnym audytorium - opowia-
dana historia musi za kazdym razem zosta¢ w niepowtarzalny sposéb wpro-
wadzona w niepowtarzalna sytuacje, bowiem kultura oralna wymaga reakcji
audytorium, nierzadko Zywiotowej” (Ong, s. 68, podkr. J.H.N.). Kazde kolejne
odtworzenie opowiesci moze podlega¢ modyfikacji, narrator moze opieraé sie¢ na
roéznych zZrodlach, wzbogacac opowiesci o wlasne przezycia, emocje i przemysle-
nia, jednak musi wpisaé swa wypowiedz w kontekst kulturowy, w ramach ktérego
bedzie realizowany przekaz. ,,Stowo znaczy tu - lub dziata poprzez znaczenie -
nie samodzielnie, lecz w wyniku wspotpracy z calg siecig czynnikéw, obejmujgca
z jednej strony inne, pozajezykowe kanaly komunikacyjne, z drugiej zas kontekst,
o rozszerzajacych sie granicach: od konkretnej sytuacji, w ktorej odbywa sie
komunikacja, az po kontekst catej kultury” (Godlewski, 2008, s. 212).

Wspblczesnie nie mamy juz oczywiscie do czynienia z oralno$cig pierwotna, ale
nadal socjalizacja jednostki (jej ,wrastanie” w kulture) odbywa sie przede wszyst-
kim droga przekazu bezposredniego, w lokalnej przestrzeni i w §rodowisku
rodzinnym. W tej przestrzeni komunikowanie odbywa si¢ na poziomie wysokiego
kontekstu kulturowego i charakteryzuje si¢ znaczgcg interaktywnoscia. Pojawia-
jace sie przez lata kolejne nowe (posrednie) sposoby przekazywania tresci kultu-
rowych, z natury nie posiadajace cechy interaktywnosci, nie rugowaly przeciez
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bezposredniego sposobu przekazu tresci, ale wptywaly na istotne przeobrazenia
tego kanalu komunikowania i ,wymuszaty” realizacje przez niego nowych funkcji.

Przede wszystkim szczegdlnie wazna role odegralto tu wynalezienie pisma.
Wspolczesnie, wraz z rozwojem antropologii stowa, opozycja ustnosci i pi§mien-
nosci jest wyraznie obecna w refleksji humanistow, ktoérzy wypracowali teorie
zmiany kulturowej, podkreslajac, ze :

przejscie od oralnosci do pi$miennosci - od kultury pierwotnie oralnej do kultu-
ry w pelni piSmiennej - byto dlugotrwalym procesem o zréznicowanym przebie-
gu. (...) [studia - J.H.N.] przynosza niezwykle gesty obraz przemian zachodzacych
pod wplywem upowszechniania si¢ pisma — a wlasciwie jego przedzierania si¢ przez
sie¢ dotychczas panujacych obyczajéw, wrastania w tkanke spoleczng, splatania sie
z wzorami zakorzenionymi w kulturze oralnej. Stowo méwione i dokumenty pisane
przez cate wieki funkcjonowaly réwnolegle (Godlewski, 2008, s. 173).

Przejscie od ,umystu oralnego” do ,umystu piSmiennego” wymagato zdobycia
zupelnie nowych kompetencji komunikacyjnych, co w wielu sSrodowiskach doko-
nato sie dopiero w XX wieku.

Aron Guriewicz, badacz kultury sredniowiecznej, podkreslajac znaczacg role
stowa méwionego w funkcjonowaniu przekazu kulturowego, stwierdzit wprost:

»Fakt, ze piSmiennictwo w wiekach §rednich pozostawato wysepkg w morzu
ustnych gatunkéw literackich, nie moégl pozostaé bez wptywu na jego charakter”
(Guriewicz, 1987, s. 20), podkreslajac, ze rézne kultury sredniowiecza przenikaty
sie wzajemnie. Kierowanie tekstu do ,masowego” odbiorcy wymagalo ,,przektadu”
stowa pisanego na stowo méwione:

piszacy kazania i zywoty, formutujgc pytania do penitencjatéw i zapisujac widzenia,
ktore nawiedzily wybrancéw Bozych, stale mieli na wzgledzie to audytorium, do
ktérego zwracali sie z czytaniem lub opowiadaniem tresci ich utworéw parafialni
ksieza i zakonnicy. Z koniecznosci musieli dostosowywac jezyk i samg tres¢ swoich
elaboratéw do dobrze im znanego zakresu poje¢ prostych kaznodziejow, ktorzy je
z kolei wykladali, interpretowali i przekladali aktualizujac okres§long warstwe idei
i poje¢ w §wiadomosci swoich wiernych (ibidem, s. 23, podkr. J.H.N.).

Kaznodzieje kontynuowali zatem zmudny proces kontekstualizacji wizji
sacrum w kulturze oralnej. Stowo nabierato tym samym performatywnej mocy,
a jego znaczenie determinowat sytuacyjny kontekst. Wyraznie widoczne to jest
wlasnie w kazaniach, ktdre - jak dowodzi Guriewicz — nie znoszg fikcji, bo przede
wszystkim musza by¢ przekonujace i prawdziwe, aby spetniaé swg moralizatorska
i dydaktyczng funkcje. Kaznodzieja zatem, aby skutecznie dotrze¢ do odbiorcy,
musial ujawnic wlasng emocjonalng aktywnos¢, sktoni¢ stuchacza do gtebokie-
go przezywania przekazywanych mu tresci. Wynikalo to oczywiscie ze specyfiki
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kultur z residuum oralnym, w ktérych orientacja na zywy wzajemny kontakt decy-
duje o zaistnieniu przekazu. ,,Skoro cala komunikacja werbalna musi odbywa¢
sie za posrednictwem slowa wypowiadanego, wlaczonego w charakterystycz-
ng - daj-i-bierz - dynamike dzwieku, relacje miedzyludzkie réwniez musza mie¢
wysokie napiecie - tak w wymiarze zblizania ludzi, jak i w aspekcie ich antago-
nizowania” (Ong, 1992, s. 72). Nic wiec dziwnego, ze dla podtrzymywania owego
kontaktu wykorzystywano wszelkie srodki ekspresji, ktore bez watpienia ujawnia-
ly aktorskie umiejetnosci narratoré6w, a najmocniej przejawiaty sie w exemplach.
Wiele z owej teatralizacji zachowan pozostato w tradycji.

Ludzie stuchali zamarli z wrazenia, uczac si¢ melodii. No bo tekst mozna bylo kupié¢
za pare centéw, wydrukowany — wspomina Franciszek Kotula jarmarki z czasow
miedzywojennych. - Kiedy jednak masy ludowe pisma nie znaly, pie$ni i nowinki
przekazywane byly (...) z pamieci do pamieci. Kto$ dop6ty stuchal, az si¢ nauczyt.
A potem podawal dalej (...) Dzi$ patrzgc na tamte czasy z perspektywy lat, jestem prze-
konany, ze miedzy odpustowo-misyjnymi kaznodziejami tez dzialato wspétzawodnic-
two: kto bardziej stuchaczy wzruszy, roztrzesie, kto ich wiecej powali na posadzke
i gtosniejszy wywotla szloch.

A na dowdd prawdziwosci tej tezy autor Znakow przesztosci relacjonuje zacho-
wanie kaznodziei zakonnika, ktéry ,na ambone wychodzit z wielkim, prostym
drewnianym krzyzem. Kiedy si¢ rozognit, bil nim ile sit w krawedz kazalnicy
i krzyczal, jakby rzeczywiscie widzial rozwarte czelusci piekta (...) Stuchacze
miotali sie, krzyczeli jak w ekstazie, bili czotami o posadzke, kobiety targaly
wlosy” (Kotula, 1976, s. 35-36).

Na zjawisko wzajemnego przenikania sie obiegu oralnego i pisanego zwra-
cajg tez uwage badacze literatury staropolskiej, ktérzy w przeréznych zbiorach
powiastek i historyjek ,do méwienia” nie tylko odnajdujg Zrédta ich wezesniejsze-
go oralnego funkcjonowania, ale §ledzg takze ich dalsze ,odtwarzanie z pamieci”
przy okazji przer6znych spotkan towarzyskich w dworkach szlacheckich i salo-
nach magnackich. ,Proces wyksztalcania sie drobnych form beletrystycznych (...)
z ustnego opowiadania mial powszechny zasieg w literaturze swiatowej. W szcze-
golnej sytuacji tworczej — w toku bezposredniego kontaktu zywego narratora
ze stluchaczem odbiorcg - ustalaly si¢ i precyzowaly (...) cechy konstytutywne
dawnej noweli” (Kruszewska-Michatowska, 1963, s. 56).

Przywolany tu juz Grzegorz Godlewski precyzyjnie analizuje proces wnika-
nia pi§miennosci w Zycie spotecznosci oralnych' - od ,wspdlnot tekstowych”

! Swietnie przedstawil to w swojej powiesci Konopielka Edward Redlifiski, prezentujac $wia-
domos¢ Kaziuka w ,zderzeniu” z zapisem nazwy wtasnej, rodzinnej wsi: ,Taplary! Przygladam sie
temu co wyrysowal, papier oczami drapie i nie moge, nie moge choroba wypatrzy¢ Taplarow, dzie tu
Taplary, czemu Taplary, jak to zaczarowane, Ze jest wioska, a ja jej nie widze!” czy wlasnego nazwiska:
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(ludzi niepi$miennych skupionych wokét os6b znajacych pismo), przez ,domi-
nacje zwyczaju glo§nego czytania” (utrzymujace sie w wybranych przestrzeniach
spolecznych residua oralnosci), po ,pi§mienno$¢ ograniczong” (zrealizowang
w granicach mozliwoéci wyznaczonych przez konkretng kulture) i tekst jako prze-
kaz autonomiczny - oraz podkresla: ,pisSmiennos¢, cho¢ ma swe zZrédlo w techni-
ce pisania i czytania, jest w ostatniej instancji cechg umystu, mogacg przejawiaé
sie w dowolnym sposobie komunikacji” (Godlewski, 2008, s. 189). Ten skompliko-
wany, wielowiekowy proces wiaze sie z wprowadzaniem do obiegu bezposrednie-
go tre$ci poznanych wczesniej za posrednictwem zrédet pisanych. W ten sposéb
w ,tradycyjnym obiegu ustnym” popularyzowano, interpretowano, ,zeswojszcza-
no™ informacje nowe, interesujace i wazne dla grupy. Mechanizm ten nie tylko
utrzymuje sie w kulturze, ale z czasem znacznie si¢ wzbogaca, a wraz z pojawie-
niem sie masowych srodkéw przekazu nasila sie na tyle, iz postrzegany jest przez
badaczy jako proces dwustopniowego przeptywu informacji (two-step-flow).

Na obecno$¢ w kulturze wspotczesnej tradycyjnego (naturalnego) obiegu kultu-
rowego zwrocila uwage Antonina Kloskowska, wyrdzniajac trzy wzajemnie sie
zazebiajgce spoleczne uktady kultury: pierwotny i instytucjonalny, oparte na
bezposrednich stycznosciach, oraz kontakt posredni, realizowany w ramach
uktadu trzeciego: masowych srodkéw komunikowania. ,,Uktad pierwotny jest
ponadczasowy w tym sensie, ze wystepuje we wszystkich epokach spoteczne-
go bytu czlowieka” (Kloskowska, 1981, s. 348), wchodzac oczywiscie w relacje
z dwoma pozostalymi uktadami, najwczesniej z instytucjonalnym (przede wszyst-
kim z ko$ciolem i szkolg): ,Bezposrednio$¢ kontaktu, stanowigca konstytutyw-
ng ceche drugiego ukladu kultury, sprawia jednak, ze realizacja komunikowania
pozalokalnych i odleglych w czasie tresci dokonuje si¢ zawsze w sposéb uposred-
niony przez warunki lokalne i aktualne” (ibidem, s. 338 — podkr. J.H.N), przy
czym przekroczenie drugiego progu umasowienia wspo6tczesnej kultury nasila
relacje pomiedzy wszystkimi ukladami kultury. Warto przypomnie¢, ze nestorka
polskich socjologéw kultury zwrdcila tez uwage na ,przelamanie instytucjonal-
nych ram kultury symbolicznej realizowane w réznych formach, a biorace poczg-
tek gléwnie w trzech dziedzinach sztuki: w teatrze, plastyce i muzyce” (ibidem,

»koleczka, kreseczki, litera za litero, a wszystko razem to ja? Jak to si¢ zrobilo? Ktdre z tych kulaskow
moimi walonkami, ktére oczami, uszami, dzie nogi, dzie czapka?” (Redliniski, 1973, s. 130).

2 Proces ,zeswojszczenia” i usensualnienia wizji sacrum przez kulture ludowa XIX wieku przed-
stawil Ludwik Stomma, analizujac zjawisko polskiej religijnosci ludowej (Stomma, 2002, s. 245-274).
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s. 368), ktére prowadzg do aktywnosci twdrczej w matych grupach, co jej zdaniem
dowodzi ,niestabngcej zywotnos$ci pierwotnego uktadu” (ibidem, s. 370).
Pamietajac o tych ustaleniach, z dystansem trzeba sie odnies¢ do dyskus;ji,
jaka z propozycjg Antoniny Kloskowskiej podjal niedawno Bogustaw Sutkowski,
modyfikujac jej koncepcje i dopelniajac ja dwoma kolejnymi modelami komuni-
kacji kulturowej, do czego sktonily go przemiany, jakie w ostatnim potwieczu
zaistnialy w kulturze. Wprowadzil on nowy uktad cyberkultury (kultury spote-
czenfistwa sieci) oraz wyodrebnit dwa oddzielne uktady z dotychczasowego insty-
tucjonalnego uktadu Kloskowskiej: uktad kultury stowarzyszen i wolontariatu
oraz uktlad kultury instytucji lokalnych, publicznych i prywatnych. W gruncie
rzeczy jednak dowiddl, Ze koncepcja badaczki jest nadal aktualna, co sam zreszta
wprost artykuluje: ,wcigz mozemy stosowac analityczne zasady typologii Anto-
niny Kltoskowskiej” (Sutkowski, 2011, s. 31). Co wiecej, zdotata ona przewidzie
tkwigce w pierwszym uktadzie kultury twdrcze wartosci inspirujgce uzytkow-
nikow do aktywnego uczestnictwa w kulturze. Nie ma wiec podstaw do stwier-
dzenia, ze , Kloskowska prognozowala kurczenie si¢ uktadu pierwszego w §lad
za cofaniem sie kultury ludowej” (ibidem, s. 10). Zanikanie tradycyjnej kultury
ludowej nie jest przeciez jednoznaczne z zanikaniem naturalnych, pierwotnych
mechanizméw socjalizacji i bezposredniego symbolicznego komunikowania.
Zmodyfikowana koncepcja uktadéw kultury (pieciu zamiast trzech) pozwala
natomiast uwzglednic¢ bogactwo zréznicowanych wspdlczesnych relacji, jakie
zachodzg pomiedzy tymi ukladami. Najwazniejsza z nich, moim zdaniem, doty-
czy wplywu ukladu pierwszego na sposéb ,wnikania” w spoteczng przestrzen
kultury pozostatych uktadow i popularyzowania w obiegu przekazywanych przez
nie tre$ci, bowiem wigze sie to bezposrednio z odbiorem przekazéw medial-
nych. A odbiér ten jest procesem, ,,czynno$cig usytuowang” — jak to nazywa John
B. Thompson - czynnos$cia usytuowana w kontekscie kulturowym i wymagajacg
od odbiorcy poswiecenia uwagi i podjecia dzialan interpretacyjnych, czyli ,,przy-
swojenia” przekazu, co zdaniem Thompsona oznacza przyjecie go jako wlasnego.

Przyswajanie form symbolicznych - a zwlaszcza przekazéw wyrazanych przez
produkty medialne - jest procesem, ktéry moze rozciggaé sie daleko poza pierwotny
kontekst i czynno$¢ odbioru tych form. Ludzie czesto dyskutujg o produktach medial-
nych iich tresci; w ten sposéb przekazy medialne s3 poddawane obrébce i dzielone
z wigkszym kregiem oso6b, ktore mogly, lecz nie musialy, bra¢ udzial w odbiorze orygi-
nalnego przekazu. W ten sposéb przekazy medialne s przenoszone poza oryginalny
kontekst ich odbioru oraz moga ulega¢ zmianom w cigglym procesie opowiadania
i powtarzania, interpretacji i reinterpretacji, komentowania, wy$Smiewania i krytyki.
(...) Wraz z powtarzaniem przekazu medialnego i zwigzanych z nim reakcji do glosu
moze dochodzi¢ narracja, w ktérej ludzie mogg przywolywac swoje mysli, odczucia,
doswiadczenia i wigzgce sie z danym tematem aspekty wlasnego zycia. (...) Odbierajac
i przyswajajac przekazy medialne, ludzie angazuja sie¢ w proces samotworzenia i samo-
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zrozumienia - chociaz czesto tego wcale nie zauwazajg (Thompson, 2001, s. 47-48,
podkr. J.H.N.).

Ow proces, analizowany przez medioznawce, nie jest niczym innym jak
»tworzeniem” (nadawaniem) sensu odbieranym przekazom medialnym, co
w konsekwencji prowadzi do powstawania przekaz6éw potocznych, ktére z inspi-
racji mediow dominujg we wspolczesnym potocznym obiegu. Odbiorcy dyskutuja
miedzy sobg, ,negocjuja” oceny prezentowanych zdarzen, reinterpretujg fakty,
wigza je z dotychczasowymi dos§wiadczeniami, wzbogacajg zdarzenia relacjono-
wane w mediach (na zasadzie analogii lub oczywistosci) dodatkowymi, wlasny-
mi ,przykladami z zycia”. Czesto proces ten rozpoczyna sie juz w trakcie trwa-
nia przekazu medialnego, co oczywiscie ma wptyw na dekodowanie informacji
oraz ,tworzenie sensu” danego zdarzenia. Przekazy medialne stajg sie tym samym

»formg rozbudowy dyskursywnej” (ibidem, s. 113).

Stuart Hall, ktéry dogtebnie przeanalizowatl kulturowy kontekst procesu
kodowania tresci (wydarzen) w dzienniku telewizyjnym, uznajac go za ,moment
determinujacy” pozniejszy proces dekodowania (odbioru), stwierdzit, ze ,nie
mozna przekazaé wydarzenia w formie »surowej« (...) Paradoks polega na tym,
ze wydarzenie musi przeksztalcic sie w » opowie$§é«, aby stac sie wydarzeniem
komunikacyjnym” (Hall, 1987, s. 59). Odbi6r takich komunikatow jest silnie kultu-
rowo zdeterminowany, a wiele kodéw - jak dowodzi Stuart Hall - jest ,,gteboko
zinternalizowanych” i dlatego ,uzyskiwana dzigki nim wiedza przyjmowana jest
jako naturalna i oczywista” (ibidem, s. 63), dajaca poczucie swojskosci i bezpie-
czenstwa. Sposob kodowania nie tylko narzuca sposéb dekodowania, ale inspiruje
rowniez proces specyficznej ,,obrobki”, swoistego modelu (sposobu) opowiada-
nia (por. Hajduk-Nijakowska, 2010). Wazne jest, ze ,»przekaz«, po rozkodowa-
niu, wnika w strukture praktyk spotecznych (...), ale takze struktur rozumienia,
ktore modelujg ich »realizacje« stanowigca finat odbioru i pozwalajg na przeno-
szenie okreslonych senséw zawartych w dyskursie w sfere praktyki lub §wiado-
mosci” (Hall, 1987, s. 61). Przebadanie zjawiska ,wnikania” przekazu medialnego
w strukture praktyk spotecznych i struktur rozumienia, zwlaszcza ,zazebiajacych
sie” relacji pomiedzy nadawcami medialnymi a odbiorcami, jest niezwykle istotne.
Wszak przyswajanie produktéw medialnych to zawsze zjawisko lokalne, ,w takim
znaczeniu, ze zawsze dotyczy os6b umieszczonych w konkretnych kontekstach
spoteczno-historycznych, ktére to osoby dla nadania sensu przekazom medialnym
czerpig z dostepnych im Zrédel” (Thompson 2001, s. 175), na co zwracala takze
uwage Antonina Kloskowska.

Wybitny antropolog, badacz folkloru greckiego, Michael Herzfeld wprost pisat
o koniecznos$ci porzucenia ,zainteresowania mediami jako takimi i skupieniem sie
na ich konsumentach i producentach jako aktorach spotecznych” (Herzfeld, 2004,
s. 406). Wedlug niego celem antropologa jest badanie szeroko pojetej publiczno-
$ci, a ,Etnografia daje nam mozliwo$¢ idealnego dostepu do miejsca, w ktéorym
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zbiegaja sie z jednej strony lokalne formy percepcji i praktyki, z drugiej za$
produkowane na skale masowg formy przedstawienia” (ibidem, s. 410), bowiem
media - jak to okreslit - ,tworzg przestrzen, w ktorej dochodzi do gry wyobrazni
i konstruowania tozsamosci” (ibidem, s. 417), stanowig swoistg ,arene”, na ktorej
ujawnia sie zbiorowa wyobrazZnia i inteligencja. Przyjecie takiej perspektywy
badawczej wymusza zreszta globalizacja kultury wspoélczesnej, o odbiorze ktérej
decyduje przeciez lokalny kontekst kulturowy, czyli ,zadomowienie w lokalnej
praktyce”, jak to obrazowo okreslit Arjun Appadurai, ktory wiele uwagi poswie-
cit analizie ,wytwarzania lokalno$ci” w dobie rozwoju komunikacji internetowej
(Appadurai, 2005).
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Metapismiennosc jako
narzedzie rozumienia

| optymalizac] komunikacl

1. Wstep

Komunikowanie sie jest osnowg, na ktérej wyplatamy swoje zycie. W niezliczo-
nych kontaktach z innymi ludZmi wymieniamy si¢ wiedza, wyrazamy emocje,
wyznaczamy kierunki dziatan. Nawet wlasng indywidualng tozsamo$¢ konstruuje-
my uwiktani w relacje z ludZmi i obiektami w naszym otoczeniu, zaréwno tym natu-
ralnym, jak i kulturowym. Procesy komunikacyjne sa fundamentalnym elementem
naszego dos§wiadczenia, a technologie odgrywajg w nich nieposlednig role.
Wymiana komunikatow zawsze jest zaposredniczona przez rozmaite kody,
narzedzia i aparaty. Media nie sg neutralnymi postancami, lecz aktywnie uczest-
nicza w kazdym aspekcie naszych komunikacyjnych praktyk. Mimo to trudno
o teorie komunikacji, ktéra uwzgledniataby ich role, zachowujgc odpowied-
nie proporcje. Badacze majg sktonno$¢ do przeceniania ich wagi i popadania
w medialny determinizm lub tez do niedoceniania ich znaczenia. A przeciez dzis$ -
zanurzeni w konwergentnej kulturze mediéw - potrzebujemy trafnego i komplet-
nego opisu roli mediéw w procesie komunikacji. W niniejszym artykule zapropo-
nuje strategie badawczg, ktéra moze doprowadzi¢ do zbudowania takiego modelu.
Proponowana tu strategia uwzglednia ogromne bogactwo teorii komunikacji,
opracowywanych na gruncie ré6znych nauk, dazy jednak do uogélniajacej synte-
zy wynikow dotychczasowych badan. W tym wzgledzie koresponduje z wizja



162 Marcin Siertko

komunikologii jako interdyscyplinarnej dziedziny akademickiej, o charakte-
rze - jak ujmuje to Robert T. Craig — metadyskursu (Craig, 1999). Jest jednak
silniej zakorzeniona w filozofii, co wydaje sie niezbedne dla pelnego zrozumienia
mediéw. Za szczegdlnie pouczajace uwazam filozoficzne skupienie uwagi na prak-
tykach, gdyz dobra teoria powinna nie tylko dostarczy¢ narzedzi opisu proble-
mu, lecz takze wskaza¢ drogi ulepszenia naszego funkcjonowania w przestrzeni
medialnej. Ten kontekst, typowy dla etyki rozumianej jako filozofia praktyczna,
jest dla mnie wazny. Po$réd medialnych schematow i ograniczen konieczno$é
stanowi odnalezienie takich wzorcow komunikowania sie, ktére stuzg czlowieko-
wi, a nie sg jedynie realizacja programéw zawartych w maszynach. Tym samym
szkicowany tu projekt ma cel praktyczny: wskazaé droge do optymalizacji medial-
nej komunikacji.

Teoretyczng plaszczyzne wyznacza tutaj koncepcje zbudowane wokdt dwdch
kategorii: aparatu poznawczego i piSmiennosci. Pokaze, ze te dwa nurty teore-
tyczne dostarczajg poje¢, pozwalajacych zbudowac spdjng teorie, ktéra pozwo-
li trafnie opisa¢ problem medialnych determinantéw komunikacji oraz wskazaé
sposoby neutralizacji potencjalnych zagrozen.

2. Aparaty komunikacji

Maszyny coraz czesciej stajg sie cichym posrednikiem w naszej komunika-
cji. Technologia tak glteboko wnika w nasze srodowisko, staje sie tak oczywista
i prozaiczna, zZe czasem z trudem przychodzi nam postrzeganie jej jako czynnika
zmian. Technologie medialne sa tu wyjatkowo zwodnicze, bowiem tak czesto
znajduja si¢ pomiedzy nami a §wiatem zewnetrznym, zZe nieomal stapiajg sie
z naszymi strukturami poznawczymi. By¢ moze dlatego tak tatwo je przeoczy¢
i ulec przekonaniu o ich neutralnosci, ale tez — paradoksalnie - z tego samego
powodu tatwo da¢ sie zwies¢ iluzji ich wszechmocy i przyjac, ze calkowicie deter-
minuja nasza sytuacje komunikacyjng. Jednak niezaleznie od tego, czy blizej nam
do poznawczego determinizmu medialnego, czy raczej do przekonania o poznaw-
czej przezroczysto$ci mediow, srodki komunikacji zastugujg na gruntowny
namyst i opis. A zrozumie¢ media nie jest tatwo, bo przeciez ich rola w komunika-
cjijest bardzo zlozona. Oddziatujg na kilku poziomach, kazdy z nich za$§ wymaga
osobnego opisu. Szczesliwie tradycja filozoficzna dostarcza nam odpowiednich
narzedzi.

Teza o splataniu sie mediéw z naszym aparatem poznawczym jest dzi$ silnie
kojarzona z medioznawcami z Toronto. Dobitnie sformutowat j3 Marshall McLu-
han, charakteryzujac media jako ,przedtuzenie cztowieka” (McLuhan, 2004).
Filozoficzne korzenie tej idei siegaja jednak glebiej. W odniesieniu do narzedzi
technicznych wprost formutowal jg juz w dziewietnastym wieku Ernst Kapp,
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a jego inspiracji doszukiwac sie mozna w pismach Georga W. Hegla, posrednio
za$ rowniez Immanuela Kanta. To wlasnie w pismach filozofa z Krélewca moze-
my znalez¢ pierwotne Zrédta mysli o splocie mediéw z poznaniem. Wprawdzie
kluczowa tu kategoria aparatu poznawczego nie pojawia sie jeszcze w tekstach
Kanta, lecz czesto wystepuje w pracach jego komentatoréw i kontynuatorow
(zob. np.: Cicovacki, 1997; Glock, 2003; Kuehn, 2001).

Kant podkreslal, ze struktury naszego rozumu decydujg o tym, jak poznajemy
rzeczywisto$¢, i wyznaczajg granice naszych mozliwosci poznawczych. Stad tez
transcendentalny cel Kantowskiej filozofii: analiza konstrukcji naszego aparatu
poznawczego. Pokazujac, jak formy naocznosci czy kategorie czystego intelektu
wplywaja na to, jak jawi nam sie rzeczywistos¢, filozof dowodzit zarazem kluczo-
wej roli aparatu poznawczego. Analizowal przy tym gltéwnie struktury wbudo-
wane w nasz umyst, ale kolejni badacze wskazywali tez inne wazne elementy
warunkujace nasze poznanie. Trzy z nich sg szczegdlnie istotne dla niniejszych
rozwazan: kultura, wladza i technika. Nie ma tu miejsca, by w pelni zrekonstru-
owac historie tych idei i wyczerpujgco je scharakteryzowac, dlatego ogranicze
sie¢ do podania wybranych przyktadéw filozoficznych koncepcji podkreslajacych
obecnos¢ tych elementéw w ludzkim aparacie poznawczym.

Czynniki kulturowe wptywajace na proces poznawczy byly starannie anali-
zowane przez neokantystow, zwlaszcza pochodzacych ze szkoty marburskiej:
Hermana Cohena i Paula Natropa. Najpelniejsze rozwiniecie tych koncepcji
mozemy odnalez¢ u Ernsta Cassirera. Budujac swoja ,filozofie form symbolicz-
nych”, nie poswiecil zbyt wiele uwagi mediom, ale niektore z jego obserwacji
mozemy tu z powodzeniem wykorzystac.

Cassirer przejat i rozbudowat Kantowskie badania nad strukturami poznaw-
czymi, akcentujac ogromny wplyw na nie czynnikéw kulturowych, a nie tylko
wrodzonych. Wszakze tym, co odréznia ludzi od pozostatych zwierzgt, nie jest
zdolno$¢ racjonalnego myslenia czy postugiwania sie narzedziami, lecz umiejet-
no$¢ przetwarzania symboli. W naszym kregu funkcjonalnym pomiedzy bodZcem
a reakcja znajduje sie jeszcze filtr symboliczny (Cassirer, 1998, s. 68-70). Pobudze-
nia receptoréw mozemy przetlumaczy¢ na symbole, zinterpretowaé w okreslo-
ny sposéb, przemyslec i dopiero potem zareagowaé. W tej wlasnie ,przestrzeni
symbolicznej” w naszej glowie pojawiajg sie kolejne poznawcze determinanty.

Formy symboliczne to wyuczone kompleksy idei, wzoréw myslenia i interpre-
towania, ktore nieustannie nadaja ksztalt przyswajanym przez nas tresciom. Nie
mamy tu do czynienia z sytuacjg, w jakiej najpierw postrzegamy, potem inter-
pretujemy, by wreszcie zareagowac. Juz sam proces postrzegania jest uwarunko-
wany symbolicznie. Formy zaszyte sg w jezyku, ktérym mys$limy, w metaforach
i mitach, jakimi obrazujemy. Poprzez formy konstruujemy naszg postrzegang
rzeczywisto$¢. Czasem sg one prostymi pojeciami ogélnymi, jak na przyklad

»kwiat”, a czasem bardzo zlozonymi konstrukcjami, takimi jak nauka, religia
czy idea panstwa. Zawsze jednak narzucaja one naszemu poznaniu okre$lone



164 Marcin Siertko

wzorce i ograniczenia. Formy symboliczne sg swoistymi schematami i algoryt-
mami zdobywania i przetwarzania informacji.

Taka interpretacja filozofii form symbolicznych bliska jest rozwazaniom upra-
wianym, przy uzyciu innych kategorii i metafor, na gruncie filozofii hermeneu-
tycznej, tez zresztg zakotwiczonej w rozwazaniach Kanta. Kluczowym elementem
procesu poznawczego czyni si¢ tam rozumienie czy interpretowanie. Metafora
kota hermeneutycznego akcentuje fakt, Ze proces interpretowania nie ma poczat-
ku, punktu wyjscia, w ktérym czysty, nieuprzedzony umyst spogladatby na zrédio
ije rozumial. Od samego poczgtku role manipulujacg odgrywa wiedza uprzednia
(Gadamer, 1993, s. 256-258). To ,przedrozumienie” wywiera decydujacy wptyw na
to, jak ostatecznie bedziemy rekonstruowac i pojmowac teksty, ale i rzeczywistosc.

Podobne tezy sg oczywiscie formulowane takze na gruncie innych tradycji
filozoficznych. Filozofia form symbolicznych i hermeneutyka to tylko dwa przy-
ktady teorii podkreslajacej poznawczg role zastanej wiedzy, kontekstu kulturowe-
go, przestrzeni symbolicznej. Mowigc krotko: kultura jest czescia naszego apara-
tu poznawczego. Wyuczone czynniki moga wywiera¢ rownie istotny wptyw na
nasze poznanie, jak te wrodzone. A zatem osoby i narzedzia ksztaltujace nasza
kulture mogg narzuca¢ formy naszej komunikacji w bardzo duzym stopniu. To
prowadzi nas do kwestii polityki, wtadzy i kontekstu spotecznego.

Polityczne aspekty funkcjonowania aparatu poznawczego byly szczegdlnie
uwaznie badane przez filozoféw odwotujacych sie do tradycji Marksowskiej.
Kategorie takie jak falszywa §wiadomos¢ i ideologia (Althusser, 2011; Mannhe-
im, 2008) byty wykorzystywane do opisania tego, jak nieprawdziwy obraz wiata
wpajany przedstawicielom okreslonych klas spotecznych zmienial ich wyobra-
zenie o rzeczywisto$ci, a w konsekwencji spos6b dziatania. Tym samym potozo-
no nacisk na to, jak wtadza ksztattuje nasze praktyki poznawcze i komunikacyj-
ne. Poséréd determinantéw poznawczych swoje miejsce znalazty miedzy innymi
struktury wladzy, pozycja spoleczna, przynaleznosc klasowa itp. Na szczegolng
uwage zastugujg tu badania Althussera, ktory podkreslal, ze ideologia jest rodza-
jem praktyki spolecznej, generujacej poglady, nadajacej tozsamos¢ spoteczng
i wytwarzajacej instytucje, rytualy spoleczne - stowem: aparaty ideologiczne.

Tym tropem poszli badacze ze szkotly frankfurkciej — od Teodora Ador-
no, po Jirgena Habermasa - ale tez teoretycy dyskursu, zwlaszcza ci o bardziej
spolecznym zacigciu, kojarzeni z krytyczng analizg dyskursu. W klasycznym
juz dzi$ rozdziale Dialektyki Oswiecenia Adorno i Horkheimer opisywali, jak
ekonomiczno-spoteczne realia wytwarzaja nowy rodzaj przemystu (Horkhe-
imer, Adorno, 2010). Procedury i warto$ci bedace owocami rewolucji przemy-
stowej i kapitalizmu teraz zaczely przeobrazad takze kulture. Masowa produk-
cja dziet kultury musiala zaowocowacé umasowieniem sztuki, ale tez wytworzyla
nowy typ odbiorcy — konsumenta raczej niz znawcy. Taki cztowiek jednowymia-
rowy (Marcuse, 1991), masowy podobnie jak otaczajaca go kultura, skazany jest na
nieustanne obcowanie z kiepskiej jakos$ci replikami, odartymi z aury i przezycia
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(Benjamin, 1996), spoglada na zycie w spos6b zaprogramowany spolecznie. Pozo-
staje uwiktany w domyslnych strukturach dziatait komunikacyjnych (Habermas).
Latwo tu dostrzec wiodgcy watek — uwarunkowane politycznie i ekonomicznie
aparaty ideologiczne, poprzez rytualy i praktyki spoleczne, ksztattuja poznajacy
i komunikujgcy sie podmiot.

Inaczej ujmuje rzecz Pierre Bourdieu. Postuguje si¢ inng siatkg pojeciows, ale
za to odnajdziemy w jego tworczosci bezposrednie odniesienia do problematyki
mediow. Aktorzy spoteczni uwiklani w rozne pola sa ksztatltowani przez habitus,
czyli ,spotecznie wytworzony system dyspozycji ustrukturowanych i struktu-
rujacych” (Bourdieu, 2001, s. 107). Poniewaz za$ habitus ,jest wytworem wcie-
lenia pewnego nomos, zasady widzenia i podzialu, stanowigcego nieodlaczng
cze$é porzadku spotecznego lub pola, wytwarza on praktyki natychmiastowo
dopasowane do tego porzadku, a zatem postrzegane i oceniane przez tego, kto
je wykonuje (a takze przez innych) jako wtasciwe, odpowiednie, zreczne i dosto-
sowane” (Bourdieu, 2006, s. 204-205.). Wszystkie ludzkie dziatania, w tym takze
komunikacyjne, uwiklane sag w pola, ktére poprzez ,dziatania pedagogiczne”
uczg odpowiednich wzorcéw. Takim tez regutom sg podporzadkowane media.
W wyktadach zebranych w zbiorze O telewizji (Bourdieu, 2009) francuski socjo-
log przekonuje, ze ukryta struktura warunkujgca istnienie instytucji medialnych
decyduje o treéci i formie przekazéw. Stacje telewizyjne (a takze inne instytucje
medialne) podporzgdkowane s3 przeciez wymogom ogladalnosci, prawom rynko-
wym, wladzy politycznej. Nie ma mozliwosci prawidlowego odczytania i pelnego
zrozumienia przekazow telewizyjnych bez wiedzy na temat tego, co dzieje sie
za kulisami. Wszyscy funkcjonujacy w polu medialnym, zaréwno dziennikarze,
jak i odbiorcy tresci, sa poddani spolecznym naciskom. Ten rodzaj symbolicz-
nej przemocy nadaje ksztalt wszystkim zaposredniczonym medialnie praktykom
towarzyszgcym komunikowaniu si¢. Musimy je odpowiednio uwzgledniac przy
interpretowaniu przekazow.

Powyzsze przyklady uwidaczniajg to, Ze praktyki poznawcze i komunikacyj-
ne, narzucane nam przez realia spoteczno-ekonomiczne czy instytucje medialne,
stanowig integralng cze$¢ naszego aparatu poznawczego. Co wiecej, widac tu, ze
uciele$niajg sie w aparatach o charakterze instytucjonalnym i technologicznym.
To prowadzi nas do kolejnego waznego elementu poznawczej struktury.

Metafora narzedzi jako przedtuzenia czlowieka jest powracajacym motywem
w filozofii techniki. Jeszcze Kapp czy Gehlen widzieli w wynalazkach techno-
logicznych mozliwo$¢ zastgpienia, odcigzenia i przekroczenia mozliwosci ludz-
kich narzadéw. Ale ta relacja miedzy cztowiekiem i jego technologig jest bardziej
skomplikowana. Proces stopniowego stapiania sie cztowieka z technologia bardzo
wnikliwie opisywal miedzy innymi Henri van Lier (1962), pokazujac, ze rozwdj
techniki stopniowo, ale nieubtaganie stapia nas. Dawne, prymitywne narzedzia
mogly by¢ postrzegane jako przedtuzenie ludzkich mozliwosci lub nadrabianie
ich stabosci. Dotyczy to jednak wylgcznie stosunkowo prostych form techniki,
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maszyn statycznych takich jak maczuga, mlotek czy teleskop. Wytwory epoki
nowoczesnej, maszyny dialektyczne, prawdziwie gteboko wnikaja w czlowieka.
Technika przestaje by¢ narzedziem, a staje si¢ sSrodowiskiem, ostatecznie za$ -
synergicznie powigzang czescig nas samych. Nie jest to zatem zwigzek jedno-
stronny, bowiem im mocniej uzalezniamy sie od techniki, im glebiej ingeruje ona
w nasze §rodowisko, tym silniej ksztaltuje nas samych.

Nowsze sformulowanie podobnej w duchu koncepcji mozemy odnalez¢
w teoriach rozszerzonego umystu (extended mind). Nasz umysl, szukajac sposo-
béw reagowania na bodzce ptyngce ze §wiata, uwzglednia nie tylko mozliwos$ci
naszych biologicznych cial, lecz takze zewnetrzne $rodki, ktérymi dysponujemy.
Umyst nie jest czyms, co tkwi jedynie w mézgu, lecz raczej powstaje w relacji
z otoczeniem i naszymi narzedziami. Jak to dosadnie ujmuje Andy Clark - jeste-
$my urodzonymi cyborgami (Clark, 2003). Nasze mysli i rozumowania wytaniaja
sie ze splotu biologicznych mézgdéw i ciat, ktdre wspotdzialajg z niebiologiczny-
mi narzedziami. Rozwigzujac problemy, funkcjonujac w Srodowisku, nasz umyst
uwzglednia mozliwos$ci naszych narzedzi w rownym stopniu, jak mozliwosci
naszego ciala. Sami postrzegamy siebie i technike jako integralng calos¢.

Chyba nikt wczesniej tak dosadnie nie zdemaskowat gtebokiej poznawczej
wiezi czlowieka i jego narzedzi jak Martin Heidegger w ponadczasowym Pyta-
niu o technike. Przekonywal on, Ze zrozumienie techniki jest niezmiernie istotne,
ale nie mozna go osiggna¢ poprzez refleksje nad samymi narzedziami i wynalaz-
kami technicznymi. Konieczne jest uwazne rozpatrywanie samej istoty techniki,
wyrazajacej sie w ze-stawie — ,wyzywajgcym roszczeniu, ktore skupia cztowieka
na tym, by co$ odkrywajacego sie dostawial jako zasob” (Heidegger, 2002, s. 25).
Mowa tu o specyficznym zespoleniu techniki, cztowieka i Srodowiska, formujg-
cym to, jak odkrywamy $wiat, badz tez jak postrzegamy to, co nam sie odkry-
wa. Umystowi myslacemu na sposéb techniczny wszytko jawi sie jako zaséb, cos,
co mozna podbié i zagarnaé. Nawet wtedy, gdy postrzegamy samych siebie, nie
jestesmy w stanie uciec od tych technologicznych form. Technika zaszywa sie
W samym centrum naszej interpretacyjnej dziatalnosci. Zrozumie¢ to oznacza
zarazem uchwycic istote techniki. A w przypadku technologii komunikacyjnych
problem jest wyjatkowo palgcy, bo dotykaja one samego rdzenia naszych poznaw-
czych struktur. Stajg sie ich czescig. Dlatego tez z czasem problematyka medial-
na wysuwa sie na pierwszy plan rozwazan. Warto jednak podkreslac to, ze - jak
pokazuja powyzsze przyklady - tradycja filozoficzna dostarcza solidnych podstaw
dla budowania teorii mediéw.

Wszystkie sygnalizowane wyzej watki splataja sie w komunikologii Viléma
Flussera. Podobnie jak McLuhan, opisuje on totalng przemiane kultury, a wraz
z nig ludzkiego §wiata do§wiadczanego. I podobnie jak kanadyjski medioznaw-
ca, podkresla determinujacg role naszych narzedzi. Aparat fotograficzny jest dla
niego przykladem pewnej ogélniejszej zasady - srodki komunikacji i narzedzia
sg uciele$nionym kodem. W ich konstrukgcji, w specyficznym potaczeniu materii,
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kryja sie schematy dzialania i patrzenia. Trzymajgc aparat w reku, postuguje-
my sie nim w sposdb, ktéry on sam narzuca. ,,Wtadza przeszta z rak wlascicieli
przedmiotéw w rece programistow i operator6ow. (...) fotograf posiada wiadze nad
obserwatorem jego obrazéw, gdyz programuje jego zachowanie; aparat ma wladze
nad fotografem, gdyz programuje jego gesty’” (Flusser, 2004, s. 37). Z tej obser-
wacji wyprowadza Flusser strategie dla filozofii mediéw: jedyna droga poznania
i wolnosci okazuje sie zrozumienie tej posredniczgcej maszyny, wraz z jej wszel-
kimi determinantami, by ,przez odkrywanie tego przerazajacego, sztywnego
i niekontrolowanego funkcjonowania aparatéw uzyska¢ wplyw i kontrole nad
nimi’” (Flusser, 2004, s. 65).

Zauwazmy, ze kompletna teoria aparatow musi uwzglednia¢ wszystkie sygna-
lizowane wyzej konteksty. Aparaty istniejg zarazem jako obiekty o charakterze
kulturowo-symbolicznym, spoteczno-politycznym i technologicznym. Laczg sie
w kompleksy narzedzi, kodow, praktyk i instytucji. Ostatecznym celem teorii
jest za$ uzyskanie §wiadomej kontroli nad naszymi narzedziami. Potrzebujemy
zatem charakterystyki medialnych kompetencji niezbednych do tego, by sprawnie
postugiwac sie danym aparatem. I tu takze musimy szukac wielopoziomowego
spojrzenia. Interesujacym ttem teoretycznym dla rozwazan o medialnych kompe-
tencjach jest teoria piSmiennosci.

3. Pismiennosci komunikacji

Pojmujac media jako rodzaj aparatu, w szerokim znaczeniu tego stowa, tatwo
dostrzec wielopoziomowo$¢ kompetencji niezbednych do tego, by w pelni
wykorzystywac ich komunikacyjny potencjal. Bezcelowe jest budowanie bieglo-
$ci w oparciu o wylacznie jeden z kontekstow - interpretacyjny, spoteczny lub
technologiczny. Dazac do optymalizacji komunikacji medialnej, musimy spoj-
rzeé szerzej. Pi§mienno$¢ nie jest przeciez tylko umiejetnoscig czytania i pisa-
nia, lecz oznacza takze zdolno$¢ poruszania sie w kulturze pisma jako takie;j.
Podobnie jest w przypadku kompetencji komputerowych. Nauka postugiwania
sie wybranym edytorem tekstu czy arkuszem kalkulacyjnym nie da nam nawet
niewielkiego ulamka umiejetnosci niezbednych do zrozumienia kultury mediow
cyfrowych. Tymczasem szkolne lekcje informatyki i akademickie kursy techno-
logii informacyjnych wydajg sie ograniczaé wylacznie do umiejetnosci wykony-
wania konkretnych dziatann w wybranych aplikacjach. Podobna segmentacja jest
dostrzegalna takze w teorii, gdyz wiele strategii badawczych uwzglednia jedynie
wybrane nurty badan, lub wrecz opisuje poszczegélne media w oderwaniu od
ich kulturowo-spotecznego tla. Potrzebujemy tu syntetycznej, multidyscyplinar-
nej teorii, a jedna z drog do jej zbudowania wiedzie wlasnie przez rozwazania
o piSmiennosciach.
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Rozumienie kategorii pi§mienno$ci w szerokim sensie tego stowa, jako zbio-
ru kompetencji kulturowych powigzanych z okreslonym medium, jest typowe
dla tradycji zapoczatkowanej przez szkote kanadyjska, okreslanej niekiedy jako
Wielka Teoria Pismienno$ci (Godlewski, 2008). W rozwazaniach Erica Havelocka,
Jacka Goody’ego, Marshalla McLuhana i Waltera Onga pojecia oralnosci i piSmien-
nos$ci charakteryzujg cate formacje kulturowe, sktadajace sie z wiedzy i praktyk
typowych dla mowy i pisma. Méwigc jezykiem Flussera, mogliby$my powiedzie¢,
ze piSmienno$¢ w waskim sensie to umiejetno$¢ postugiwania sie aparatem pisma,
rozumienia jego kodow i programoéw — zaréwno tych technicznych, jak i instytu-
cjonalnych i kulturowych; w sensie szerokim - to analogiczny zbiér umiejetnosci
powiazanych z dowolnym aparatem medialno-komunikacyjnym.

Te pionierskie badania nad kulturowg rola pisma staty sie¢ doskonatym funda-
mentem dla rozwazan o nowocze$niejszych mediach. McLuhan poswiecal wiele
uwagi mediom elektrycznym, takim jak radio i telewizja, w nich widzac aparat
najsilniej spleciony z naszym uktadem nerwowym (McLuhan, 2004). Ale nawet
on nie docenil w pelni roli mediéw elektronicznych, ktérych ogromny kulturowy
wplyw stat sie widoczny dopiero w latach dziewiecdziesiatych XX wieku, wraz
z upowszechnieniem Internetu. Swiadczg o tym préby ujecia fenomenu mediéw
elektronicznych w sposéb analogiczny do oralnosci, jak gdyby byty one jedynie
powrotem do dawnych, przedpismiennych form. Jeszcze Ong piszacy o wtdrnej
oralno$ci mediéw elektronicznych (Ong, 2011) zdaje sie podgzac tym tropem.

Poczatkowe niedocenianie mediéw elektronicznych szybko zostalo zastapione
przez ich naiwne przecenianie. Bieglo§¢ w postugiwaniu sie komputerami nagle
urosta do rangi klucza do wspoélczesnej kultury. Taki entuzjazm mozna wyczytaé
w pismach DeKerckhove’a (2001) czy Levinsona (1999). Autorzy roznili sie czasem
w ocenie kulturotworczego wptywu komputeréw — mamy tu petne spektrum, od
afirmacji do leku - jednak potega nowego medium nie budzita watpliwosci. Skoro
juz McLuhan oglosil zmierzch ,Galaktyki Gutenberga”, szukano innego dominu-
jacego medium, ktére mogloby zastapic¢ druk w roli gtéwnego ,,czynnika zmian”
(Eisenstein, 2003).

Dobrym przykladem takiej teorii moze by¢ koncepcja elektralnosci (electra-
cy) zaproponowana przez Gregorego Ulmera (2002, 2004). Charakteryzuje on
wspolczesng kulture poprzez pryzmat aparatu wytworzonego wlasnie przez
media elektroniczne. W przeciwienstwie do wcze$niejszych aparatéw — oralno-
$ciipismiennosci — elektralno$¢ pozostaje Scisle zwigzana z mediami cyfrowymi
i narzuca kulturze wlasne wzorce i wartosci. Wspoélczesny kult rozrywki, kryzys
edukacji akademickiej, katastrofalnie spadajacy poziom czytelnictwa — wszystko
to jest efektem oddziatywania medidow cyfrowych. Ulmer jednoznacznie ocenia,
ze w zyciu miodych ludzi, komputery bezlito$§nie wypierajg starsze media, co
czyni je najwazniejszym medium wspolczesnej kultury.

Takie podejscie, w ktorym stare media usituje sie zastagpi¢ nowymi, wydaje
sie jednak nadmiernym uproszczeniem. Tworzone na gruncie Wielkiej Teorii



Metapismiennos¢ jako narzedzie rozumienia i optymalizacji komunikacji 169

Pismienno$ci analizy akcentujace role pisma czy druku budzg dzi$ coraz wiek-
sze watpliwo$ci. Wplyw pisma na kulture grecka mégt nie by¢ tak znaczacy, jak
chcialby to widzie¢ Havelock (zob. Olson, 2010), podobnie druk nie musial by¢
tak waznym czynnikiem zmian, jak chcieliby to widzie¢ McLuhan czy Eisen-
stein. Moze i rola komputeryzacji jest tu przeceniana. Tym samym tracg opar-
cie projekty polegajace na opisywaniu réznego rodzaju pismiennos$ci kompute-
rowych: cyfrowych, informacyjnych, elektronicznych, bitowych. Moga by¢ one
uzyteczne dla opisania pewnych uwarunkowan komunikacji zaposredniczonej
komputerowo, nie mogg jednak da¢ pelnego obrazu.

Silnego argumentu przemawiajgcego przeciwko mozliwosci skonstruowania
wyizolowanych pi§miennos$ci dostarczyl sam McLuhan, podkreslajac, Ze trescig
kazdego medium jest zawsze inne medium (McLuhan, 2004), a kazde z nich
narzuca swojemu przekazowi wlasne formy. Tym samym tresci w przestrzeni
medialnej sg nieustannie remediowane (Bolter & Grusin, 2000), przeptywaja
przez kompleks aparatow. W przypadku komputeréw widac to szczegélnie wyraz-
nie, gdyz posredniczg one w kontakcie z wiekszoscig wczesniejszych srodkow
przekazu. W konsekwencji kultura nigdy nie jest tworzona przez jedno, domi-
nujace medium, lecz raczej stanowi konglomerat wptywu ich wszystkich. Taka
kultura konwergencji (Jenkins, 2007) nie da si¢ zrozumie¢ przy wykorzystaniu
jednego modelu pi$miennosci.

Ograniczenia tradycyjnych modeli pi§mienno$ci mozna byto oming¢ dwiema
drogami. Pierwsza z nich prowadzi do stworzeniu modelu ujmujgcego wielos¢
piSmiennosci - multipi§mienno$ci (multiliteracy); druga zas polega na poszuki-
waniu medium nadrzednego, obejmujacego wszystkie media — w tym wypad-
ku méwi sie o piSmiennosci metamedialnej. Obie strategie maja jednak swoje
ograniczenia.

Strategia multipi§mienna, ktérej zwolennikami sg miedzy innymi badacze
identyfikujacy si¢ z New London Group, zaklada koniecznosc¢ rozszerzenia poje-
cia piSmiennosci tak, by uwzglednialo wielo§¢ medialnych dyskurséw w zglobali-
zowanym spoleczenstwie oraz réznorodno$¢ typéw tekstéw formowanych przez
multimedia (Cazden iin., 1996). Ta strategia prowadzi ku teoretycznej syntezie,
lecz i napotyka pewne trudno$ci. Proba rdwnoleglego zrozumienia kilku syste-
moéw medialnych jest trudna, gdy nie ma wspdlnej podstawy. Czesto mamy tu
do czynienia ze swego rodzaju niewspo6lmiernoscig pojeciows, prowadzaca do
nieporozumien. Na przyktad postrzeganie mediéw ekranowych przez pryzmat

»tekstowo$ci” oznacza probe uchwycenia ich przez nie do konica adekwatng siatke
pojeciowsy.

Podobna stabo$§¢ wpisana jest w strategie metamedialng, postulowang
miedzy innymi przez Jaya Lemkego (1998). Polega ona na poszukiwaniu medium
nadrzednego wobec pozostatych. Moze to jednak prowadzi¢ do redukcjoni-
zmu, gdy unikalno$¢ jednego medium wyraza sie w kategoriach typowych dla
innego, a réznorodno$¢ przestrzeni medialnej probuje sie sprowadzic¢ do jednej,
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uniwersalnej jakosci, takiej jak informacyjnos¢ czy cyfrowosé. W tej sytuacji
zawsze musimy sie liczy¢ z tym, ze cze$C tresci zniknie nam ,w przektadzie”, bo
skupiajgc sie na podobienstwach i cechach uniwersalnych, stracimy z oczu wyjat-
kowos¢ poszczegoélnych srodkéw komunikacji.

Préba charakteryzowania pojedynczych, wyizolowanych mediow w kate-
goriach takich jak oralno$¢, pismiennos¢, piSmiennosé cyfrowa, komputerowa,
video itp. prowadzi zwykle do nadmiernego zawezenia problemu. Szukanie uogél-
nien przy uzyciu pojec takich jak multipi§mienno$¢ czy pi$mienno$¢é metame-
dialna jest dazeniem ku syntezie, wcigz jednak w spos6b ograniczony. Wszelako
jesli przyjrzymy sie filozoficznym teoriom analizujacym aparaty naszej kultury,
dostrzezemy inng uogoélniajacy strategie.

Analizy Flussera na poz6r moga wydawac sie kolejnym przyktadem teorii
piSmiennos$ci. Zmienia sie tylko aparat pojeciowy. Zamiast o kulturowej domi-
nacji piSmiennosci, badacz ten pisze raczej o kodzie alfanumerycznym; nie méwi
o pismiennosci cyfrowej, lecz o kodach digitalnych. A jednak jego komunikologia
jest czyms$ wiecej niz tylko kolejnym wariantem teorii piSmiennosci. Program
badawczy formuluje autor nastepujaco:

Zamierzajac teraz poddaé krytyce kategorie aparatu, najpierw zwré6¢my uwage na
uniwersum fotograficzne jako produkt aparatéw i na system dystrybucji, potem za$
na aparaty przemystowe, reklamowe, polityczne, ekonomiczne, zarzadzania i inne.
Kazdy z nich staje si¢ coraz bardziej automatyczny i sprzezony z innymi aparatami
w sposob cybernetyczny. Kazdy aparat jest karmiony w swoim programie przez inny
aparat za pomocg swego wejscia (input), a on sami karmi inne aparaty poprzez swoje
wyscie (output). Kompleks aparatéw staje sie tym samym zespolong czarng skrzyn-
kg, swego rodzaju super czarng skrzynkg. Jest to wytwor powstaly na przestrzeni
XIXiXX wieku, aludzie wciaz trudnig si¢ jego poszerzaniem i udoskonalaniem. Dlate-
go tez blisko stad, aby krytyke aparatu skoncentrowa¢ na zamiarze ludzkim, ktéry
zapragnal i wytworzyt aparaty (Flusser, 2004, s. 63-64).

Opisujac program zaszyty w kompleksie aparatow, Flusser ma przeciez na
mysli co$ wiecej niz wspoélnote ludzi postugujacych sie aparatami fotograficznymi.
Tu chodzi o caly zbidr praktyk medialnych, interpretacyjnych, instytucjonalnych,
spotecznych, uwiklanych w liczne kody. A analiza musi si¢ skupi¢ na cztowieku
wplatanym w te medialng pajeczyne.

Takze gdy Bourdieu z uwagg analizowat pole dziennikarskie, ujawniajgc ukry-
ta strukture ksztattujaca media, jego celem byto wlasnie wykazanie, ze nie wystar-
czy zrozumienie poszczegdlnych mediéow czy wybranych czynnikdw, na przyktad
ekonomicznych (Bourdieu, 2009, s. 69). Konieczne jest raczej zrozumienie calo-
Sciowe, uwzgledniajace tak dyskursywne ograniczenia mediéw, jak i skutki ich
kolaboracji z innymi polami. Tony Schirato i Jen Webb zwracaja uwage na to, ze
wlasnie kategorie Bourdieu mogg dostarczy¢ uniwersalnego jezyka do rozwazan
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o piSmiennosci. Metapi$mienno$¢ oznacza tu zdolno$¢ analizy przestrzeni symbo-
licznej, p6l i habituséw powigzanych z medialnoscig jako taka (Schirato, Webb,
2003).

Heidegger, poddajac analizie technike, nie miat przeciez na mysli wylacznie
poszczegdlnych urzadzen technologicznych, lecz samg istote techniki. To nie
wybrane maszyny i aparaty sa problemem, lecz raczej sama ich relacja z czlowie-
kiem. Uwage musimy poswieci¢ nie tyle technice i jej przejawom, co raczej isto-
cie techniki. Wszystko po to, by opisac sytuacje czlowieka uwiktanego w zestaw,
uwolni¢ go z narzucajgcych sie schematéw myslowych.

We wszystkich wymienionych tu koncepcjach mozna dostrzec wspélne cele
strategiczne, typowe dla filozofii. Pierwszy cel ma charakter teoretyczny. Jest nim
ched yjecia problemu mozliwie ogdlnie, tak by przypadkowe wiasciwosci poszcze-
g6lnych mediéw zeszty na dalszy plan. Chodzi o zrozumienie istoty, a nie cech
przygodnych. Mozna by powiedzied, ze celem tu jest nie tyle zrozumienie mediow,
co medialnosci jako takiej. Cel drugi ma charakter praktyczny, etyczny w trady-
cyjnym sensie tego slowa. Jest nim cos, co w przyblizeniu mozna by nazwac¢ opty-
malizacjg relacji pomiedzy czlowiekiem a mediami. Nie mozemy wyrwac sie spod
ich wplywu, wiec powinni$my dazy¢ do tego, by korzystaé z nich w taki sposob,
ktoéry nie zaszkodzi naszemu czlowieczenstwu.

4. Metapismienno$¢ w komunikologii

Carl Mitcham, filozof techniki, zaproponowat niegdys$ podzial rozwazan o techni-
ce na dwa nurty - inzynierski i humanistyczny (Mitcham, 1994). Pierwszy z nich

punktem wyjscia mial czyni¢ zrozumienie techniki takiej, jaka ona jest, by poéZniej

z tg wiedzg poszukiwano zrozumienia jej wptywu na ludzi. Nurt humanistyczny
za$ mial na celu analize ludzkiej kondycji, z ktérej wywodzil uwagi o znaczeniu

techniki. Proponowana przeze mnie strategia badawcza dazy do zlgczenia obu

nurtéw w jeden. Do spojenia technologicznej wiedzy inzynieréw z etycznym

dazeniem humanistéw.

Jednoczacg kategoria, ktéra moze stac sie centralnym wezlem potrzebnego tu
syntetyczno-krytycznego modelu, jest metapismienno$¢. Sama nazwa sygnalizuje
zwrot od prob zrozumienia i opisania poszczegélnych mediéw do pojmowania
samej piSmiennosci, czyli tej skomplikowanej plataniny kompetencji, umiejet-
nos$ci i wiedzy niezbednych do tego, by jakimikolwiek mediami sie postugiwac.
Zamiast wiec skupiac sie na poszczego6lnych narzedziach i aparatach oraz powig-
zanych z nimi kompetencjach, powinni$my raczej skoncentrowac¢ sie na zrozu-
mieniu aparatow jako takich.

Osadzenie takich rozwazan w kontekscie filozofii kultury, wladzy i techniki
dostarcza syntetycznych siatek pojeciowych, pozwalajacych naswietli¢ problem
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z wielu stron. Odwolanie sie do badan nad pi$mienno$cig otwiera przed nami
calg przestrzen dyskursu nauk pedagogicznych, spotecznych i lingwistycznych.
Takie syntetyczne podejscie pozwoli ostatecznie zbudowaé metateorie komuni-
kacji medialne;j.

Rozwazania takie dobrze wpisujg sie w dotychczasowe préby wyznaczania
granic komunikologii. Craig, wymieniajac siedem tradycji, na ktérych oprzeé
mozna badania nad komunikacja, naszkicowal mape nowej akademickiej dziedzi-
ny (Craig, 1999). Nalezy jednak pamieta¢ o dwdch kwestiach. Po pierwsze, zbudo-
wana przez tego autora matryca tradycji nie jest kompletna i sam Craig pozostaje
otwarty na mozliwo$¢ jej rozbudowy, co wida¢ na przyktad w dyskusji nad prag-
matyzmem jako kolejng tradycjg (Craig, 2007). Po drugie, nadrzednym celem
wydaje sie zbudowanie metateorii, ktora pozwolitaby sples¢ wszystkie tradycje
w jeden nurt badan nad komunikacja. Cel powyzszych rozwazan jest podobny.
Postulowana tu teoria metapi§miennos$ci budowana jest na fundamencie tych
samych tradycji, do ktérych odwotywat sie Craig. Zarazem jednak wprowadza
nowe elementy, ktadgc wiekszy nacisk na problematyke etyczng i integrujac osig-
gniecia badan nad pi§mienno$ciami oraz kompetencjami medialnymi.

Czy taka teoria mogtlaby znaleZ¢ swoje miejsce w polu komunikologii - to spra-
wa otwarta. Na obecnym etapie badan nie potrafie powiedzie¢, czy spetnia ona

yreguty Craiga” (Craig, 2007, s. 130), jest to kwestia otwarta i warta rozwazenia.
Mozna jednak zauwazy¢, Ze powyzsza teoria spelnia warunki wstepne: dostar-
cza nowego sposobu konceptualizowania komunikacji, otwierajacego nowe prze-
strzenie dyskursu i brzemiennego w praktyczne konsekwencje; posiada tez wlasny
metadyskursywny stownik. Niniejszy artykul zaledwie szkicuje takq teorie i wska-
zuje elementarne strategie badawcze. Zamyst projektu badawczego ma wyraz-
nie filozoficzny charakter; mimo to sadze, Ze wskazywana tu droga moze dopro-
wadzi¢ do waznych teoretycznie i praktycznie wnioskow, a w efekcie wzbogacié
wspolczesne badania nad komunikacja.
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Pawet Przywara

"1

Jezyk mysil
a werbalne komunikowanie

Niniejszy artykut ma charakter problemowy, nie za$ historyczny i systematyczny.
Termin ,jezyk mysli” (z ang. mentalese) jest wprawdzie w literaturze przedmiotu
przypisywany obecnie (od potowy lat siedemdziesiatych ub. wieku) Jerry’emu
A. Fodorowi, amerykanskiemu ,neurofilozofowi”, ale mimo ze wspomne o jego
koncepcji, to bede sie koncentrowat na relacjach miedzy jezykiem a mysleniem,
komunikowaniem a mysleniem, na kwestii ,nabywania jezyka” oraz na samej
ontycznej i epistemicznej strukturze myslenia, nie za$ na koncepcji mentalese
w sensie Fodora. Opis tej ostatniej oraz jej szczegdlowy krytyke zamiescitem
w artykule z Rocznikéw Filozoficznych'. Jednocze$nie proponuje i rozwazam takie
ujecie proceséw mentalnych, ktére uznaje, iz myslenie to operowanie pewny-
mi formami intencjonalnymi (immanentnymi przedmiotami intencjonalnymi
w sensie Edmunda Husserla?), majgce charakter bezznakowy i niejezykowy. Inny-

! P. Przywara, Problem mentalese, t. LVIIL, nr 2/2010, s. 97-124. W tym tez tekscie po raz pierwszy
wylozytem moja koncepcje ,jezyka mysli”, dewerbalizacji i procedury ,uczenia $wiata” (przeciwsta-
wianej przez mnie abstrakcyjnej procedurze ,uczenia jezyka”).

2 Nalezy pamietac o istnieniu (z punktu widzenia Husserlowskiej fenomenologii) dwdch odreb-
nych rodzajéw przedmiotéw intencjonalnych: transcendentnych oraz immanentnych. Przykladem
pierwszego bylby ,Zagloba” jako byt powotlany do istnienia w §wiecie przedstawionym Sienkiewi-
czowskiej trylogii, przykladem drugiego: ,méj pies”, ,moje biurko”, ,méj samochdéd”. Immanentne
przedmioty intencjonalne maja swojg geneze tudziez ,intencjonalng historie” (stosownie do pojawiania
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mi stowy, odrzucam taka koncepcje proceséw mentalnych, ktéra widzi je jako
zmediatyzowane znakowo i lingwistycznie.

Z kolei komunikowanie jest przeze mnie pojete jako (monosubiektywne
lub intersubiektywne) interpretowanie pewnej dziedziny przedmiotowej — sam
proces porozumiewania si¢ poprzedzony jest (i sprzegniety z) procesami pozna-
nia i to wtasnie akty kognitywne sa fundamentem wszelkich interakcji mownych.
Proponuje tez przy tej okazji, by odej$¢ od pojecia ,uczenia sie jezyka” na rzecz
pojecia ,uczenia sie §wiata”. Male dziecko bowiem, jak staram sie dowie$¢, nie
tyle nabywa jezyk w interakcjach poznawczych ze wspo6lnota podmiotéw, co
uzyskuje pewng wiedze o swym otoczeniu, ktéra to wiedza nie jest redukowalna
do jednostek leksykalno-pojeciowych, a zatem nie osadza sie w umysle matego
dziecka w postaci ,elementow lingwistycznych” czy ,,znakowych”. Tym niemniej
jednostki mowne, ktorymi postuguja sie podmioty starajace sie wprowadzi¢
dziecko w ,sfere jezyka”, sg przez to dziecko z czasem (po procesie tzw. dewer-
balizacji) intencjonalnie odzwierciedlane w postaci form, ktére stuzg do ujmo-
wania réznych sposobow lingwistycznego porozumiewania si¢. Formy te jednak
sg hybrydalne, tj. zroéniete z innymi (immanentnymi) przedmiotami intencjonal-
nymi, ktore odgrywaja role przezroczystych srodkéw poznania w aktach percepciji
i nie s ani umystowymi znakami, ani (mentalnymi) jednostkami jezykowymi.

Interdyscyplinarne badania nad procesami mentalnymi?

Kwestia tego, w jaki sposéb przebiega myslenie i jakie wykorzystuje §rodki, jest
jednym z tych probleméw filozoficznych, ktérymi zajmowalo sie wielu uczonych
od czaséw starozytnych po wspolczesne. Zagadnienie to znalazlo si¢ tez w obsza-
rze zainteresowan nauk niefilozoficznych, takich jak psychologia, socjologia,
psycholingwistyka, antropologia kulturowa, badania nad sztuczng inteligencja,
neurolingwistyka, etnolingwistyka itd. Dlaczego przedstawiciele tylu dyscyplin

si¢ w naszej §$wiadomosci pierwszych i nastepnych regularnosci wygladowych zwigzanych z danym
obiektem - te kwestie bada tzw. genetyczna fenomenologia).

Immanentne przedmioty intencjonalne moga by¢ ,proste” (,méj ulubiony kubek do kawy”)
i,ztozone” (,wnetrze mojego domu”, ,korytarze KUL-u”, ,§rédmiescie Rzeszowa” etc.). Te ,zlozone”
przedmioty charakteryzuja sie tym, Ze mozemy sie ,,po nich porusza¢” (w przypomnieniu, w wyobra-
zeniu). O tym, Ze one istnieja, przekonuja nas proste doswiadczenia, takie np. jak to, iz po wlasnym
mieszkaniu umiemy si¢ przemieszcza¢ w calkowitej ciemnosci (,wiedzac, jakie sg drogi” i jak rozto-
zone sg rozne obiekty) - co byloby wyjatkowo trudne (w ciemnosci) w mieszkaniu, ktérego wnetrza
nie znamy. Jesli ktos studiowal na KUL-u lub pracuje tam, to ,zna na pamie¢” rozklad wnetrza uczelni
(»wie”, ktéredy biegnie droga np. z holu gléwnego do dziekanatu filozofii), ktérego to rozktadu z kolei
nie zna kto$, kto nigdy na KUL-u nie byl. Srédmiescie Rzeszowa jest ,znajome” i ,swojskie” dla osob
bywajacych w tymze srédmiesciu, ale nie jawiloby sie ono jako znajome komus, kto przybylby pierw-
szy raz. Immanentne przedmioty intencjonalne to te, z pomocg ktérych podmiot rozpoznaje obiekty
zewnetrzne (w ujeciu Husserla nie sg to ani schematy, ani ,reprezentacje” mentalne). Oczywiscie nasza
intencjonalno$¢ moze tez skierowac sie na obiekty fizyczne, realnie istniejace, aczkolwiek w danym
akcie percepcji bedgce tylko intencjonalnymi (gdy np. myslimy o Warszawie, nie bedac w stolicy).
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uznali, Ze mogg (bez ogladania sie na epistemologie) badac¢ kwestie ludzkiego
myslenia i wyrokowacd na jej temat? Zapewne dlatego, iz problem mys$lenia wydat
im si¢ nieskomplikowany. Cztowiek, ich zdaniem, mysli po prostu za pomocg stow
oraz obrazow (werbalnie i figuratywnie), w zwigzku z tym naukowcom chcgcym
badac¢ procesy mentalne pozostaje ustali¢ tylko, jaki jest zakres i sklad ,wewnatrz-
umystowego leksykonu” (Wierzbicka, 2011, s. 13-30; Tabakowska, 2001) oraz
wielko$¢ i zawarto$¢ ,magazynu umystowych reprezentacji/ikon”, co tez kazda
z wymienionych wyzej dyscyplin na miare swoich badawczych mozliwosci czyni-
ta, odtwarzajac przerézne ,schematy pojeciowe” i ,wyobrazenia”, jakimi ma sie¢
postugiwaé w mysleniu czlowiek.

Do$¢ powszechnie przyjeto, iz myslenie to operowanie rozmaitymi znakami
oraz schematami. Czlowiek to istota tworzaca znaki, wiec one tez muszg stano-
wié podstawowe sktadniki proceséw mentalnych, stwierdzono. Pomocna okaza-
la sie tu reprezentacjonistyczna koncepcja spostrzegania oraz ludzkiego umystu
zwigzana z epistemologicznym (i percepcyjnym) atomizmem. Reprezentacjonizm
w teorii poznania glosi, Ze spostrzegajgc obiekty, wytwarzamy sobie reprezentacje
(mentalne kopie tychze obiektéw), ktore pomagaja nam potem rozpoznawac okre-
Slone obiekty. Widzac dom, uzyskuje reprezentacje (percepcyjny schemat) domu,
ktora pozwala mi wyobrazad sobie r6zne domy, ale tez i identyfikowaé domy.
Widzac dom, tworze sobie réwniez pojecie domu, a wiec ,mentalno-jezykowy”
znak pozwalajacy mi mys$le¢ o domach oraz rozumie¢ stowo ,dom”, gdy ktos$ do
mnie mowi o jakim$ domu lub gdy o jakim§$ domu w jakims tekscie czytam.

Zgodnie ze stanowiskiem atomizmu percepcyjnego proces spostrzegania jako
relacja obiekt percepcji (oddzialujacy na) - podmiot percepcji ma taka postac, iz
wytwarzajg sie tego pierwszego 1) reprezentacja oraz 2) pojecie — w umysle spostrze-
gajacego podmiotu. W atomistycznym (izolacyjnym) podejéciu do percepcji nie
uwzglednia sie faktu, iz nasze spostrzezenia ujmujg wiele obiektéw réwnoczesnie,
a proces wyodrebniania jakiego$ obiektu z szeregu innych obiektow jest juz zabie-
giem metapoznawczym. Atomizmowi percepcyjnemu towarzyszy atomizm lingwi-
styczny, ktory wychodzi z zatozenia, Ze ,nabywajace jezyk” mate dzieci uczg sie
najpierw pojedynczych stow (z nimi za$ korelujg pierwsze pojecia w umysle danego
dziecka), a dopiero potem zdan - nie uwzglednia sie tu wiec takiego rozwigzania,
iz to mozliwosci artykulacyjne matych dzieci pozwalajg zrazu na formulowanie
wypowiedzen jednowyrazowych (to za$ nie musi implikowac tego, ze parolatki nie
uzyskuja szerszej — cho¢ niejezykowej — spostrzezeniowej wiedzy o §wiecie).

XX-wieczne przelomy metodologiczne a problematyka my$lenia

Procesy mentalne okazaly sie nieskomplikowane dla wielu naukowcow takze dzie-
ki kilku teoretycznym przelomom, jakie si¢ dokonaty w XX w. — fizykalistycz-
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nemu, lingwistycznemu i cybernetycznemu. Nie wchodzac w szczegdly, mozna
rzec, iz role metafizyki i ontologii przejeta fizyka teoretyczna, role filozofii teore-
tycznej — lingwistyka?, a role epistemologii oraz antropologii - cybernetyka a po
niej kognitywistyka, czy ,neurofilozofia”. Czlowiek okazat si¢ bytem fizycznym,
problemy filozoficzne zmienily si¢ w zagadnienia lingwistyczne (dajgce si¢ rozwig-
za¢ metajezykowo), za$ ludzki umyst w mdzg dziatajacy jak komputer.

Wiele zagadek filozoficznych w ten sposéb znikto, z zagadka myslenia wiacznie.
Po przelomie lingwistycznym problematyka myslenia sprowadzita sie wlasciwie
do kwestii sporu o proces ,internalizacji jezyka”. Behawiorysci glosili, iz ludzie
postuguja sie jezykiem dzieki wychowawczemu systemowi nagradzania / karania
dziecka za okreslone werbalne zachowania, natywisci zas, ze ,kompetencja jezy-
kowa” jest wrodzona: cztowiek przychodzi na §wiat z pewnym ,mechanizmem”
postugiwania sie jezykiem, ktéry to mechanizm jest aktywizowany w wieku wcze-
snodzieciecym. W kwestii my§lenia behawiorysci sie nie wypowiadali, uznajac
psychike, dusze, umyst za pojecia archaiczne, metafizyczne — natomiast natywisci
twierdzili, iz bez jezyka nie ma myslenia, tzn. to ostatnie zaczyna si¢ dopiero od
momentu opanowania jezyka przez dziecko.

Po przetomie cybernetycznym zaczeto uznawad, ze procesy mentalne to
operowanie pewnymi fizycznymi symbolami analogicznie do tego, jak tzw.
maszyna Turinga ,rozwigzuje pewne problemy”, postugujac sie ,jezykiem maszy-
nowym”. Jednym z amerykanskich wspoétczesnych myslicieli tak wtasnie rozu-
miejacych myslenie (jako mézgowy proces operowania pewnymi wrodzonymi
neurosymbolami) jest Fodor. ,Jezyk mysli”, czyli mentalese, to dla niego pewien:
1) kognitywny ,program” stanowigcy ,software” ludzkiego mézgu, 2) kod, wyko-
rzystywany przez ludzki mézg, 3) neurofizjologiczny fundament naturalnego jezy-
ka. Jak z tych trzech okre$len widaé, termin ,jezyk mysli” wydaje sie tu nietra-
fiony - Fodor wszak wypowiada sie o specyficznym dziataniu mézgu; uznaje to
dziatanie jako ,niejezykowe”, jako ,,symboliczno-komputacyjne”, i nie uwaza, by
mys$lenie bylo czyms§ innym niz fizykalne procesy zachodzace w mézgu. Niestety,
z Fodorem jest tak, jak z wieloma innymi naukowcami, ktérzy przyjawszy fizykali-
styczny wzorzec uprawiania filozofii i fizykalistyczng antropologie, nie zajmujg sie
wylacznie np. neurofizjologia (jesli chodzi, przyktadowo, o procesy poznawcze),
lecz wchodzg w obszary epistemologii i filozofii teoretycznej, dos¢ swobodnie
postugujac sie tzw. mentalistycznym stownikiem (zarazem odrzucajac ,menta-
lizm”, tj. koncepcje, ktére nie identyfikuja umystu z moézgiem).

3 Zjadliwg krytyke tego, co sie stalo z brytyjska mysla filozoficzng po pracach Ludwiga Wittgen-
steina (krytyke wsparta przez Bertranda Russella), przeprowadza Ernest Gellner w ksiazce Sfowa
i rzeczy, czyli nie pozbawiona analizy krytyka filozofii lingwistycznej (1984).
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Czymjestjezykijakistnieje?

Nie chce jednak méwic o Fodorze, a o zagadnieniu jezyka mysli. Postawienie go
dzis, tj. w XXI wieku, jest o tyle trudne, Ze wtasnie poprzednie stulecie pozosta-
wito po sobie powazny regres w uprawianiu filozofii poznania oraz w filozoficznej
antropologii. W ramach scjentystycznej walki z metafizyka i ,hipostazowaniem
bytéw fikcyjnych” problemy filozoficzne sprowadzono do lingwistycznych, ale
tym samym dokonano hipostazowania jezyka, czynigc z jezyka niemal , byt abso-
lutny”, ktérego istnienie nie podlega dyskusji ani kwestionowaniu. W ramach
scjentystycznej walki z ,idealizmem epistemologicznym” i ,kartezjanskim duali-
zmem” sprowadzono czlowieka do osobnika usytuowanego na ewolucyjnym
pograniczu szympansa i androida, procesy mentalne widzgc albo przez pryzmat
jezykowy (przy czym ludzki jezyk miat by¢ tu analogonem zwierzecego porozu-
miewania sie), albo komputacyjno-maszynowy. Po wszystkich tych lingwistycz-
nych badaniach ubiegtego wieku o samym jezyku wiemy chyba o wiele mniej niz
przed tymi badaniami. Sporo wiemy o rozmaitych modelach jezyka, modelach
transkulturowych schematéw pojeciowych, o modelach zdan czy innych wyra-
zen, o modelach glosek oraz cech dystynktywnych etc., ale o samym jezyku jako
sposobie porozumiewania si¢ ludzi — niekoniecznie*.

Jesli wiec chcemy sie zajaé zagadnieniem jezyka mysli, to powinni$§my wpierw
ustali¢, czym jest jezyk. Zwykle powiada sie, ze jezyk to skodyfikowany system
znakéw konwencjonalnych, tj. taki, co rzadzi sie okreslonymi regutami lgczenia,
podstawiania, przeksztalcania, odrywania poszczegélnych umownych znakéw.

* Do tego stanu rzeczy przyczynili si¢ sami badacze i teoretycy jezyka, skoro za przedmiot bada-
nia uznajg oni to, co abstrakcyjnie wymodelowane, a nie to, co empirycznie obserwowalne: ,Na ogét
(...) jezykoznawcOw nie interesujg wypowiedzi jako niepowtarzalne obiekty obserwacji. Interesuja
ich typy, a nie okazy; ot6z rozpoznawanie wypowiedzi-okazéw jako przykladow jednej i tej samej
wypowiedzi-typu nie moze by¢ oparte na samych tylko kryteriach zewnetrznych, obserwacyjnych.
Kiedy méwimy, ze dwie wypowiedzi s okazami jednego typu, mamy na mysli to, Ze zachodzi miedzy
nimi pewnego rodzaju tozsamo$¢ strukturalna lub funkcjonalna, dzieki ktérej uzytkownicy jezyka
ojczystego uznaja je za identyczne. Trzeba podkresli¢, ze takie przedteoretyczne stwierdzanie tozsa-
mosci typu w okazach jest oparte na intuicji. Mozna by sadzi¢, ze strukturalna tozsamo$¢ dwu wypo-
wiedzi da sie teoretycznie uzasadni¢ w drodze analizy akustycznej obu sygnalow, a ich tozsamos¢
funkcjonalna - w drodze czysto »zachowaniowej« analizy obu aktéw mowy. Ot6z tak nie jest. Dzisiejsi
jezykoznawecy s zgodni co do tego, ze dwie wypowiedzi-okazy moga by¢ bardzo jaskrawo rézne
akustycznie, a jednak w przekonaniu uzytkownika jezyka ojczystego uchodzié¢ za tozsame. Nie jest
tez chyba mozliwe, przynajmniej w znacznej wigkszo$ci wypadkéw, rozpoznawanie wypowiedzi jako
okazéw jednego typu na podstawie ich tozsamosci funkcjonalnej jako reakcji na ten sam bodziec (co
wymaga uprzedniego i niezaleznego zgrupowania bodzcow jako okazéw okreslonych typéw). Opisu-
jac okreslony jezyk (np. angielski), lingwista konstruuje tak zwany w nauce model - i to nie model
rzeczywistego zachowania jezyka, lecz model przejawiajacych si¢ w tym zachowaniu prawidlowosci
($cislej mowigc — model tej czesci zachowania jezykowego, ktéra jezykoznawca uznaje ze wzgledow
metodologicznych za przedmiot jezykoznawstwa): model systemu jezykowego. Kiedy powiadamy,
ze kto§ mowi lub umie mowic po angielsku, mamy na mysli to, Ze ten kto§ opanowat zasady rzadzace
takim sposobem zachowania jezykowego, ktéry nazywamy w sposéb przedteoretyczny méwieniem
po angielsku. Zeby uzy¢ stéw Chomskiego (1965), ten kto posiadl pewng umiejetno$¢ (kompetencje/
competence), czego wynikiem i przejawem jest jego okreslone dzialanie (performancja/performance).
Prosze zauwazy¢, ze odrézniamy tutaj ukryty system jezykowy od jego modelu konstruowanego przez
jezykoznawce” (Lyons, 1984, s. 31-32).
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Przychodzgc jednak na $§wiat, nic nie wiemy o tym systemie, a nasi rodzice czy
opiekunowie zwykle nie sg lingwistami ani semiotykami, gdy méwiac do nas,
pokazujg nam otaczajacy nas §wiat. Zwracam na to uwage, bo wlaénie (zapatrze-
ni w modele) teoretycy jezyka nie chcg o tym fakcie pamietaé. Wstepnie mogli-
bysmy powiedzie¢, nieco prowokacyjnie, iz jezyk jest abstrakcyjnym wytworem
teoretykéw jezyka. Oczywiscie w etnolingwistyce mowi sie np. o wspolnotach
mowy (speech communities), a w lingwistyce o jezykach Zzywych i martwych - tym
samym zwraca si¢ uwage na to, iz dopoki jakas zbiorowos¢ ludzka, grupa (lub
tez pojedynczy czlowiek) postuguje sie jakg$ mows, to mozna méwic o istnieniu
takiego a takiego jezyka (dialektu, narzecza). Zauwazmy jednak, ze akcent kladzie
sie tu bardziej na wspdlnote, w obrebie ktorej zachodza pewne interakcje mowne
niz na fakt samego egzystowania jezyka. Jak bowiem istnieje jezyk? Tak, Ze musi
by¢ spostrzegany. Esse jezyka to percipi jezyka.

Jezyk istnieje tylko wtedy, gdy cos jest (przez kogos komus$) komunikowane.
Akt komunikacji moze miec¢ trzy oblicza: 1) dany podmiot odbiera jaki§ komu-
nikat (odczytuje, odstuchuje etc.), 2) dany podmiot przekazuje jaki§ komunikat
drugiemu podmiotowi (np. konwersacja, interakcja mowna), 3) dany podmiot
konstruuje/nadaje komunikat (zapisuje, rejestruje etc.) - w kazdym z nich jednak
pojawia sie element spostrzegania pewnej jezykowej tresci, czyli percypowania
jezyka. Ksiegozbiory, leksykony, stowniki, audiobooki, wideozapisy sztuk teatral-
nych itd. - to wszystko sg zbiory pewnych ,danych jezykowych”, ale to nie jest
jezyk. Ten ostatni nabiera istnienia dopiero wtedy, gdy jaki§ podmiot postuguje sie
jezykiem w akcie komunikowania. Gdy co$ pisze, méwie, to faktycznie, postuguje
sie jezykiem, ale jesli w danej chwili nikt niczego nie méwi ani nie pisze, to nie
ma i nie moze by¢ jezyka®.

> W ten sposdb, co oczywiste, roznie si¢ od wigkszosci jezykoznawcow, ktérzy (juz od ponad
stu lat) za Ferdynandem de Saussure’em odrézniajg ,system” (langue) od ,mdéwienia” (parole), jak np.
Renata Grzegorczykowa (2007): ,Formulujac naiwng intuicyjng definicje jezyka, powiedzielismy, ze
jest to spos6b porozumiewania si¢ ludzi miedzy sobg, a nie samo porozumiewanie si¢, méwienie. Jezyk
jest wiec pewna potencja, realizowang w wypowiedziach. Jesli styszymy jakas mowe w jezyku niemiec-
kim czy angielskim, to w $cistym sensie nie powinniSmy powiedzie¢, ze slyszymy jezyk niemiecki czy
angielski (cho¢ czasem potocznie tak mowimy), ale jedynie, ze styszymy wypowiedzi w tych jezykach,
a wiec realizacje, efekty uzycia tych jezykéw. (...) Akty méwienia maja charakter konkretny, jednostko-
wy i nieograniczony. Poki beda istnie¢ Polacy méwiacy po polsku, beda powstawac nowe niekoniczace
sie wypowiedzi, bedace uzyciem jezyka polskiego. Natomiast sam jezyk jako kod ma charakter ogélny,
spoteczny, jest zasadniczo wspolny wszystkim méwigcym, w danym momencie wzglednie stabilny
(cho¢ oczywiscie jezyk jako system zmienia si¢ takze w czasie), ma charakter ograniczony, reguly tacze-
nia jednostek w wigksze konstrukcje maja w okreslonym odcinku czasowym charakter ustabilizowany).
To podstawowe dla jezykoznawstwa odrdznienie zostato wprowadzone przez (...) de Saussure’a (1916)
iutrwalilo sie jako przeciwstawienie poje¢ langue (jezyk, system) i parole (méwienie, uzycie systemu)”
(s. 13-14). Analogicznie odrdznia si¢ zdanie w sensie modelowym (sentence) od wypowiedzenia, czyli
konkretnego aktu méwienia (utterance) (Lyons, 1984, s. 28 in.).

Oba te rozréznienia sg jednak zupelnie arbitralne. Systematyzacja ,wypowiedzen” czy (jak chce
de Saussure) ,méwienia”, a wiec konstruowanie pewnego ,kodu”, opracowywanie ,norm jezyko-
wych”, budowanie ,systemu jezyka” — mogla si¢ pojawi¢ dopiero na tle utrwalonych praktyk méwienia,
a zwlaszcza praktyk konwersacyjnych (w danej speech community). Méwienie genetycznie poprzedza
wiec ,system”, to po pierwsze. Po drugie, ,system jezyka” jest pewnym modelem powstalym na grun-
cie badawczego abstrahowania okreslonych, wyréznionych cech zachowan mownych w danej wspol-
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Jezyk a mysSlenie. Procesy nabywania jezyka przez dziecko

Kto$ moze spytaé: co w takim razie z mysleniem? Mozemy przeciez nie méwic ani
nie pisa¢, lecz myslimy za pomocg jezyka. Zanim odpowiemy na to pytanie, spro-
bujmy si¢ zastanowi¢ nad tym, w jaki sposéb (metaforycznie ujmujac) jezyk moze
zetkngc si¢ z mysla. W psycholingwistyce (jak i w innych dyscyplinach) mowi sie
o procesie ,nabywania/przyswajania jezyka”(Aitchison, 1991, s. 12 i in). Polega
on na tym, ze rodzice, opiekunowie etc. Przekazuja dziecku pewna syntaktyke
i semantyke danego naturalnego jezyka. Dorosli konstruujg wypowiedzi, ktére
sg slyszane i zapamietywane, a nastepnie odtwarzane na rézne sposoby przez
dziecko. Ono za$ z czasem (po paru latach edukacji), o ile nie stojg na drodze
jakie$ chorobowe bariery, zyskuje pelng umiejetnos$¢ postugiwania sie danym
jezykiem.

Jak wspominatem, behawiory$ci uwazaja, iz proces uczenia/warunkowania
jest tak skuteczny, iz dziecko do§¢ szybko opanowuje jezyk po kilkunastomie-
siecznych ,prébach i btedach” zwigzanych z otrzymywaniem i wystaniem bodz-
céw werbalnych. Natywisci za$ sq zdania, iz ,cud opanowania jezyka” (przypo-
mne za psycholingwistami, ze w wieku okoto dwdch lat dzieci na calym §wiecie
samodzielnie konstruuja wypowiedzi zdaniowe®) wynika stad, ze jako ludzie
jesteSmy wyposazeni we wrodzony ,mechanizm” konstruowania wypowiedzi
jezykowych’. Podstawowy jednak w tym kontekscie problem sprowadza si¢ do
pytania: dlaczego dzieci nie powtarzaja, nie nasladujg (w swych wypowiedze-
niach) styszanych zdan, tylko konstruujg wtasne, nowe? Dlaczego dzieci s3 tak
kreatywne jezykowo i na poziomie sktadniowym, i leksykalnym®? Dlaczego (co

nocie (mownej). Po trzecie, kategoria ,wypowiedzenia” jest tez tworem abstrakcyjnym czy mode-
lowym (jak kategoria sentence), poniewaz do uznania czegos za utterance musimy wiedzie¢, jakiego
rodzaju zachowania uzytkownikéw jezyka podpadaja pod te kategorie, czyli co takim wypowiedzeniem
jest, a co nim nie jest.

¢ Méwiac dokladnie - fazy rozwoju mowy ksztaltuja sie nastepujaco: I. jednorazowe wypowiedzi
(wiek dziecka 12-16 mies.), II. dwuwyrazowe wypowiedzi (17-27 mies.), III. kilkuwyrazowe wypo-
wiedzi (20-40 mies.), IV. pelne zdania (26-42 mies.), V. pelna kompetencja jezykowa (od 4. do 9. roku
zycia) (Kurcz, 2005, s. 84).

7 Ten natywizm przyjmuje tez posta antropologiczno-kulturows: ,mozna powiedzie¢, ze pewna
cze$¢ jezyka angielskiego jest istotnie »wmontowana« w ludzki mézg - ta cz¢§¢ mianowicie, ktora
ma swoj dokladny odpowiednik w pewnej czesci kazdego innego jezyka naturalnego. Inaczej mowiac,
to, co jest »wmontowane« w ludzki mézg, to wspélne jadro wszystkich jezykéw. Do tego jadra nie
nalezy ani pojecie »biurokraty«, ani takie pojecia, jak »evidence«, »fairness« czy »story«. Naleza
do niego natomiast proste pojecia, takie jak »kto§« i »co§«, »dobry« i »zly«, »chcieé¢«, »mysleé«,
»wiedzie¢« i okolo 60 innych, razem z ich inherentng minigramatyka. Wrodzono$¢ takiej bazy poje-
ciowej thumaczylaby fakt, Ze nie znaleziono dotychczas jezyka, ktéry nie posiadatby stéw (albo morfe-
moéw) na oznaczenie pojec z listy owych szes¢dziesieciu kilku. Tlumaczylaby tez ona fakt, ze chociaz
mozliwosci przektadu i udanej komunikacji miedzykulturowej sa ograniczone, jednakze ani przeklad,
ani porozumienie miedzykulturowe nie s3 zupelnie niemozliwe. Na tym wspdlnym jadrze pojeciowym
wszystkich jezykow moze budowaé, bez etnocentryzmu, nauka i filozofia — nawet w dobie globalnej
dominacji jezyka angielskiego” (Wierzbicka, 2011, s. 28).

8 Wielu psycholingwistow podkresla wlasnie fakt, ze wlasciwie kazda wypowiedz dziecka jest
tworcza, poniewaz nie jest dostownym nasladownictwem tego, co ono styszy” (Kurcz, 2005, s. 86).
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tez stwierdza psycholingwistyka) uczgce sie jezyka male dzieci sa w stanie o wiele
wczesniej rozumieé wypowiedzi do nich kierowane, niz je samodzielnie artyku-
towac? Dlaczego mate dzieci tak sprawnie komunikujg si¢ miedzy sobg (bez tzw.
negocjowania znaczenia), nie nasladujac zdan dorostych i méwiac (np. podczas
wspolnej zabawy) o rzeczach nieistniejacych (obiektach wymyslonych, chwilo-
wych itd.)? Dlaczego jakas schematyczna podobizne (obrazek, szkic, ksztatt) te
dzieci potrafig nazywac tak, jak nazywany jest (przez nie) obiekt przez te podo-
bizne odtwarzany (patrzgc np. na rysunek psa, méwig ,hau-hau” czy ,piesiek”,
mimo ze rysunek posiada tylko bardzo szczgtkowe cechy tego, czym jest przed-
stawiany przezen obiekt)?

Jesliby ,nabywanie jezyka” polegalo na tym, zZe mate dziecko przyswaja
sobie ,wiedze lingwistyczng”, jakg (mniej lub bardziej swiadomie, systematycz-
nie i poprawnie - nie zapominajmy o tzw. motherese, czyli specyficznym ,jezyku”
typu pidgin, tworzonym przez opiekunéw i rodzicéw na potrzeby komunikacji
z dzieckiem: Widzisz, jak biegnie hau-hau?) przekazujg mu doro$li, to whasciwie
powinno ono operowac tylko tym zasobem stéw oraz konstrukeji sktadniowych,
z ktorymi sie w czasie interakcji komunikacyjnych zetknelo. Tymczasem dziec-
ko potrafi wymysla¢ zaréwno wlasne zdania, jak i wlasne stowa, potrafi zmie-
nia¢ syntaktyczne i semantyczne funkcje poznanych wyrazen - co wiecej: potrafi
samym dorostym pokazywac nowe aspekty jezyka®! Ktdci sie to nie tylko z beha-
wioryzmem lingwistycznym, ale i natywizmem (lamanie ,regut jezykowych”), jak
jednak wiemy, ten ostatni bardziej interesowal si¢ modelowym, wyidealizowanym
uzytkownikiem jezyka anizeli obserwowalnymi zachowaniami mownymi dzieci®.

Kreatywno$¢ lingwistyczng paroletnich dzieci mozna by skwitowaé wzru-
szeniem ramion, tj. uznad, ze maluchy plotg trzy po trzy, nie wiedzg, co méwia

Por. tez O rozwoju jezyka i myslenia dziecka (Szuman, 1968). O tym, jak pomystowe potrafig by¢ mate
dzieci w sferze tworzenia neologizméw oraz czasownikowego uzycia rzeczownikéw (,zakluczyé”
w miejsce ,zamkna¢ na klucz”), wie kazdy, kto mial okazje przystuchiwac¢ si¢ temu, jak wypowiadaja
sie parolatki.

® Z tego tez powodu od czasu powstania w potowie XX w. psycholingwistyki prowadzi sie szero-
ko zakrojone badania nad sposobami lingwistycznego komunikowania si¢ dzieci i gromadzi sie od
kilku dziesiecioleci material empiryczny zwigzany z kreatywnym uzyciem jezyka przez nie (mate-
rial ten magazynowany jest w postaci tzw. dziennikéw mowy danego dziecka). Ten uzus dzieciecy
ulega zmianom zwlaszcza leksykalnym stosownie do ewolucji stownika danego naturalnego jezyka
(pojawianie si¢ nowych fraz i wyrazéw, np. zwigzanych z technologicznymi wynalazkami: ,komérka
bezdotykowa”).

Z drugiej strony zmienia si¢ tez na przestrzeni dekad samo rozumienie jezyka przez... psycholin-
gwistéw. Kurcz przytacza cztery sposoby ujecia jezyka w psycholingwistyce: lata 50. — ,kod” (wplyw
matematycznej teorii informacji amerykanskiego teoretyka telekomunikacji i informatyki, Clau-
de’a Shannona), . 60. - ,gramatyka” (wplyw koncepcji ,gramatyki generatywno-transformacyjnej”
Noama Chomsky’ego), 1. 70./80. - ,dyskurs” (wplyw 1) badan pragmatyczno-jezykowych zwiazanych
z teorig konwersacji oraz 2) koncepcji ,kompetencji komunikacyjnej” Della Hymesa), 1. 90. — ,,Uniwer-
salna Gramatyka” (wplyw biolingwistyki, etnolingwistyki i antropologii kulturowej) (por. Kurcz, 2005,
s.17-19).

Nie musze¢ dodawaé, ze zmiana sposobu rozumienia jezyka implikuje zmiany w sposobach jego
badania w dzieciecych konwersacjach.

10 Koncepcja Chomsky’ego ulegata réznym modyfikacjom, por. Kurcz, 2005, rozdz. 8.
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i nie wiedzg tez, co sie wokoét nich dzieje. Takg odpowiedz mogiby wyartykulo-
wac jednak tylko ktos, kto nie obserwowat interakcji mownych dzieci. Kto$ inny
moéglby uznad, ze dzieci posiadajq podobne stowniki umystowe, dlatego sprawnie
sie komunikujg (skad jednak wiemy, ze te stowniki sg podobne, i jak one wygla-
daja?). Ktos jeszcze inny moglby przyjaé, ze dzieci posiadaja odmienne stowniki
umyslowe, ale w drodze negocjacji znaczenia ustalajg, o czym mowa w zabawie
stownej (ta konstatacja jednak ktdci sie z empirig). Mozemy tez przyjaé, tak jak
ja bym proponowal, matlo intuicyjny poglad, ze... dzieci nie posiadajq stownikow
umystowych. Zadaniem epistemologii nie jest jednak przedzieranie si¢ przez rézne
korygowane co kilkanascie lat koncepcje psycholingwistyczne itd., lecz zajecie sie
samym problemem jezyka mysli w sposéb wolny od tych wszystkich trudnosci,
w jakie wiklaja sie rozne teorie niefilozoficzne. Proponuje wiec pewng zmiane
W spojrzeniu na to, co zwykle nazywane bywa procesami przyswajania/nabywa-
nia/uzywania jezyka.

Po pierwsze, tak jak to staralem sie pokazac przy innej okazji (Przywara, 2009,
S. 59-74), procesy komunikowania poprzedzone s3 aktami poznania — pozna-
nie genetycznie poprzedza miedzyludzkie porozumiewanie si¢. Innymi stowy,
wszelkie interakcje mowne s3 ufundowane na (osadzonym w pewnej wspdlnocie
podmiotéw) doswiadczeniu percepcyjnym danego podmiotu®. Co wiecej - i to
pragne podkresli¢ zwlaszcza w kontekscie fenomenologicznej teorii intencjonal-
nosci — poznanie innych podmiotéw, poznanie otaczajacej nas wspolnoty jest
czymS§ wczesniejszym niz poznanie obiektéw fizycznych. Wiaze si¢ to z tym, ze
przychodzacy na §wiat cztowiek jest od swych niemowlecych miesiecy zycia pod
troskliwg i czujng opiekg innych ludzi, ale rowniez z tym, ze dany podmiot pozna-
nia jest percepcyjnie ukierunkowywany przez inne podmioty. Mate dziecko jest

strenowane” pod wzgledem tego, jak i co ma spostrzegad, a ponadto jest obserwo-

wane, jesli chodzi o prawidlowe dzialanie jego ,aparatury percepcyjnej” (opie-
kunowie oceniaja i ewentualnie korygujg procesy widzenia, slyszenia etc. przez
takie dziecko) - ale rowniez to dziecko przede wszystkim pozostaje w niemal
permanentnym do$wiadczeniu ,intersubiektywnosci” (caly czas do dziecka kto$
moéwi, nosi je, pielegnuje, przytula itd.), nie za$ ,fizyczno$ci” $wiata®.

W zwigzku z powyzszym, po drugie: proces komunikowania nalezy ostatecz-
nie rozumie¢ epistemologicznie (a nie lingwistycznie, psycholingwistycznie itd.),
tj. jako interpretowanie pewnej dziedziny przedmiotowej. By doszlo do porozu-
mienia jakiegokolwiek podmiotu z drugim, muszg by¢ bowiem spetnione pewne

' Nie do§wiadczamy §wiata (jako male dzieci) ,w odosobnieniu”, lecz pod okiem badz w obec-
nosci innych podmiotéw.

2 Innymi stowy najpierw wyksztalca si¢ w naszej §wiadomosci intencjonalnos¢ podmiotowa,
tj. nakierowana na ,obiekty zywe”, a méwigc inaczej: na inne od nas osoby. Intencjonalno$¢ przed-
miotowa, nakierowana na obiekty ,nieozywione”, wyksztalca si¢ pdzniej. Zwracam na to rozroz-
nienie uwage, poniewaz intencjonalno$¢ podmiotowa lezy, jak sadze, u podloza proceséw zwiaza-
nych z percepcja §wiata przedstawionego w dziele literackim (pojawiajac si¢ wtedy, gdy opisywane
w tekscie postaci literackie ,spostrzegamy” tak, jakby to byli ludzie).
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podstawowe warunki: 1) interlokutorzy w podobny sposob percypuja samych
siebie oraz obiekty wokot nich, 2) obiekty te s3 w podobny sposéb dane tymze
podmiotom, 3) obiekty te sg tak ustrukturowane, ze ich formy bywajg podob-
ne (co z kolei pozwala na tychze obiektow wspolzgodne spostrzeganie przez
dang wspoélnote podmiotéw)®. Z jednej wiec strony to wspdlnota tworzy jezyk,
z drugiej za$ proces komunikowania osadzony jest we wsp6tzgodnym (analo-
gicznym) procesie spostrzegania (percepcyjnego do§wiadczania) §wiata. Gdyby
bowiem te podmioty nie spostrzegaty podobnie obiektéw, to nie moglyby usta-
la¢ jakichkolwiek konwencji dotyczgcych znakowego (jezykowego) ujmowania
tychze obiektéw. Kanwg komunikowania jest analogiczne poznawanie §wiata
i pewien intersubiektywny obieg wiedzy zwigzanej z tymze poznaniem, nie za$
konstruowanie (kodowanie) i rekonstruowanie (dekodowanie) komunikatéw.
Gdy podmioty sie porozumiewaja, to sg intencjonalnie zwrdcone na sfere, ktorg
poznajg, nie za$ na sfere jezykowa (ta ostatnia traktowana jest przez nie jako
przezroczysta).

Istotg systemu, ktory stuzy nam do porozumiewania sie, jest intersubiektyw-
no$¢ - jezyk ma charakter wspolnotowy i wytacznie jako wspolnotowy uzyskuje
swoje najrozmaitsze funkcjonalnosci. Intersubiektywnos¢ jezyka polega nie tylko
na tym, ze wiele podmiotow z niego korzysta, lecz takze na tym, iz niemozliwe
jest przyswojenie jezyka indywidualnie (tj. bez kontaktu danego podmiotu pozna-
nia z innymi). Niemozliwe jest istnienie ,jezyka prywatnego”, wiec caly ten skody-
fikowany system znakéw konwencjonalnych (mownych oraz graficznych) naby-
wamy jako ,nieprywatny™+. Postugujemy sie w naszej mowie i piSmie tymi samymi

13 Wezmy za przyklad obiekt: dom. To, ze stowo ,dom” odnosi si¢ do doméw, nie jest tylko
wynikiem tego, ze tak ustalila (umdwila sie) pewna wspélnota podmiotéw, ale tez tego, iz zwykle
domy budowane sa w taki sposéb, by realizowaé okreslony architektoniczny plan oraz partycypowac
w pewnej idei bezpiecznego dla domownikéw miejsca etc.

4 Niemozliwa tez jest jakakolwiek ,prywatna semantyka”. W tym wigc wzgledzie moja koncepcja
catkowicie sie r6zni od tego, co glosza psycholingwisci: ,Zakladamy, ze aby potrafi¢ méwic, kazda
osoba znajaca jakis jezyk ma zinternalizowana w glowie jego gramatyke. Jezykoznawca opisujacy
gramatyke stawia hipotezy na temat tego zinternalizowanego systemu. Méwi on: »Moje domysly doty-
czace wiedzy nagromadzonej w glowie kogo$ znajacego jezyk sa, jak nastepuje...«. Z tego wzgledu
wyraz gramatyka stosowany jest zamiennie zaréwno w znaczeniu wewnetrznego wyobrazenia jezyka
w glowie czlowieka, jak i w znaczeniu »modelu« lub domystéw jezykoznawcy na temat tego wyobra-
zenia. Co wiecej, kiedy méwimy o zinternalizowanej gramatyce danej osoby, wyraz gramatyka stosu-
jemy w znaczeniu znacznie szerszym niz si¢ to spotyka w niektérych starych podrecznikach. Odnosi
sie on do calkowitej wiedzy o swym jezyku posiadanej przez dang osobe. Oznacza to, ze obejmuje nie
tylko znajomo$¢ skfadni (uklady wyrazéw), ale réwniez fonologii (uklady dzwiekow) oraz semantyki
(uktady znaczen)” - pisze Aitchison (1991, s. 14-15).

W mysl bowiem wielu psychologéw, tak jak i filozofow jezyka, podmiot w trakcie swego rozwo-
ju wyksztalca wlasnie prywatna semantyke — znaczenia s3 ,zlokalizowane w gtowie” tego podmiotu
(w postaci tzw. schematu pojeciowego), on za$ z tychze ,znaczen”, jak dziecko z klockéw z literkami,
uklada pewne komunikaty. Takie postawienie sprawy jest aporetyczne, poniewaz gdyby faktycznie

»nabywanie jezyka” wiazalo si¢ z ,0sadzaniem si¢ w glowie” jakiego$ indywidualnego ,schematu poje-
ciowego”, czyli prywatnej semantyki, to proces dochodzenia do inersubiektywnego porozumienia
rozciagniety by byl w nieskoniczono$¢. Podmioty musialyby najpierw uzgadniaé swoje semantyki,
nim wypracowalyby ,wspélny kod”. Nie musze¢ dodawaé, iz niemal kazdy z nas wyrasta w odmien-
nych okoliczno$ciach percepcyjnych, wobec czego taka prywatna semantyka odnosilaby si¢ do zbio-
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jednostkami leksykalnymi i zdaniowymi, co inne podmioty. Mozna by ten proces

»przyswajania” systemu (i rzadzacych jego elementami regut) obrazowo przed-
stawic tak, ze to my ,wchodzimy w obszar jezyka”, a nie struktury lingwistyczne
zostajg wprowadzone do naszego umystu czy tez przezen rozpoznane w trakcie
naszych interakcji komunikacyjnych z innymi podmiotami.

Po trzecie zatem, zamiast mOwic o procesie nabywania jezyka czy tez uczenia
sie jezyka przez dany podmiot, powinni§my moéwic o procesie uczenia si¢ Swiata.
Komunikacyjne interakcje osadzone sg, jak wspomniatem, w konteks$cie poznaw-
czym, ale tez majg na celu pewne (coraz bogatsze z biegiem czasu) przekazywa-
nie wiedzy o rzeczywistosci — nie za$ jakich$ ,danych jezykowych”, ,leksykonu”,

»struktury zdania” etc. Opiekunowie, rodzice itp., nie bedac zwykle lingwistami,
w swych praktykach komunikacyjnych z dzie¢mi nie koncentrujg sie na wiedzy
Jezykowej.

Istnieje jeszcze dodatkowy aspekt tego procesu ,uczenia (si¢) $wiata”. Dziec-
ko, z tej racji, iz nie ma §wiadomosci lingwistycznej, nie odrdznia ,fenomendow
jezykowych” od innych zjawisk, ktére do jego umystu docieraja. Nie wie, ze si¢ do
niego mowi, ze sie mu przekazuje pewne tresci za pomocg Srodkéw werbalnych,
a ponadto nie oddziela (w swym polu percepcji) ,tego, co jezykowe” od tego, co
niejezykowe. Zmierzam tym samym do twierdzenia, ze - po czwarte - skoro na
gruncie proceséw poznawczych ksztaltuja sie immanentne przedmioty intencjo-
nalne (korelaty tego, co spostrzegane), to mozemy tez przyjaé, ze w Swiadomosci
dziecka w procesie ,uczenia (si¢) §wiata” nie konstytuujg sie tego rodzaju przed-
mioty jako ,pojecia” czy inne jednostki ,jezykowe” lub ,znakowe”. Dziecko pozna-
je jezyk jako co$ ,odrebnego”, specyficznego, dopiero wtedy, gdy juz sprawnie
moéwi i zaczyna zaznajamiac sie z pismem.

Na tle tego, co do tej pory zostato powiedziane, mozemy spojrzec na zjawi-
sko ,jezyka mysli” na nowo, tzn. nie w tej dychotomicznej perspektywie zapropo-
nowanej swego czasu przez Eugeniusza Grodzinskiego (1978), ktéry filozoficzne

ru obiektéw otaczajacych dany podmiot. W rezultacie zbiér Z1 (tego podmiotu) jako odmienny od
72 (podmiotu P2) korespondowalby z semantyka S1, ale juz niekoniecznie z S2.

Tymczasem tak nie funkcjonuje komunikowanie si¢ w obrebie ludzkiej wspélnoty. Stowo ,,pies”
odnosi si¢ zar6wno do mojego psa, jak i do wielu innych czworonogéw okreslonego typu, bez wzgledu
na to czy ja mam jakie$ ,pojecie/wyobrazenie psa” czy nie, i bez wzgledu na to, co ktokolwiek sobie
mysli w zwiazku z tymze wyrazeniem — ono odnosi si¢ do okreslonych desygnatéw z tego wzgledu,
iz w okreslonych sytuacjach poznawczo-komunikacyjnych tak zostalo wprowadzone i tak tez jest
uzywane. Gdyby wyraz ,pies” zyskiwal referencjalno$¢ dopiero od momentu wytworzenia sie poje-
cia/wyobrazenia psa w umysle danego uzytkownika jezyka, to zas pojecie/wyobrazenie generowane
byloby przez spostrzezenie konkretnego czworonoga, to tychze poje¢ istniatoby tyle, co poszczegél-
nych psich osobnikéw widzianych przez miliony podmiotéw. W konsekwencji porozumiewanie sie
na temat pséw musiatoby by¢ poprzedzone debatami, co dane podmioty rozumieja pod pojeciem psa.

Zachodzi sytuacja odwrotna - to jednolito$¢ prezentowania sie okreslonych obiektéw pozwala na
intersubiektywnie uzgadnialne i weryfikowalne (na gruncie aktow wspoéizgodnego, analogicznie prze-
biegajacego poznania) odnoszenie si¢ do tychze obiektow. Jezykowa referencjalnosé jest ugruntowana
epistemicznie i ontycznie, nie zas$ ,psychologicznie”. To nie zaden schemat pojeciowy pozwala nam
sie efektywnie komunikowa¢ z innymi podmiotami, lecz to, iz podobne obiekty podobnie spostrzega-
my i do podobnych obiektéw podobnie si¢ (intencjonalnie) w procesach komunikowania odnosimy.



186 Pawel Przywara

zagadnienie myS$lenia sprowadzat (§ladem réznorakich tradycji rozwiagzywania
problemu) do tego, co werbalne, lub do tego, co figuratywne (por. Gut, 2009), ale
w takiej, w ktérej 6w ,jezyk mysli” (mentalese) traktowany jest nie jako korelat
zachowan stricte jezykowych (podmiotéw poznania), lecz jako korelat 1) zawar-
to$ci poznania i 2) intersubiektywnego porozumiewania sie. Formy intencjonal-
ne stanowiace elementy mentalese to nie ,jednostki lingwistyczne”, gdyz sprze-
gniete sg jednoczesénie z sytuacjami poznawczymi i komunikacyjnymi. Formy te
nie s3 ,pojeciami” ani ,wyobrazeniami” — nie majg charakteru schematyczno-
-reprezentacjonistycznego, lecz ,kondensuja” w sobie wiele sytuacji poznawczo-
-komunikacyjnych analogicznego' typu. Tak jak przedmiot intencjonalny ‘dom’
pozwala nam ujmowac rézne (aczkolwiek formalnie podobne) obiekty typu dom
(réznigce sie wielko$cia, kolorystyka, wykonczeniem etc.), tak formy intencjonal-
ne sktadajace sie na ,jezyk mysli” porzadkuja (koryguja, ujednolicaja, przebiegaja)
sytuacje poznawczo-komunikacyjne podobnego typu korelujace z okreslonymi
jezykowymi wyrazeniami.

Nalezy zatem odwrdécic¢ proporcje, gdy opisujemy procesy ,wchodzenia
wjezyk” — nie tyle uczymy sie stow, co uczymy si¢ obiektow, a przy tej okazji odkta-
da sie z czasem (w dalszych interakcjach poznawczo-komunikacyjnych) jakas
forma ,wiedzy lingwistycznej”, ktdrg to wiedze dostrzegamy dopiero z perspekty-
wy czasu. Rodzice ,uczg” dziecko ,,stow” w tym sensie, ze pilnuja artykulacji i tego,
by dziecko umiato komunikowac pewne rzeczy'®, jednak nagradzane / upominane
jest ono przede wszystkim za prawidlowe rozpoznawanie obiektow, nie zas za
poprawnos¢/niepoprawnosc jezykows (nagrody/upomnienia za nig pojawiajg sie
pozniej: ,nie méwimy »piesiek« tylko »piesek«”). Wyrazenia jezykowe, ktory-
mi postuguja sie w komunikacji z dzieckiem opiekunowie czy rodzice, stanowia
najczesciej ,,skroty myslowe” odnoszgce sie do okreslonych (wspdlnie spostrze-
ganych) obiektow (szerzej: do sytuacji poznawczo-komunikacyjnych), nie za$ -
uwaga - jednostki stuzgce nazywaniu tychze obiektow. Przyktadowo ,brum-
-brum” nie jest Zadna nazwg, a przeciez funkcjonuje jako ,efektywny” §rodek
porozumiewania sie w procesie ,uczenia §wiata”. Wyrazeniem tym postugujg
sie (w okreslonych sytuacjach, w ktérych pojawiajg sie auta) zaréwno rodzice,
jak i dziecko, ale z czasem owo wyrazenie zostaje porzucone przez uczestnikow

15 Tej analogicznosci nie nalezy rozumiec zbyt wasko, poniewaz w rzeczywistosci nie powtarzaja
sie dokladnie te same sytuacje poznawczo-komunikacyjne, nawet jesli porozumiewanie sie podmio-
tow ,uczacych swiata” dane mate dziecko dotyczy tego samego obiektu (np. psa nalezacego do danej
rodziny). Nie tylko bowiem zmienne sg okolicznosci, w ktérych zachodza percepcje malego dziecka,
ale tez rodzice lub opiekunowie nie powtarzaja dokladnie tych samych sformulowan w odniesieniu
do desygnatu, postugujac sie ré6znymi okresleniami (,piesiek”, ,hau-hau”, imie wlasne, jakim wabi sie
psa, inne zdrobnienia itd.).

16 Szczegdlnie jesli chodzi o stany wewnetrzne dziecka, takie jak gtdd, bol, niewygoda, poczucie
zimna, potrzeby fizjologiczne, przerazenie etc.
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procesu komunikowania jako niepoprawne/niewlasciwe i calkowicie wyelimino-
wane z komunikacji (nie stosujg go wtedy ani rodzice, ani dziecko).

Psycholingwisci zgodnie stwierdzajg, Ze rozumiemy (w wieku wczesnodzie-
ciecym) jezyk wczesniej, anizeli umiemy si¢ nim postugiwac. Nalezaloby jednak
dokona¢ pewnej korekty tego stwierdzenia, bowiem nie chodzi w tych wypad-
kach o rozumienie samego jezyka (jako ,komunikacyjnego kodu”), a o rozumienie
sytuacji poznawczo-komunikacyjnych. Nie chciatbym przez to negowac procesu
przekazywania w tychze sytuacjach rowniez jakiejs wiedzy jezykowej, lecz, jak
staralem sie to podkresli¢ wczesniej, sSwiadomo§¢ lingwistyczna (metajezykowa)
u dziecka pojawia sie dopiero na tle sprawnie wykorzystywanej przez nie kompe-
tencji jezykowe;j.

Jesliby$my jednak chcieli skoncentrowac sie¢ wylgcznie na warstwie lingwi-
stycznej sytuacji poznawczo-komunikacyjnych w procesie ,,uczenia (sie) $wiata”,
to powinni$my wyr6zni¢ w tym procesie nastepujace etapy:

1) najpierw jezyk styszymy (inne podmioty wcigz do nas méwig),

2) nastepnie jezyk nadal styszymy, lecz takze staramy sie¢ (na swoj sposéb i na

miare naszych artykulacyjnych mozliwosci) méwi¢/wypowiadac”,

3) jezykslyszymy iza pomocs jezyka méwimy (uzyskanie kompetencji jezy-

kowej w wieku paru lat),

4) jezyk styszymy, mowimy za jego pomoca i go ,widzimy” (w postaci pisma),

5) styszymy, méwimy, widzimy i potrafimy zapisywac wyrazenia jezykowe.

Wracajgc do wezesnych faz naszego wchodzenia w ,,sfere jezyka” i szukajac
intencjonalnych korelatow tego, co ,wyltacznie jezykowe™®, winni§my wiec wzigé
pod uwage réwnoczes$nie procesy styszenia i méwienia®.

W zwigzku z tym ostatnim spostrzezeniem formy intencjonalne mentale-
se, ktore stuzg do uyjmowania ,zjawisk jezykowych” (danych lingwistycznych
w sytuacjach poznawczo-komunikacyjnych), powinny mied i faktycznie majg (co
tatwo stwierdzi¢, dokonujgc wgladu w procesy ,werbalnego” myslenia) strukture
odnoszacy sie do tego, co styszane/mdéwione. Potoczne sformutowanie ,mowa
wewnetrzna” w pewien sposob do tego fenomenu nawigzuje. Nie nalezy jednak
w tym obrazowym traktowaniu mentalese i§¢ zbyt daleko. W rzeczywistos$ci

17 Zachodzi¢ to musi jednak bez §wiadomosci lingwistycznej, to znaczy male dziecko nie wie, ze
mowi. Takie postawienie sprawy, mimo iz zrazu moze si¢ wydawac nieco nieintuicyjne, jest jak najbar-
dziej zgodne z badaniami psycholingwistycznymi, ktére stwierdzaja, iz wokalizacja dziecka i wczesne
lingwistyczne artykulacje s procesem spontanicznym i usytuowanym w obszarze innych reakcji tego
dziecka na otoczenie.

8 Cho¢, powtarzam, w naszej Swiadomosci odktadajg sie immanentne przedmioty intencjonalne
skorelowane z calymi sytuacjami poznawczo-komunikacyjnymi. Korelaty tego, co ,stricte jezykowe”
s3 wiec przedmiotami intencjonalnymi ,wyzszego rzedu” i ksztaltowac sie muszg wtedy, gdy podmioty
kieruja uwage dziecka na sam jezykowy sposéb porozumiewania si¢ (uczac to dziecko ,,poprawnych
form”, korygujac niewlasciwe artykulacje, wyjasniajac znaczenia poszczegélnych wyrazen itd.).

¥ Oczywiscie zrazu chodzi o méwienie innych podmiotéw, dopiero wraz z rozwojem danego
podmiotu wyksztalca si¢ w nim §wiadomos¢ tego, ze i on moze moéwi¢, oraz (w pozniejszych etapach)
metajezykowa §wiadomos$é: ,ja mowie”, ,ja chce powiedziec to a to”, ,ja chce powiedziec¢ o tym”.
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bowiem, myslac, nie styszymy zadnych slow ani tez ich nie wypowiadamy. Jednost-
ki ,jezyka my$li” (je$liby analizowac je wylacznie w aspekcie strukturalnym)
sg rownoczesnie ,jakby styszane / jakby méwione”, gdyz jak mozna sadzié, zacze-
ly sie one intencjonalnie odktada¢ w naszej §wiadomosci wlasnie w sytuacjach,
w ktorych styszeliSmy czyje§ moéwione wypowiedzi. Z duzg dozg prawdopodo-
bieAstwa mozna stwierdzi¢, iz zrazu mysleliémy ,werbalnie” za pomocg form
intencjonalnych, ktére uyjmowaty wyltacznie ,cudze” wypowiedzenia (sami jesz-
cze nie byliémy w stanie sprawnie i poprawnie mowic). Dopiero na przestrzeni lat,
gdy nasz ,aparat mowy” oraz kompetencja jezykowo-komunikacyjna wyksztalcity
sie tak, iz zaczeliSmy stysze¢ nasz wlasny gtos i swobodnie sie nim postugiwac,
te formy intencjonalne przybraty postac ,swojska”, czyli skorelowang z naszymi
aktami mowy (proces my$lenia ,przypomina” nasz glos).

Zauwazmy zarazem, zZe do analogonow tychze aktow mowy te formy nalezg-
ce do mentalese sie nie ograniczajg — mozemy wszak przywotaé w myslach to, jak
kto$ inny niz my moéwi (pamietam, jak méwi corka, jak méwi syn, jak mowi zona,
etc., a wiec zarazem ,,stysze¢” w przypomnieniu te okreslone ,glosy” w §wiadomo-
$ci). Z ludzkim glosem zreszta wigze si¢ jeden bardzo istotny w badaniach komu-
nikologicznych fenomen tego typu, ze (pomijajac: 1) okres dzieciecy i dojrzewania
oraz pdzna staro$¢, 2) stany chorobowe takie jak zaburzenia mowy i zapalenie
krtani) gltos 6w ma wzglednie stalg charakterystyke akustyczng (barwe, wysokos¢
itd.). W psycholingwistyce zaznacza sie wprawdzie, iz niemowle juz przychodzgc
na §wiat, rozpoznaje glosy rodzicow, a szczegdlnie glos matki*°, nalezy jednak
pamietad, ze ta rozpoznawalno$¢ mozliwa jest dzieki owej stalej charakterystyce.
Dziecko (na tym etapie rozwoju) nie rozumie i nawet nie jest w stanie zrozumiec,
co matka mowi, lecz pewne cechy konstytutywne jej glosu sg wzglednie state, stad
(przez swa powtarzalno$¢ w kolejnych sytuacjach poznawczo-komunikacyjnych)
pozwalaja sie yjmowac i generujg okreslone formy intencjonalne w §wiadomosci
tego dziecka™.

Przechodzac na koniec do kwestii intencjonalnej genezy mentalese: jesli
powyzszy tok rozumowania jest prawidlowy, zachodzi ona dzieki procesowi tzw.
dewerbalizacji, czyli méwiac obrazowo, ,odsuwania zastony naturalnego jezy-
ka™2, Wspdlnota podmiotéw uczy nas §wiata, pokazujgc go nam, kierujac nasza

2 Co si¢ wigze z tym, iz dziecko w okresie prenatalnym (gdy juz wyksztalca sie u dziecka aparat
stuchowy) styszy konwersacje rodzicéw. Niejednokrotnie zreszta mowig oni do dziecka znajdujacego
si¢ jeszcze w tonie matki.

2 Jak doktadnie takie formy wygladaja, nie sposob powiedzie¢, poniewaz ani nie mamy wgladu

w $wiadomos¢ dziecka na tak wczesnym etapie rozwoju, ani sami nie dysponujemy mozliwo$cia przy-

pomnienia sobie naszego wczesnego rozwoju. Mozna jednak domniemywad, iz nie sg to formy typu

»glos mamy” lub ,méwi do mnie mama” — male dziecko zapewne wszelkie fenomeny (dotyk, zapach,
ruch, glositd.) ,zwigzane” z ,mama” traktuje jako ,mama”.

>

22 Qkreslenie ,dewerbalizacja” skonstruowane jest w podobny sposéb jak ,despacjalizacja”
(uzywane w odniesieniu do opisu procesu spostrzegania zewnetrznego). Obiekty przestrzenne
w naszych percepcjach podlegaja despacjalizacji, tzn. korelaty intencjonalne tychze obiektow nie
sq przestrzenne. Moje (powstale w wyniku wielu spostrzezen, gléwnie wzrokowych i ruchowych)
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uwage na niego i porozumiewajgc sie z nami. W tych sytuacjach poznawczo-
-komunikacyjnych bierze tez udzial jezyk, lecz my na wczesnym etapie rozwoju
nic o tym jezyku, jak tez jego skomplikowanej syntaktyczno-semantycznej struk-
turze i o referencjalnosci, nie wiemy. W tym wiec sensie ,wchtaniamy jezyk” przy
okazji doswiadczania §wiata, a nie w ramach ,,nabywania wiedzy lingwistycznej”
(moéwiacej, ze zdania buduje sie tak a tak, reguly sktadni wygladaja tak a tak,
cze$ci mowy sg takie a takie itd.). Odkrywamy jezyk dopiero, gdy juz (w miare
sprawnie) sie nim, jako parolatki, postugujemy (i to odkrycie tez zachodzi pod
okiem wspoélnoty innych podmiotéw poznania).

Mentalese wyksztalca sie zatem dwufazowo. W pierwszej fazie jako intencjo-
nalny korelat zawarto$ci poznania, w drugiej jako intencjonalny korelat intersu-
biektywnego porozumiewania si¢. Z powodu tej dwufazowosci jednostki nale-
zgce do mentalese sa hybrydalne: zawieraja w sobie jednocze$nie intencjonalne
ujecia obiektdéw spostrzeganych i intencjonalne ujecia tego, co styszane/méwione.
Myslac, mozemy dokonywacé intencjonalnego ,rozdzialu” na to, co ,figuratywne”
i to co ,werbalne”, a wiec postugiwac sie ,obrazami” lub ,,slowami” - ostatecznie
jednak mentalese nie jest ani sekwencja ,obrazow”, ani tez ,,znakéw jezykowych”.
Stanowi specyficzna, plastyczng warstwe §wiadomosci, ktora z jednej strony
koreluje z zawarto$cig naszego doswiadczenia §wiata, z drugiej za$ jest rodzajem
okularu, za pomocg ktérego mozemy intencjonalnie analizowaé nasze poznanie.
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przypomnienie budynku KUL-u nie ma fizycznych cech tego budynku, tym niemniej pozwala mi ono
unaoczni¢ sobie wyglad tego przestrzennego obiektu. Jesliby za$ przyjrze¢ si¢ samej strukturze tego
przypomnienia, to nie jest ono (i nie moze by¢) tréjwymiarowe. Moge wprawdzie dokonywac¢ ,,obcho-
du KUL-u” w myslach i ,widzie¢” np. poszczegdlne korytarze — zawsze jednak jest to ,widok plaski”,
tzn. zawierajacy ,glebie pozorng”, podobng do tej, jaka ,zawiera fotografia”. Innymi stowy, korelaty
percepcyjne obiektow przestrzennych sa ,odprzestrzennione” w naszej swiadomosci.

Podobnie ma si¢ rzecz z procesem dewerbalizacji. O ile slyszane przez nas czyjes wypowiedzi
sq stereofoniczne, o tyle w naszej $wiadomosci sg one ,odtwarzane” mono. Nie mozemy przywolywa-
nych w umysle wypowiedzi uczyni¢ glosnymi ani sciszonymi. Elementy mentalese zachowuja pewne
strukturalne podobienstwo ze styszanymi/méwionymi wypowiedziami w tym sensie, iz sa ciggle. Zara-
zem jednak pozbawione s3 ,znakéw interpunkeyjnych” i w gruncie rzeczy nie dzielg si¢ na poszczeg6l-
ne stowa. Dokonujac jakiego$ ,werbalnego” namyshu, mamy pewien ,ciag jezykowy”, lecz nie jest to
cos takiego jak ,tekst” i — tu uwaga — ciag ten nie odklada si¢ w naszej pamieci jako tekst wlasnie. Zdan,
ktére pomyslelismy, nie ma w jakim§ naszym §wiadomos§ciowym magazynie - one ,zanikaja” (o ile
nie utrwalimy ich w mowie lub pismie).

Dewerbalizacja polega wigc na tym, ze intencjonalnie ujmujemy odniesienie komunikatu, pomija-
jac (traktujac jako przezroczysty) warstwe syntaktyczno-semantyczna, a wiec to, iz komunikat sktada
si¢ z szeregu logicznie uporzadkowanych jednostek jezykowych, tj. posiada okreslong strukture.
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Wyzsza Szkota Studiow Migdzynarodowych w todzi

Komunikacja wielojezyczna
W sztuce filmowe)

Ttumaczenie dziet literackich i filmowych jest niekwestionowanym i niezastg-
pionym sposobem udostepnienia ich szerokiemu kregowi odbiorcow. Tymcza-
sowe zawieszenie logiki rzeczywistego §wiata, w ktérej znajomos¢ lub nieznajo-
mos$¢ danego jezyka obcego decyduje o mozliwosciach poznawczych, nie podlega
dyskusji. To samo odstepstwo od logiki dnia codziennego na rzecz zasad recepcji
wytworow fikcji nastepuje w przypadku filméw kreconych w innym jezyku niz
ten, ktérym w rzeczywisto$ci musieli (w filmach opartych na faktach historycz-
nych) lub musieliby postugiwa¢ si¢ bohaterowie w obrebie przedstawianego §wia-
ta. I tak nikogo nie dziwi Tom Cruise wcielajacy sie w Walkirii (2008) w postaé
niemieckiego oficera i konwersujacy w ptynnej angielszczyznie z innymi czton-
kami Wehrmachtu.

Sytuacja robi sie bardziej skomplikowana, gdy prezentowana jest komunika-
cja z udzialem os6b postugujacych sie zwykle jezykiem innym niz zrozumialy
dla widza gtéwny jezyk filmu, a w szczegélnosci komunikacja w innym jezyku.
Wybierajgc sposob przezwyciezenia barier komunikacyjnych miedzy bohaterami,
autor scenariusza musi liczy¢ si¢ z zasadami wiarygodnos$ci w ramach narzuconych
przez dang konwencje, a jednocze$nie zazwyczaj z koniecznoscig przedstawienia
epizodu komunikacji w taki sposéb, by byl on zrozumiaty dla widza. Z jednej
strony przedstawienie komunikacji miedzy postaciami pochodzgcymi z réznych
krajéw powinno na ogét liczy¢ sie z faktem, Ze Swiat zamieszkany jest przez ludzi
moéwigcych réoznymi jezykami, ktérymi nie wszyscy postugujemy sie z rowng
sprawnoscia. Z drugiej strony nie nalezy ignorowac tak zwanego suspension of
disbelief, gotowosci widza do akceptacji fikcyjnej logiki dzieta artystycznego,
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ograniczonej tylko konwencjg gatunkowg i niezgodnej z logika rzeczywistos$ci.
W ramach szczegolnie malo restrykcyjnych konwencji dopuszczalny jest nawet
przypadek skrajny, w ktérym tworca filmu po prostu nie przyjmuje do wiadomo-
$ci zréznicowania jezykowego §wiata istniejgcego poza fikcyjnymi realiami filmu.
Akceptacja alternatywnej logiki jest w tym przypadku naturalng kontynuacja
powszechnych zasad recepcji wytworow fikcji; zgodnie z tymi zasadami odbiorca

akceptuje fantazje jako obiektywng rzeczywisto$¢ w czasie, w ktérym otoczony jest
fantazjg, a kiedy ta sie koficzy, nie wymaga, by wszystkie opowiedziane historie byty
ze soba w zgodzie (...) tak jak wymaga tego od do§wiadczen napotykanych w realnym
zyciu. Poeta i stuchacz nie s3 zobowigzani do zintegrowania sztucznego swiata poezji
z rzeczywistym §wiatem swojej codziennej egzystencji na podstawie zasad logicznego
myslenia (Caudwell 1973, s. 43).

Chociaz zawieszenie wymogu liczenia si¢ z rzeczywistoscia stanowi
powszechng ceche recepcji dziel filmowych, rézne gatunki réznig sie co do stop-
nia tolerancji dla rozmijania si¢ z logika rzeczywistosci. W obrebie tego samego
gatunku mogg réwniez wystgapi¢ réznice w sposobach obchodzenia sie z komu-
nikacjg interkulturowg wynikajace z rdznic co do zamierzonego efektu dzieta, to
znaczy sposobu jego oddziatywania na odbiorce.

W procesie przedstawiania komunikacji miedzy osobami reprezentujacymi
rozne kraje i jezyki rodzime znajduje zastosowanie szereg réznorodnych tech-
nik. Niniejszy artykut stawia sobie za cel zdefiniowanie ich w oparciu o auten-
tyczne przyklady, jak réwniez wskazanie sposobu ich funkcjonowania w obrebie
poszczegdlnych gatunkdw, ze szczegdélnym uwzglednieniem technik zorientowa-
nych na maksymalizacje poczucia realnoéci w odbiorze filmu i tym samym zdolno-
$ci odbiorcy do identyfikacji z protagonistami. Ponadto ukazano na przyktadach,
jak poszczegodlne technikiiich kreatywne przekroczenia dajg sie¢ wykorzystaé do
tworzenia efektéw komicznych.

1. Techniki przedstawiania komunikacji obcojezycznej i interkulturowe;j

1.1. Zrozumialo§é

Przy zastosowaniu wymienionych tu technik i strategii komunikacja werbalna
z udziatem postaci reprezentujacych rézne jezyki rodzime jest zrozumiata dla
widza, niezaleznie od stopnia jego znajomosci jezykdéw obcych.

(1) Ignorowanie wielojezycznos$ci

W tej konstrukcji kwestia zrozumiatosci przekazu majacego miejsce w warun-
kach komunikacji interkulturowej nie powstaje w ogéle. Wszystkie istoty ludzkie,
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jak réwniez przybysze z gwiazd, postuguja sie tym samym jezykiem. To proste
rozwigzanie znajduje czesto zastosowanie w komediach i innych popkulturowych
gatunkach filmowych takich jak film akcji, fantasy czy science fiction, ktérych
konwencje minimalizuja wymagania odno$nie do realizmu.

Przyklad: To nie tak jak myslisz, kotku, 2008, komedia zrealizowana w jezy-
ku polskim. Do polskiego hotelu przybywa para stereotypowych Brytyjczykow,
perfekcyjnie postugujacych sie jezykiem polskim i rozmawiajacych w tym jezyku
réwniez miedzy sobg; Zrodlo tego stanu rzeczy pozostaje bez wyjasnienia.

W filmach, w ktérych wielorako$¢ jezykow jest wzieta pod uwage, a intencjg
tworcow jest udostepnienie widzowi tresci toczonych w nich dialogéw, zastoso-
wane zostajg Srodki extradiegetyczne - zewnetrzne w stosunku do narracji, czyli
opowiadanej historii - takie jak napisy lub lista dialogowa, lub tez diegetyczna
inscenizacja, w ktérej sama narracja zawiera elementy umozliwiajgce widzowi
Sledzenie interakcji toczacej sie w warunkach wielojezycznosci.

(2) Nacechowanie jezyka postaci obcojezycznych

Cudzoziemcy méwig w jezyku odbiorcy (glownym jezyku filmu), ale ich umiejet-
nosci jezykowe odbiegajg od perfekcji - sq rozpoznawalni na podstawie wymo-
wy, robig btedy syntaktyczne i leksykalne, niekiedy réwniez wtracaja wyrazenia
z innych jezykow. Trudnos$ci w komunikacji i przypadki znaczgcych pomylek
i btednych interpretacji moga zostac stematyzowane i odgrywac role w przebie-
gu akcji.

Przyklad: Der Aufenthalt, 1984, dramat antywojenny zrealizowany w jezyku
niemieckim. Podczas pobytu w polskim wiezieniu niemieckojezyczny protagoni-
sta - mlody Zolnierz wziety do niewoli po kapitulacji Niemiec w drugiej wojnie
S§wiatowej — porozumiewa sie z polskimi wspétwiezniami, lekarzem wiezien-
nym i oficerem §ledczym po niemiecku, przy czym sg oni oznakowani jako osoby
postugujace sie tym jezykiem jako obcym poprzez niedoskonala wymowe i inne
niedociggniecia.

(3) Posta¢ dwujezyczna jako ttumacz
W epizodach komunikacji miedzy postaciami reprezentujacymi rozne jezyki rodzi-
me uzywany jest jezyk nieznany zaréwno widzowi, jak i niektérym uczestnikom
komunikacji. Akcja filmu stawia do dyspozycji bohateréw ttumacza, ktéry umozli-
wia im komunikacje; w ten sposob jej tresci stajg sie zrozumiale rowniez dla widza.
Przyklad: ponownie Der Aufenthalt. Gtowny bohater zostaje przestuchany
przez polskiego wspotwieznia po trafieniu do wspoélnej celi; przestuchanie odby-
wa sie za posrednictwem innego wspotwieznia wladajacego obydwoma jezykami.

(4) Powtorzenie w jezyku odbiorcy
W tym przypadku autor przekazu w jezyku obcym przejmuje jednoczesnie role
tlumacza i powtarza swoja wypowiedz w gléwnym jezyku filmu, by udostepnic jej
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tre$¢ innym postaciom niewladajacym tym jezykiem; w ten sposdb staje sie ona
zrozumiala réwniez dla widza.

Przyklad: Der Aufenthalt. W trakcie wizyty u lekarza niemiecki protagoni-
sta jest prowokowany seksualnie w obecnosci innych kobiet przez obecna tam
wspotwiezniarke. Reagujac na to, lekarz wyjasnia kobietom po polsku, ze majg
do czynienia z esesmanem i mordercg, i powtarza czes$¢ przekazu po niemiecku
na uzytek protagonisty, aby ten zdat sobie sprawe ze swojej stygmatyzacji.

(5) Protagonista jako ttumacz

Szczegélny przypadek zastosowania ttumaczenia to ,efekt doktora Watsona®;
osobg wladajacg jezykiem nieznanym odbiorcy jest tu jedng z centralnych postaci,
ktoéra przektada przekaz obcojezyczny na gléwny jezyk filmu na uzytek innej posta-
ci, przez co staje si¢ on rowniez zrozumialty dla widza. Technika ta przywodzi na
mys$l przygody Sherlocka Holmesa autorstwa Arthura Conan Doyle’a, gdzie genialny
detektyw wyjasnia swoje procesy dedukcyjne narratorowi pierwszoosobowemu,
doktorowi Watsonowi; w ten sposob zostajg udostepnione czytelnikowi.

Przyktad: Around the World in 80 Days, 2004, komedia zrealizowana w jezy-
ku angielskim. Jeden z protagonistéw, Chificzyk z pochodzenia, ttumaczy wypo-
wiedzi drugorzednych postaci w jezyku chiniskim na uzytek angielskojezycznego
towarzysza podrézy w trakcie ich wspélnego pobytu w chiniskiej wiosce; przekta-
da miedzy innymi glosne okrzyki wspélwieznia trzymanego w dybach i uskarza-
jacego sie na nude.

W przeciwienstwie do wymienionych powyzej elementow diegetycznej insce-
nizacji, Srodki ekstradiegetyczne, czyli przede wszystkim napisy w jezyku widza,
sq zabiegiem niekryjacym swojej sztucznosci. Napisy oferujg widzowi dodatkowsa
wiedze na temat sytuacji, ktorej nie posiadalby, bedgc swiadkiem przedstawio-
nych wydarzen bezposrednio, czyli bez posrednictwa ekranu filmowego, gdyz
zawarte w nich epizody komunikacji obcojezycznej bytyby dla niego niezrozumia-
le. Mozna tu dodatkowo wyodrebnié¢ dwie konstelacje w zaleznoéci od tego, czy
wypowiedz w jezyku obcym jest zrozumiata dla protagonisty jako postaci, z ktorg
potencjalnie identyfikuje sie odbiorca filmu.

(6) Srodki ekstradiegetyczne ttumaczace przekazy zrozumiale
dla gléwnych postaci
W fikcyjnej rzeczywistosci dziela filmowego jedna z gtéwnych postaci rozumie lub
wypowiada tekst w obcym jezyku; widz poznaje jej tre$¢ dzieki napisom w glow-
nym jezyku filmu (sporadycznie znajduje zastosowanie réwniez voice over, lista
dialogowa odczytywana przez niewidocznego lektora). Tym samym w proces
recepcji filmu wkracza w widoczny sposob wszystkowiedzgcy narrator. Iluzja
dzielenia punktu widzenia z bohaterem filmu nie jest zamierzona i nie powstaje.
Przyklad: Lalka, 1977, serial zrealizowany w jezyku polskim. W kluczowe;j
scenie narzeczona protagonisty, tudzac sie, ze nie wlada on angielskim, prowadzi
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w tym jezyku rozmowe o intymnej tre$ci ze swoim kochankiem w obecnosci
narzeczonego. W efekcie zareczyny zostajg rozwigzane. Na potrzeby widza tre§¢
rozmowy oddajg napisy w jezyku polskim.

(7) Srodki ekstradiegetyczne jako instrument ironii dramatycznej

Napisy tego rodzaju oddalajg odbiorce w jeszcze wiekszym stopniu od iluzji
bezposredniego sledzenia toczacej sie akcji wraz z bohaterem filmu. Wypowiedz
w obcym jezyku jest zrozumiata dla widza, gdyz jej znaczenie ttumaczy napis
w gléwnym jezyku filmu; w przeciwienistwie do widza nie rozumie jej natomiast
postac filmowa, poddana ograniczeniom zgodnym z realiami filmu. Ogranicza
to wydatnie mozliwo$¢ identyfikacji widza z dang postacig, gdyz konsekwencjg
zastosowania napisow jest roznica w ich stanie wiedzy.

Przyklad: Killers, 2010, komedia zrealizowana w jezyku angielskim. W trak-
cie pobytu w Monaco amerykanska protagonistka zostaje zagadnieta w windzie
po francusku przez nieznajomego mezczyzne. Jego proby nawigzania rozmowy,
zrozumiate dla widza dzieki towarzyszgcym im napisom, napotykajg na prze-
szkode - protagonistka nie méwi po francusku, cho¢ niechetnie sie do tego
przyznaje.

1.2. Cze¢$ciowa zrozumialo§¢

Wypowiedz w jezyku obcym nie jest w cato$ci zrozumiata dla widza, ale moze on
uchwyci¢ sedno sprawy. Wymienione ponizej techniki udostepnienia sa srodkami
diegetycznej inscenizacji. Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze réwniez napisy niekiedy
oddaja tylko z grubsza sens wypowiedzi, pomijajac mniej istotne szczeg6ty.

(8) Mieszanie jezykoéw w poszukiwaniu wyrazen obcojezycznych

Postac¢ filmowa postuguje sie jezykiem obcym, ale w spos6b niedoskonaty,
iz trudem szuka odpowiednich stow; widz staje sie $wiadkiem ,gto$nego myslenia”
w gtownym jezyku filmu, przemieszanym z odpowiednikami w jezyku obcym.
Uzycie jezyka obcego zostaje zasygnalizowane, ale widz jest w stanie §ledzi¢ dany

epizod komunikacji bez jego znajomosci. Ten wysoce sztuczny chwyt znajduje

zastosowanie tylko w gatunkach filmowych, ktérych wymogi co do realizmu

sa niewielkie, na przyktad w komediach. W zaleznosci od tego, czy wypowiedz

w obcym jezyku ulega przetozeniu na gléwny jezyk filmu w czesci czy tez w cato-
$ci, mamy tu do czynienia ze zrozumiato$cig catkowitg lub cze$ciowas.

Przyklad: Private Benjamin, 1980, komedia zrealizowana w jezyku angielskim.
Amerykanska protagonistka rozmawia przez telefon ze swoim francuskim dekora-
torem wnetrz, ktdremu wyjasnia, jak nalezy przysposobi¢ dom jej narzeczonego
do uczty weselnej. Widz zapoznaje si¢ z jej zyczeniami, poniewaz przyszta panna
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mtloda z trudem szuka stow i pomaga sobie angielszczyzng przed powtérzeniem
ich po francusku.

(9) Kontekst jako wskazowka interpretacyjna
Komunikacja odbywa sie¢ w nieznanym widzowi jezyku obcym. Pomocne
w domysleniu sie jej tresci sa wskazowki wynikajace z kontekstu sytuacyjnego,
wlaczajac w to przekaz wizualny, miedzy innymi tzw. mowe ciala postaci uczest-
niczacych w epizodzie. Ze szczegdlng odmiang tej techniki mamy do czynienia
w sytuacji, gdy posta¢ filmowa bedgca odbiorca przekazu w filmie réwniez nie zna
jezyka przekazu, w wyniku czego nadawca upraszcza jego werbalng forme i poma-
ga sobie srodkami parawerbalnymi, na przyklad gestykulacja. Niezrozumiatosé
werbalnego przekazu dla filmowego odbiorcy uzasadnia uzycie tego typu srodkéw
przez filmowego nadawce, przez co epizod komunikacji moze by¢ (cze$ciowo)
zrozumialy dla widza bez uszczerbku dla realizmu przedstawionej sytuacji.
Przyklad: Der Aufenthalt. Straznik w polskim wiezieniu uzywa kroétkich
komend w jezyku polskim popartych gestami, za pomocg ktérych nakazuje
niemieckojezycznemu wiezniowi wstaé, i$§¢ ze sobg czy stang¢ w wyznaczonym
miejscu.

(10) Uproszczenie przekazu w jezyku obcym

Przekaz przybiera postac krotkiej prostej wypowiedzi w jezyku obcym. Zawiera
ona powszechnie znane internacjonalizmy lub stowa etymologicznie spokrewnio-
ne z odpowiednikami w gléwnym jezyku filmu, umozliwiajace widzowi przynaj-
mniej ogélne zrozumienie tresci przekazu.

(11) Formuly jezykowe w skonwencjonalizowanej interakcji

Wypowiadany tekst obcojezyczny jest nieodmiennym lub typowym sktadnikiem
powszechnie znanych rytualéw spolecznych, czesto majacych charakter zinsty-
tucjonalizowanych procedur. Dzigki znajomosci danego rytuatu, wystepujacemu
w obrebie obu kultur, widz rozumie ogélng tres¢ werbalnego przekazu. Przykta-
dem tego sg nieodmienne sktadniki liturgii podczas mszy w Ko$ciele rzymskoka-
tolickim czy przyrzeczenie malzeniskie.

Przyklad: Private Benjamin. Angielskojezyczna protagonistka przystepuje do
zawarcia zwigzku matzenskiego z Francuzem we francuskiej synagodze. Znajo-
mos$¢ francuskiego nie jest konieczna, by zorientowac¢ sie w przebiegu akcji, gdyz
wypowiedzenie formuly przyrzeczenia malzenskiego przez narzeczonych jest
nieodlagcznym i powszechnie znanym elementem ceremonii zaslubin.

(12) Thlumaczenie uprzednie

Dwujezyczny ttumacz wyjasnia bohaterowi filmu, a tym samym widzowi, znacze-
nie zwrotow, ktore wystapig w toku akcji dopiero pézniej, umozliwiajgc im ich
rozpoznanie i zrozumienie w momencie, gdy zostang z nimi skonfrontowani.
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Przyklad: Der Aufenthalt. Polski wspotwiezien wyjasnia niemieckiemu prota-
goniscie, jak nalezy zdawad raport, kiedy do celi wkraczajg straznicy. Formutka
sklada sie z powitania, przedstawienia sie, zwrotu performatywnego (,,meldu-
je”), wymienienia liczby wiezniow w celi i stwierdzenia, Ze wszyscy sg obecni.
Protagonista uczy sie formutki na pamieé i recytuje ja podczas wizyt straznikow.
Niemiecki widz jest $wiadkiem procesu nauki, co pozwala mu zrozumie¢ pézniej
tre$¢ wypowiadanej formulki.

(13) Akwizycja jezyka obcego

Postac filmowa i widz uczg si¢ nieznanych im wcze$niej zwrotow w jezyku obcym,
na ktérych podstawie w dalszej czesci filmu sg w stanie zrozumieé nowe zwroty
w tym jezyku.

Przyklad: Der Aufenthalt. Po okresie spedzonym w jednoosobowej celi prota-
gonista zostaje przeniesiony do celi zbiorowej, gdzie jego wspotwiezniami sg inni
Niemcy i ktorej stan wynosi dwadzie§cia dwie osoby. Recytowana przy wizycie
straznikow formutka zmienia sie odpowiednio w miejscu, w ktérym poprzednio
wystepowal zwrot jedna osoba. Po egzekucji niemieckiego wspotwieZznia przez
polski wymiar sprawiedliwos$ci protagonista znéw recytuje formutke i poprawia
sie po zwrocie dwadziescia dwie osoby, zastepujac go nowym, nieuzywanym
dotad zwrotem dwadziescia jedna osoba. Mozna przypuscié, ze niemieckoje-
zyczny widz, ktory byt §wiadkiem procesu uczenia sie i recytowania formutki
w pierwszej czeéci filmu, pamieta jeszcze jej pierwotne brzmienie, co pozwala mu
odczytaé werbalny sens wprowadzonej poprawki, a tym samym réwniez w petni
odebraé tadunek emocjonalny catego epizodu.

Wymienione powyzej techniki moga wystepowac lagcznie w tym samym
filmie w r6znych kombinacjach, w sumie umozliwiajac widzowi partycypacje
w tres§ciach przekazanych za pomocg obcojezycznych kodow i podazanie za tokiem
akcji mimo braku znajomosci tychze kodéw. Wspominany kilkakrotnie powyzej
dramat Der Aufenthalt jest przyktadem dowodzgcym, Ze nie musi sie to odbywaé
kosztem obnizenia wymogéw dotyczacych realizmu przedstawianych sytuacji.

1.3. Niezrozumialo§¢

Widz napotyka na ograniczenia wynikajgce z wlasnej nieznajomosci jezyka obce-
go uzywanego w filmie (lub kilku uzywanych w nim jezykéw). Ograniczenia
w odbiorze filmowej rzeczywistosci odpowiadajg ograniczeniom, jakim poddany
jest w rzeczywistym §wiecie.

(14) Wielojezykowos¢ / wyobcowanie widza
W filmach cechujacych sie wielojezykowoscia epizody, w ktérych komunikacja
przebiega w innych jezykach, sa istotne dla przebiegu akcji. Widzowi wtadajace-



198 Hanna Pulaczewska

mu tymi jezykami tatwiej jest §ledzié przebieg akcji, nawet jesli koniec koicow
staje sie ona zrozumiata réwniez dla widza, ktory wlada tylko glownym jezykiem
filmu.

Przyklad: Ocean’s Thirteen, 2007, komedia kryminalna zrealizowana w jezy-
ku angielskim. Amerykanscy bohaterowie filmu planujg oszustwo w kasynie
gry i zamawiajg w meksykanskiej fabryce kostki, ktérymi mozna manipulowac.
W rozmowie przy stole trzech robotnikéw fabrycznych prowadzi rozmowe po
hiszpansku. Po kilku innych epizodach widz staje sie swiadkiem strajku w rzeczo-
nej fabryce, ktéry moze pokrzyzowac plany gléwnym bohaterom. Rozmowa nie
zostaje przettumaczona; widz wladajgcy jezykiem hiszpanskim jest uprzedzony
z gory o mozliwym przebiegu wypadkéw i tym sposobem goruje nad widzem
pozbawionym tego przywileju - tak jak w pozafilmowej rzeczywistosci.

(15) Niezrozumialo§¢ dzielona z protagonista

Szczegdlny przypadek niezrozumialo$ci to sytuacja, w ktérej widz dzieli ja
z protagonistg, co moze wesprze¢ proces identyfikacji z tym ostatnim. Brak wgla-
du w tre$ci wymiany zdan w obcym jezyku, ograniczajacy wiedze protagonisty,
jest istotnym aspektem akgji.

Przyklad: Der Aufenthalt. W pierwszej scenie filmu gléwny bohater z niezna-
nych sobie przyczyn zostaje oddzielony od swojego oddziatu i odprowadzony
w pojedynke do aresztu. Ma to miejsce w wyniku konfrontacji na peronie dworca
z nieznang kobietg, ktéra wydaje sie go rozpoznawac i relacjonuje cos po polsku
polskim Zotnierzom.

Oproécz tych znaczacych rodzajéw niezrozumialo$ci wystepuje réwniez niezro-
zumialo$¢ niewplywajgca na zdolno$¢ widza do §ledzenia toku akcji. Z widzem
mogg dzieli¢ ja w mniejszym lub wiekszym stopniu gtéwne postaci filmu, pozo-
staje to jednak réwniez bez konsekwencji.

(16) Niezrozumialo$¢ tresci banalnych
WypowiedZ w jezyku obcym jest niezrozumiata dla widza zar6wno w momen-
cie, gdy zostaje sformulowana, jak i péZniej. Wypowiedz nie wptywa na tok akcji,
jej tresc jest przewidywalna badz bez znaczenia - moze tu chodzi¢ na przyktad
o rozmowe postaci filmowej z niemowleciem lub zwierzeciem domowym.
Przyklad: Grown Ups, 2010, film zrealizowany w jezyku angielskim. W trakcie
szycia na maszynie angielskojezyczna Amerykanka krotko rozmawia sama ze sobg
po hiszpansku. W ten sposéb zostaje scharakteryzowana jako osoba dwujezyczna
i dwukulturowa, nalezgca do mniejszosci etnicznej. Tre$¢ wypowiedzi jest zapew-
ne trywialna i nie zostaje przyblizona widzowi w dalszym toku akcji.
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2. Wyobcowanie gléwnej postaci poprzez deprywacje jezykowa

Na koniec nie sposéb wspomnie¢ o wyobcowaniu gtéwnej postaci jako zamie-
rzonego efektu dramatycznego, w ktérego stworzeniu istotng role moze odegra¢

wlasnie deprywacja jezykowa. Gtéwny bohater styka sie tu ze §wiatem, ktory jest
dla niego catkowicie lub cze§ciowo niezrozumialy i nad ktérym nie ma kontroli,
aistotnym elementem tej sytuacji jest nieznajomos$¢ jezyka, ktéorym méwig otacza-
jacy go inni. Jezeli jezyk ten jest zrozumiaty dla widza, powoduje to zasadnicze

zwiekszenie dystansu kognitywnego miedzy widzem a gtéwna postacia, do tego

stopnia, Ze utozsamienie sie¢ widza z postacig staje sie trudne badZ niemozliwe,
gdyz empatia miesza si¢ z poczuciem obcosci.

Deprywacja jezykowa i wyobcowanie stajg sie udzialem gltéwnego bohatera
filmu Terminal, 2004, komedii zrealizowanej w jezyku angielskim. Przyleciawszy
do Stanéw Zjednoczonych z fikcyjnego wschodnioeuropejskiego kraju, w ktéorym
wlasnie nastgpit przewrdt polityczny, bohater filmu nie uzyskuje ani wizy wjazdo-
wej, ani zezwolenia na powro6t do kraju, tak Zze w koficu zmuszony jest zamieszkac
na lotnisku. Jego proby dowiedzenia si¢, o co chodzi, koniczg sie niepowodze-
niem ze wzgledu na bardzo stabg znajomos$¢ angielskiego, ktéra wybitnie utatwia
angielskojezycznym urzednikom traktowanie go z géry. Drugi, skrajny przyktad
wyobcowania gléwnej postaci stanowi Essential Killing, 2010, ktérego bohaterem
jest Afganiczyk zbiegly w trakcie przewozu do nielegalnego wiezienia dla muzul-
manskich bojéwkarzy na terenie Polski. W czasie transportu i ucieczki bohatera
filmu polski widz styszy wypowiedzi w jezyku polskim, jednoczesnie zdajgc sobie
sprawe z ich niezrozumiato$ci dla protagonisty. Komedia Terminal sprowadza si¢
do sytuacji omowionej w punkcie (2) powyzej, a jej obcojezyczny bohater uczy sie
w koncu funkcjonowaé w jezyku otoczenia i widza, przeradzajac sie tym samym
W typowego protagoniste, postac zapraszajacg odbiorce filmu do empatycznego
utozsamienia si¢ ze sobg. Natomiast w dramacie Essential Killing milczenie glow-
nego bohatera i dystans poznawczy wynikajacy z braku wspoélnego jezyka przy-
czyniajg sie do takiej jego dehumanizacji, Ze utozsamienie si¢ z nim ze strony
widza jest watpliwe.

3. Sytuacja kognitywna odbiorcy

W przypadku omoéwionych tu technik sytuacja kognitywna widza jako odbiorcy-
-wspolstuchacza przekazu w obcym jezyku albo jest tozsama z sytuacja gltéw-
nych postaci filmu, porozumiewajacych sie zazwyczaj w znanym widzowi jezyku,
albo od niej odbiega. W pierwszym przypadku widz, podobnie jak gléwna postac,
rozumie przekaz lub nie, odgaduje lub domysla sie, co zostalo powiedziane;
w drugim przypadku zdany jest w tym zakresie na pomoc ze strony gléwnej posta-
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ci badz wszystkowiedzgcego narratora. Rozwigzania te mogg by¢ wykorzystywa-
ne w sposéb celowy do stworzenia zamierzonego efektu w ambitnym artystycznie
gatunku filmowym, jakim jest dramat; w szczegélnosci chodzi tu o umozliwie-
nie widzowi zanurzenia si¢ w filmowej rzeczywistos$ci poprzez utozsamienie sie
z postacig filmows. W pierwszym przypadku jezyk obcy wykorzystany w filmie
nie stanowi przeszkody w procesie identyfikacji widza z protagonista, gdyz oboje
znajdujg sie w tej samej sytuacji kognitywnej wobec komunikacji w tym jezy-
ku. W drugim przypadku uzycie jezyka obcego wprowadza element rozbieznos$ci
miedzy stanem poznawczym widza i gtéwnej postaci. I tu mozna z kolei wyszcze-
g6lni¢ dwie konstelacje: pojawia sie ,,ironia dramatyczna”, widz wie wiecej (dzieki
temu, Ze lepiej zna jezyk filmu, albo dzieki przywilejowi korzystania z dostarczo-
nych przez narratora napiséw) lub odwrotnie — wiecej wie bohater, ktéry wtada
nieznanym widzowi jezykiem obcym na tyle, by méc sie w nim wypowiadac lub
odbiera¢ wypowiedzi innych oséb, a widz poznaje tres¢ tych wypowiedzi z napi-
sOw lub z pomocg bohatera. W obu przypadkach dystans kognitywny dzielgcy
widza od bohatera jest wiekszy niz woéwczas, gdy obydwaj odbieraja wypowiedzi
obcojezyczne w ten sam sposéb.

4. Efekty humorystyczne w komunikacji wielojezycznej

Niektére z wyszczegdlnionych powyzej technik pozwalajg sie réwniez wykorzy-
sta¢ dla celow humorystycznych. I tak na przyklad zaréwno dedukcja znaczenia
na podstawie wskazoéwek zawartych w kontekscie, jak i niezrozumiato$¢ zostaty
wykorzystane jako punkt wyjscia w tworzeniu komizmu sytuacyjnego. W kome-
dii przygodowej Around the World in 80 Days, 2004, powazng rozmowe przy
stole przerywa co rusz chinska dama w podesztym wieku, ktéra gtosno wzno-
si toast, podnoszac do gory napetniony kieliszek. Sytuacja jest nie tylko zabaw-
naiw pelni zrozumiala; widz prawie automatycznie przektada powtarzajacy sie
okrzyk biesiadny na toast w znanym mu jezyku - mozna wrecz przypuscié, ze
jego rozbawienie bedzie wprost proporcjonalne do liczby i stopnia kolokwializmu
znanych mu toastow, ktére przychodzg mu na mysl jako potencjalne ttumaczenia.

Podobnie w komedii kryminalnej The Pink Panther, 2006, zrealizowanej
w jezyku angielskim, gtéwny bohater dociera do mieszkajacej w Stanach Zjedno-
czonych Chinki, bedacej w posiadaniu waznych informacji potrzebnych mu do
rozwigzania zagadki kryminalnej, nad ktorg wtasnie pracuje. Wprawdzie kobieta
jest jak najbardziej sktonna do kooperacji, ale swojg relacje formutuje od poczat-
ku do konca po chinsku, pozornie wprawiajac w ostupienie detektywa i rozba-
wiajgc tym publicznos¢. Kolejna niespodzianka pojawia sie w koncowej czesci
filmu, kiedy to okazuje sie, Ze gtéwny bohater zrozumiat relacje i rozwiktal zagad-
ke, idac jej tropem, a to dzieki swojej znakomitej znajomosci chinskiego. O ile
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amerykanscy i europejscy widzowie w wiekszos$ci sktonni sg uznaé takie umie-
jetnosci za co$ zupelnie wyjatkowego, o tyle sam detektyw uwaza je za oczywi-
ste i nie przychodzi mu do glowy, ze ktoérys z jego wspoélpracownikéw mogiby
chinskiego nie zna¢. Widz zostaje tu wystrychniety na dudka, gdyz pierwotnie
jest przekonany o tym, ze bohater dzieli jego sytuacje kognitywna, by w koncu
dowiedzie( sie, Ze ten ostatni rozumie znacznie wiecej od samego widza i jest
w posiadaniu dodatkowych informacji.

Takze niedoskonata znajomo$¢ jezykow obcych moze by¢ zrédlem humo-
ru. W filmie The Pink Panther trudy méwigcego po francusku bohatera, ktory
koniecznie chce nauczy¢ si¢ wymawiaé poprawnie po angielsku stowo ,hambur-
ger*, zostajg rozdete do absurdalnych rozmiaréw, stajac sie gtéwng trescig kursu
jezyka angielskiego, na ktéry uczeszcza, przygotowujac sie do wyjazdu do Standow
Zjednoczonych. W krytycznym momencie, czyli w trakcie kontroli bezpieczen-
stwa na amerykanskim lotnisku, wypowiada krytyczne stowo btednie, czym $cia-
ga na siebie podejrzenie funkcjonariuszy i prowokuje ich brutalny atak. Z kolei
w polskiej komedii gangsterskiej Kilerow Dwdch, 1999, gangsterski szef nakazuje
swojemu podwladnemu powiedzie¢ kubanskiemu go$ciowi, Zze maja do dyspozy-
cji auto; zostaje to zrealizowane w postaci popartego gestem zaproszenia o tresci

»,Komm! Auto!”, ktére moglby sformutowac bez trudu i sam szef.

Mieszaniu jezykéw komizm towarzyszy niemal automatycznie; przy jego
udziale nawet w ponurej historii wieziennej w filmie Der Aufenthalt pojawia sie na
chwile element humorystyczny. W jednym z epizodéw straznik wiezienny naka-
zuje protagoniscie rozrzucic¢ na podtodze piwnicznego pomieszczenia kapuste
iugniatac ja nogami, przy czym postuguje si¢ mieszankg stow polskich i niemiec-
kich. Polskiemu kapusta towarzyszq niemieckie stowa iiberall (wszedzie), verte-
ilen (rozktadaé) i marschieren: w braku lepszego stowa straznik nakazuje wiez-
niowi maszerowac po kapuscie. Cywilna czynno$¢ ugniatania kapusty zostaje tu
pomyslowo wyrazona stowem nalezacym do slownika wojskowego. Komizm nie
pojawia sie tu na koszt realizmu przedstawionej sceny; uzycie stowa marschieren
jest realistyczne, po pierwsze dlatego, ze brzmi ono podobnie jak polskie masze-
rowac i dzieki temu tatwo jest sie go nauczy¢ osobom méwigcym po polsku, a po
drugie, gdyz akcja filmu toczy sie tuz po zakonczeniu drugiej wojny swiatowej,
ktora zmusita wielu Polakéw do zaznajomienia sie z niemieckimi zwrotami zwig-
zanymi z wojng i wojskiem. Omawiana tu scena nawigzuje do tego faktu i tym
samym wkomponowuje si¢ w antywojenne przestanie filmu.

Rowniez napisy mogg zosta¢ wykorzystane do rozbawienia odbiorcy. Na
przyktad w komedii Erkan und Stefan: der Film, 1999, zrealizowanej w jezyku
niemieckim, twoérca filmu ironicznie pomruguje do widza, serwujac mu napis
nieadekwatny do przettumaczonej linijki dialogu, co widz jest w stanie rozpoznaé
i docenié. I tak angielskie przeklenstwo Fuck!, znane prawie kazdemu widzowi
(przynajmniej w grupie wiekowej potencjalnej widowni), zostaje w napisie oddane
jako ,Schade!” (,,Szkoda!”). Ttumaczenie pozbawione jest w oczywisty sposob
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wulgarno$ci i emocjonalnego fadunku oryginatu. Twoérca filmu zaklada, ze widz
wystarczajaco dobrze zna angielski, by zorientowac sie w sytuacji, i wykorzystuje
te wiedze, by wraz z widzem po$miac sie z narratora i sparodiowac powszechna
praktyke ,normalizacji” (Gottlieb, 2000, s. 21) thumaczonego tekstu. Polega ona
na pozbawieniu przekladu istotnych cech tekstu wyjsciowego poprzez ugrzecz-
nienie, czyli przesuniecie w strone standardowego wariantu jezyka — miedzy inny-
mi przez usuniecie wulgaryzmow, zwrotéw kolokwialnych i slangu, w efekcie
czego ,to, co wyczytujemy w napisach, jest czesto mniej osobiste, mniej obrazliwe
czy mniej §mieszne niz to, co powiedzial i mial na mysli aktor, méwigc w jezy-
ku oryginalu” (Gottlieb, 2000, s. 22). W polskiej komedii Kileréw Dwdch efekt
komiczny wynika natomiast wlasnie z niezastosowania si¢ do tej konwencjonal-
nej praktyki, kiedy to sztywny ttumacz jezyka hiszpanskiego ttumaczy wulgar-
ny zwrot na polski bez zmruzenia oka, nie wykazujac zadnych adekwatnych do
sytuacji objaw6éw zazenowania: ,Pan putkownik mowi, ze jest zolnierzem, a nie
pierdolonym komediantem”.

5. Uwagikonicowe

Co prawda przedstawianie komunikacji miedzy postaciami reprezentujgcymi
rozne jezyki rodzime nie nalezy do centralnych aspektéw dramaturgii filmo-
wej, ale wspoldecyduje ono o tym, na ile fikcyjny §wiat danego dziela filmowego
upodabnia sie do §wiata otaczajacego nas na co dzien i zbliza si¢ w swoim funk-
cjonowaniu do logiki tego ostatniego - lub tez zastepuje ja wlasng, alternatyw-
ng logika. Oprdcz prawie niewyczerpalnego potencjatu komicznego komuni-
kacji wielojezycznej, ktory wynika ze zréznicowania umiejetnosci jezykowych
poszczegodlnych postaci, widza i czasem réwniez dochodzgcego bezposrednio do
glosu (w postaci napiséw) narratora, jednym z zasadniczych aspektéw filmowe;j
komunikacji w jezykach obcych jest jej wspomniana powyzej relacja z potencja-
tem identyfikacyjnym poszczegélnych filméw.

Rozréznienie miedzy sytuacjami, gdzie status obserwacyjny widza pokrywa
sie ze statusem obserwacyjnym gléwnego bohatera, i takimi, gdzie pojawia si¢
rozbiezno$¢ miedzy nimi, jest istotne w przypadku dramatu, gdyz odgrywa decy-
dujaca role w zaproszeniu do utozsamienia sie z gldéwnym bohaterem kierowanym
do widza przez tworce (lub raczej - w przypadku filmu - twércéw). Dla przykla-
du, we wspominanym powyzej filmie Der Aufenthalt tworcy rezygnujg z jakiej-
kolwiek rozbieznoéci, identyfikacja widza z protagonista jest oparta na zanurze-
niu si¢ w rzeczywisto$¢ doswiadczang przez tego ostatniego. Innymi stowy, widz
obserwuje toczace sie wydarzenia wylgcznie z perspektywy protagonisty, dzielgc
z nim wszelkie ograniczenia i niepewnos$ci wynikajace z tego, Ze jego otoczenie
postuguje sie niezrozumiatym dla niego jezykiem. W ten sposéb tworcy filmu
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orientujg wyobraznie widza w kierunku pracy w tzw. trybie centralnym, opartym
na empatii, polegajacym na przyjeciu punktu widzenia postaci i stawiania siebie
w jej roli; jego przeciwienstwem jest tryb acentralny, oparty na sympatii i umiesz-
czajacy widza w pozycji obserwatora, z boku akcji (Smith, 1995; Pisarek / Francuz,
2007, s. 9). Koncepcja trybu centralnego i acentralnego pochodzaca od angiel-
skiego filozofa Richarda Wollheima zostata zastosowana w kognitywnej teorii
filmu przez Murraya Smitha (1995) i wzbogacona przez niego o pojecia allign-
ment — ,sprzezenie” - oraz allegiance, ,sprzymierzenie”, okreslajace charakter
relacji miedzy postacig filmowgq a widzem. Allignment to czasowo-przestrzenne
towarzyszenie danej postaci w kolejnych sekwencjach filmowych, dostep do
jej doznan zewnetrznych (attachment) oraz wglad w jej stan umystu (subjective
access), gléwnie poprzez elementy gry aktorskiej oraz techniki takie jak wspo-
mnieniowe sceny retrospektywne. Allegiance to pozytywna ocena moralna boha-
tera, uznanie dla reprezentowanych przez niego cech i postaw. Smith odwotuje
sie rowniez do wspomnianego juz pojecia ,,punktu widzenia”, czyli dostepu widza
do informacji przez pryzmat jednej z postaci, ktére czesto pojawia sie w analizach
filmowych inscenizacji. O ile takie analizy czesto koncentrujg sie na dostownym,
wizualnym aspekcie ,punktu widzenia” (POV, point of view)', czyli pracy kamery,
W szerszym pojeciu obejmuje on réwniez dostep do informacji docierajacej do
danej postaci filmowej - oraz widza - réwniez w formie audytywnej i werbal-
nej. Nalezy zaznaczy¢, ze Smith (1995) neguje poglad, jakoby dzielenie punktu
widzenia z postacig filmowa wigzalo si¢ z empatia, czyli skierowaniem wyobrazni
na tory pracy w trybie centralnym; empatia jest dla niego jedynie automatyczng
i krotkotrwalg reakcjg psychofizjologiczna na oglad postaci postawionej w drama-
tycznych okoliczno$ciach. Dla Smitha zaréwno ,sprzezenie”, jak i ,sprzymierze-
nie” widza z bohaterem prowadza zazwyczaj do odbioru w trybie acentralnym,
a pojecie ,identyfikacji” jest w tym konteks$cie niejasne i mato przydatne. Taka
definicja empatii wydaje si¢ by¢ nadmiernie zawezona; proponuje zastgpic ja zalo-
zeniem, Ze empatia polega na jednoczesnym wystepowaniu silnego ,sprzezenia”
i ,sprzymierzenia” w relacji widz-protagonista, podczas gdy sympatia wystepuje
tam, gdzie allegiance - pozytywna ocena postaci, ,sprzymierzenie” - nie nakta-
da sie na allignment. Jedng z przyczyn blokujgcych powstanie relacji , sprzeze-
nia” moze by¢ wilasnie réznica w repertuarze jezykowym widza i protagonisty,
czyliich zréznicowany dostep do informacji dostarczanej przez dialogi w réznych
jezykach.

Przeglad filmow powstatych w ostatnich dekadach sugeruje, ze radykalny
srodek autentycznej wielojezycznosci (ktora dla wiekszosci widzow oznacza ogra-
niczenie w odbiorze filmu) cieszy sie wérdd tworcow coraz wiekszg popularnoscig.

! N.p. Mulvey (1975) piszac z pozycji kognitywistycznej, ukazuje, jak praca kamery w analizowa-
nych poprzez nig filmach narzuca widzowi identyfikacje z postaciami meskimi i utrwala patriarchalne
stereotypy, czyniac postacie kobiece nie podmiotami ogladu, lecz jego przedmiotem.
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Jesli jest to zgodne z prawdg, mogloby to wskazywaé na zmiane podejscia do
wielokulturowos$ci w krajach, w ktérych powstaja tego rodzaju filmy, polegajaca
na wzroscie akceptacji dla wielojezykowosci ich spoleczenstw.
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1. Wstep

Stanowienie i interpretacja prawa to czynnosci, ktérych natura komunikacyjna
jest czesto dostrzegana przez teoretykow i filozoféw prawa, a tym samym wyko-
rzystywana w rozwazaniach o jego istocie. Jednakze, jak zauwaza John Fiske
(1999), ,komunikacja nalezy do tego rodzaju ludzkiej aktywnosci, z ktérej wszyscy
zdajg sobie sprawe, ale tylko nieliczni potrafia ja zadowalajaco zdefiniowac” (s. 15).
Majac to na uwadze, trudno formutowac zarzuty pod adresem przedstawicieli
jurysprudencji dotyczgce braku wypracowania jednolitego pogladu na aspekt
komunikacyjny tre§ci normatywnych wystepujacych w rozmaitych systemach
prawnych. Juz sam fakt istnienia zréznicowanych tradycji w porzgdkach praw-
nych, a takze bedacych ich konsekwencjami odmiennych metod oraz srodkow
tworzenia prawa, nie pozwala teoretykom prawa na wspolne odwolywanie sie
do jednego ze sposobdw pojmowania komunikacji, co sprawia, ze utrzymanie
przymiotu rzetelnosci charakterystyki komunikacji zachodzgcej miedzy podmio-
tami kreujacymi prawo a jego odbiorcami i adresatami' wymaga zaré6wno wyboru

! Jak zostanie dalej wykazane, nazwy ,odbiorca” i ,adresat” na gruncie prawa nie zawsze sg tozsa-
me zakresowo.
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nurtu badan nad komunikacja, jak i zawezenia przestrzeni dociekan do okreslo-
nego systemu normatywnego.

Celem niniejszego opracowania jest — oprocz zasygnalizowanego powyzej
zakre$lenia obszaru, w ktérym sytuuje si¢ obecnie refleksja nad komunikacja
w prawie — udzielenie odpowiedzi na pytanie, czy nadawca® i odbiorcy jednako-
wo postrzegaja rozmiar (granice) komunikatu, a tym samym jego tre§¢. Innymi
stowy, w dalszej czesci pracy zostaje podjeta proba ustalenia, dlaczego niekté-
rzy teoretycy prawa i, w pewnym zakresie, polski prawodawca jako komunikaty
kwalifikujq redagowane przez tego ostatniego teksty aktéw normatywnych, a ich
odbiorcy (w tym takze zajmujacy sie teorig prawa uczeni o pogladach odmien-
nych w stosunku do wskazanego powyzej) przypisuja status komunikatu poszcze-
golnym przepisom zlokalizowanym w tych tekstach. Opowiedzenie si¢ za jedna
z przedstawionych mozliwo$ci* wymaga dokonania miedzy nimi dystynkcji
nieobywajacej sie bez przyjecia zalozen, ktére cho¢ ksztaltuja w znacznej mierze
strukture danego systemu prawnego, opieraja sie na fundamentach wspoéldzie-
lonych z innymi niz prawoznawstwo dyscyplinami, a wiec takich, ktére mogg
zainteresowac badaczy komunikacji wywodzacych sie z dziedzin niespokrewnio-
nych z naukami prawnymi. Dodatkowo rodzi si¢ che¢ wykazania wagi wspomnia-
nego podzialu, narzucajaca koniecznos$¢ wezesniejszego przyjrzenia sie z bliska
modelowi® komunikacji, jaki stanowi odno$ny wzorzec procesu komunikacyjne-
go generowanego za pomocg prawa miedzy ludzmi, i sprawdzenia, czy réznice

2 Przyznanie pojedynczemu nadawcy wylacznej kompetencji do nadawania wigzacych, niezmien-
nych bez jego zgody komunikatéw prawnych wyrasta z pozytywnego myslenia o prawie. Takie rozu-
mienie roli prawodawcy przejawia sie takze w polskim porzadku prawnym. Z tego wzgledu, a takze
z powodu podzielania tego pogladu na status prawodawcy m.in. przez zdystansowanego wobec pozy-
tywizmu prawniczego Jirgena Habermasa [ktory z jednej strony uwaza, ze ,tworzenie prawa powinno
odpowiada¢ mozliwie najszerzej pomyslanej idei samostanowienia, ktéra powinna by¢ realizowana
poprzez wyznaczenie takiej organizacji proceséw tworzenia prawa, w ktdrej jego adresaci mogliby sie
czué zarazem jego twoércami” (Bieczynski, 2010, s. 51), za$ z drugiej przyznaje, ze ,w sferze publiczno-
prawnej, tradycyjnie muszg dominowaé decyzyjne akty wladzy panstwowej” (ibidem)], dyskursywne
teorie komunikacji zostaly uwzglednione w niniejszym opracowaniu niejako na marginesie, tzn. przy
okazji omawiania ujecia konstytutywnego komunikacji. Trzeba jednak mie¢ na uwadze, ze w koncep-
cjach tych proponuje si¢ interesujace spojrzenie na komunikacje ,wtérng’, tj. odbywajaca si¢ miedzy
odbiorcami/adresatami komunikatéw prawodawcy.

3 Przyjete tu uproszczenie, wedle ktérego kazdy przyrost zawartosci (zmiana ilo§ciowa) powodu-
je zmiane jako$ciowa (pojawienie sie nowych, modyfikacje lub zanik dotychczasowych sktadnikéw),
jest dozwolone na gruncie nauk prawnych, poniewaz w zalozeniach konstrukcyjnych pozytywnego
systemu prawnego nie przewiduje powtdrzen jakichkolwiek tresci. I cho¢ ten imperatyw ma zwykle
moc jedynie teoretyczng, zanegowanie go w tym miejscu wigzaloby sie z koniecznoscig zmiany punktu
widzenia, z ktérego prawo postrzega si¢ jako system.

4 Tak jak w tytule niniejszego opracowania.

> Jak trafnie zauwaza Emanuel Kulczycki (2012), ,gdy mowa jest o modelu komunikacji, wéwczas
najczesciej pojmuje sie go jako wyobrazenie cech istotnych i pozgdanych w strukturze odnosnego
procesu. Model ma by¢ reprezentacja przebiegu i stuzy¢ stawianiu diagnoz spolecznych” (s. 25).
W dalszej cze$ci zamiast ,modelu” uzywane bedzie okreslenie ,ujecie”.
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w definiowaniu norm®, przenoszonych przeciez zaréwno przez komunikaty rozu-
miane jako teksty, jak i przepisy, sprzyjaja powstawaniu i utrwalaniu istotnych
odstepstw od tego modelu.

2. Komunikacja w prawie czy prawo w komunikacji?

Sposrod dwdch konkurujgcych ze sobg sposobéw zestawiania komunikacji’
z innymi fenomenami / zjawiskami spotecznymi, w prawoznawstwie, mniej lub
bardziej swiadomie, aprobowane jest najczesciej podejscie psycholingwistyczne®.
Jak podaje Emanuel Kulczycki (2012), przyjmuje sie¢ w nim ,,(...) zasadnicze zaloze-
nie, iz komunikacja rzeczywiscie zachodzi” (s. 16) oraz to, ze ,,(...) jest intencjonal-
nym [pogrubienie - M.K.] dzialaniem podmiotu, ktéry w procesie komunikacji
pragnie zrealizowac¢ konkretny cel - najczesciej: przekaza¢ komunikat” (ibidem).
Ponadto zaktada sie tam rudymentarng pozycje jezyka w transmisji komunikatow
normatywnych, bowiem bez postuzenia si¢ nim, zdaniem wiekszosci teoretykow
i filozoféw prawa, nie mozna prawidlowo? wyrazi¢ nakazu zachowania sie zgodnie
znormg'® (wzglednie - zakazu postgpienia wbrew niej).

Tak scharakteryzowane zagadnienie mozna okre§li¢ mianem ,komunika-
cji w prawie”, poniewaz komunikacja jawi sie w nim jako zjawisko zalezne od
wyrdznionych powyzej fenomendw, tj. jezyka (prawnego) i intencjonalnosci

¢ Chodzi o odnotowanie faktu, ze cze$¢ teoretykow, przypisujac normie prawnej status nielin-
gwistyczny, uznaje ja badz za produkt aktu normowania, ktérym jest decyzja prawodawcy (Kazimierz
Opalek), badz za produkt aktu normowania, ktérym jest ustalenie znaczenia wypowiedzi (Tomasz
Gizbert-Studnicki). Natomiast ci, ktérzy przyznaja normie prawnej status lingwistyczny, stwierdzajg
albo, Ze jest ona wyrazeniem, ktorego znaczenie jest wzorem postepowania ( Jerzy Wroblewski) albo,
7ze jest wyrazeniem jezykowym bezposrednio wyznaczajacym zachowanie (Maciej Zielinski). Doktad-
niejsze oméwienie réznic miedzy tymi koncepcjami przedstawia Ryszard Sarkowicz (1995, s. 116-118).

7 Ich wnikliwg charakterystyke podaje Kulczycki (2012, s. 15-18).

8 W przywolywanej w poprzednim przypisie publikacji okresla si¢ je mianem ,,psychologistyczne”,
jednak w ten sposéb dozwalaloby si¢ tez na udzial w opisywanej tu przestrzeni komunikacji miedzy-
ludzkiej innych niz jezyk systeméw znakowych, co w prawoznawstwie nie jest zbyt powszechnie
aprobowanym stanowiskiem. Pewnym odstepstwem w tym zakresie odznaczaja si¢ jedynie koncepcje,
ktére dopuszczaja mozliwos¢ umieszczania zawarto$ci normatywnej w srodowisku hipertekstowym.
Wigcej na ten temat w artykule: Ktodawski, w druku.

° Prawidlowo$¢ wyrazenia zachodzi wtedy, gdy utrwala ono komunikat w sposéb gwarantujgcy
maksymalnie zbiezne z pierwotnym (towarzyszacym nadawcy) rozumienie go przez réznych odbior-
céw, dziatajacych jednak wedlug tego samego wzorca interpretacyjnego. Na trudno$¢ zachowania
waloru prawidlowosci zwrdcit uwage Franciszek Studnicki (1965) ponad czterdziesci lat temu, wska-
7ujac, ze ,nie istnieje metoda, ktdrej stosowanie zapewnialoby kazdemu stosujacemu jg interpretatoro-
wi uzyskiwanie, przy wyktadni dowolnych przepiséw prawa, wynikéw pokrywajacych sie z wynikami
uzyskiwanymi przez kazdego innego interpretatora, stosujgcego te sama metode” (s. 46).

10 Bez wzgledu na to, czy jest si¢ zwolennikiem lingwistycznej, czy nielingwistycznej koncepcji
normy.
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(prawodawcy). Warto zatem przyblizy¢ pewne ich szczegdly, ktére sprawiaja, ze
stanowisko tak wasko sytuujgce i niejako marginalizujace procesy komunikacyjne
zastuguje na krytyke (a przynajmniej na odnotowanie jego najbardziej chwiejnych
filar6w), poniewaz ukrywa donioste wlasciwosci przekazywania komunikatow.

W celu zachowania wspomnianej poprawnosci jezykowej" wypowiedzi
normatywnych w teks§cie prawnym, konieczne jest spetnienie szeregu wymo-
gow z pogranicza warstw sktadniowej i znaczeniowej jezyka, ktdre to warstwy
stanowig tradycyjne obszary badawcze dwdch dziatéw lingwistyki - odpowiednio
syntaktyki i semantyki. Rygorystyczne wytyczne dotyczgce sposobu ,nadawania’
stownych komunikatéw o znaczeniu normatywnym mozna wiec uznac za swoiste

»~metakomunikaty”. I cho¢ ich Zrédlem jest takze prawodawca'?, nie wyplywajg
one z natury prawa, lecz z konstrukcji i elementéw sktadowych systemu jezy-
kowego. Tym samym jezykowy porzadek normatywny" wspolwyznacza (wraz
z istniejacym dotychczas, tzn. przed nadaniem nowego komunikatu, systemem
norm prawnych) ksztalt komunikatéw prawodawcy. Spostrzezenie to wskazuje
na istnienie i milczace przyjmowanie zalozenia o przezroczystosci i neutralnosci
jezyka jako medium komunikacyjnego. Ryzyko niesione przez ten zabieg ideali-
zacyjny wigze sie z jego potencjalnym wplywem na zawartos¢ komunikatu — jest
przeto wieksze w koncepcjach uznajacych normy za twory jezykowe i odpowied-
nio mniejsze w przypadku teorii przyznajacych normom status nielingwistyczny
(wowczas przepis lub nawet caly tekst danego aktu jest tylko relatywnie bezpiecz-
nym ,pojemnikiem” dla normy zbudowanej z innego ,,surowca” niz wyrazenia
jezykowe).

Podobng fikcje mozna odnalez¢ na plaszczyznie uzycia jezyka i podmio-
tu, ktéry wladajac nim, wykorzystuje wypowiedzi jako ,,opakowania” dla norm.
Konstrukt racjonalnego prawodawcy'* obejmuje przestrzen pragmatyki w taki
sposob, by nie pozostawiac¢ watpliwosci, ze czynnos$¢ stanowienia prawa, w ktorej
uczestniczy, jest wolna od wad. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze stopien wyidealizo-
wania prawodawcy bywa rézny w zaleznosci od definicji jezyka prawnego®. Jesli
rozumie sie go jako idiolekt prawodawecy, to racjonalno$¢ ma najwyzszy, abso-
lutny wymiar (cho¢ jednoczeénie popetnia sie btad hipostazowania, bowiem

2

1t Wskaz6éwki osiggania poprawnosci, miedzy innymi jezykowej, uregulowane sa w zalaczniku do
rozporzadzenia Prezesa Rady Ministréw z dnia 20 czerwca 2002 r. w sprawie ,Zasad techniki prawo-
dawczej” (Dz.U. Nr 100, poz. 908).

2 W pewnym sensie jest to przejaw komunikacji intrapersonalnej, wymienianej nieraz w koncep-
cjach psychologistycznych jako najnizszy poziom piramidy komunikacyjnej, tj. ten, na ktérym proce-
s6w komunikacyjnych jest najwiecej (Kulczycki, 2012, s. 33-34).

13 Chodzi o norme¢ wysokg jezyka polskiego (Chodun, 2007, s. 94).

14 Szczegdltowe zalozenia pelnigce funkcje postulatéw definicyjnych pojecia prawodawcy dosko-
nalego (absolutnie racjonalnego) przedstawia Leszek Nowak (1973, s. 53-54).

5 Siedem sposobdw rozumienia jezyka prawnego opisuje Andrzej Malinowski (2006, s. 21-32).
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nieskazitelny prawodawca moze by¢ co najwyzej abstrakcyjnym bytem), a zatem
nieprzystajacy do zlozonej z legislatoréw agencji pozbawionej osobniczych cech.
Jezyk tworzonych przez nig tekstow to ,tylko” jezyk prawodawcy, a wiec racjo-
nalny zaledwie instrumentalnie. Wyobrazenie racjonalnosci tak pojmowanego
prawodawcy, cho¢ znacznie blizsze rzeczywistosci, nadal pozostaje na pozio-
mie postulatywnym, czyli tylko okazjonalnie odpowiadajacym zachodzacym
w prawie procesom komunikacyjnym.

Stanowi to powazng przeszkode w odtwarzaniu intencji podmiotu wyposazo-
nego wprawdzie w kompetencje prawodawcze, ale zdehumanizowanego, przez
co przypisywanie mu zamiaru i woli, nie przestajac by¢ zadaniem wymaganym
i nietatwym z punktu widzenia wyktadni, staje sie takze pozgdanym i karkotom-
nym z perspektywy komunikacyjne;.

Zdaniem Franka E.X. Dance’a to wlasnie od intencjonalnosci zalezy,

czy bedziemy uznawa¢, ze komunikacja odbywa sie za pomoca §wiadomie i celowo
nadawanych komunikatéw (znakéw), czy raczej ze polega na odbieraniu komuni-
katéw (znaki i oznaki). W pierwszym przypadku wazny jest sam proces nadawania,
co oznacza, ze dla zaistnienia komunikacji nie jest istotne to, czy komunikat zostat
przez kogo$ odebrany, nie méwiac o ,prawidlowym” odczytaniu. Wazne jest, ze byt
to proces §wiadomy i celowy (cyt. za: Kulczycki, 2012, s. 17).

Rozréznienie zaproponowane przez Dance’a akcentuje podzial na etapy
nadawania i odbierania komunikatu. Jasno wskazuje, Ze moment inicjacji proce-
su porozumiewania si¢ ma znaczng warto$§¢ w definiowaniu komunikacji i tym
samym przyznaje nadawcy role kluczowsg dla konstytuowania si¢ aktu komuni-
kacji. Co wiecej, odbior komunikatu przestaje by¢ czynno$cig konsekutywna,
bowiem przesuniety zostaje do przestrzeni fakultatywnej.

Tak jednostronne, ,nadawcze” postrzeganie komunikacji mozna odnalez¢
takze w podziale komunikatéw dokonanym przez Janusza Lalewicza, ktore-
go konsekwencje sg widoczne w pracach Franciszka Studnickiego. Przytoczo-
na przez niego argumentacja przemawiajaca za zakwalifikowaniem komunika-
tow prawodawcy do grupy ,komunikatéw dla” zostanie jednak zaprezentowana
w rozdziale 3.3.

W tym miejscu, w celu dopelnienia wywodu o psycholingwistycznym spoj-
rzeniu na komunikacje, nalezy odnotowac charakterystyczny dla niego sposéb
przekazu komunikatu - kodowanie. Wywotluje to potrzebe chwilowego powrotu
do rozwazan o jezyku prawnym i naturze normy.

Jesli uznaje sie norme za twoér jezykowy, to zakodowanie jej takze w jezyku
wydaje si¢ czynnoscia redundantng czy nawet irracjonalng. Skoro z jakich§ powo-
dow, a glownie ze wzgledu na utomnos¢ jezyka, prawodawca nie zdecydowal sie
wyrazi¢ normy wprost, to zasadne staje sie pytanie, co sktonito go do postuzenia
sie podczas konstruowania przepisu czy tekstu (w ktorych zakodowal normy) tym
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samym, posiadajacym tak liczne ograniczenia i dysfunkcjonalnosci, narzedziem.
Udzielenie satysfakcjonujacej odpowiedzi wymaga siegniecia do ,mocniejszej”
postaci konstruktu racjonalnego prawodawcy. Po pierwsze, idealny prawodawca

dzieki zabiegowi kodowania moze w jednym przepisie zawrze¢ wiele norm', tak
jak i elementy wielu norm", co czyni zado$¢ aspektowi ilo§ciowemu ekonomiki

przesytu komunikatéw. Po drugie, kodujac normy, w pewien sposéb realizuje tez

aspekt jakosciowy, zwlaszcza wtedy, gdy normy ,umieszczone” w przepisie staja

sie baza dla innych, krétszych i niepowielajacych tresci znanych z komunikatéw
normatywnych'. Jak widad, osiaggniete efekty pozwalajg zaakceptowaé kodowa-
nie, jednak tylko do chwili, w ktdrej nastepuje zwgtpienie w potrzebe odnosze-
nia sie do zatozenia tak silnie idealizujacego agencje podmiotéw wyposazonych

w kompetencje prawodawcze. Z tego wzgledu nie wszystkie teorie wyktadni®

aprobuja jezykowy charakter normy.

Tak daleko posuniety sceptycyzm nie moze zaistnie¢ przy okazji uzasadniania
korzystania z techniki kodowania przez zwolennikéw nielingwistycznej koncepciji
normy. W czynnosci tej nie nastepuje odwolanie do wyabstrahowanego bytu, a co
najwyzej do wspominanej juz racjonalnosci instrumentalne;j. Jesli bowiem normy
nie maja charakteru jezykowego, a prawodawcy przyswieca zamyst udostepnie-
nia ich i uczynienia zrozumialymi dla jak najwiekszej liczby adresatéw, ktérych
przewazajacg czes¢ stanowig ludzie uzywajacy okreslonego jezyka naturalnego,
kodowanie norm w wyrazeniach bazujacych na syntaktyce tego jezyka i dos¢
swobodnie czerpigcych z jego semantyki nie moze dziwic.

Przedstawione powyzej uwagi o ,komunikacji w prawie” pozwolily na
wypunktowanie jej cech, ktérych nie przypisuje sie temu procesowi w nurcie
antypsychologistycznym. Linearno$¢, jednokierunkowos¢, nadmierne uzalez-
nienie od jezyka, zbytnia og6lnos¢ oraz idealizowanie i izolowanie uczest-
nikéw?° komunikacji to jej wlasciwosci w ujeciu® transmisyjnym, wobec
ktorego krytycznie ustosunkowane jest ujecie konstytutywne, zakotwiczone

16 Kondensacja (Zielinski, 2008, s. 138-142).
17 Rozcztonkowanie syntaktyczne (Zielinski, 2008, s. 113-124).
18 Rozczlonkowanie tre$ciowe (Zielinski, 2008, s. 124-137).

¥ Do czolowych wspélczesnych koncepcji bazujacych na lingwistycznym pojmowaniu normy
zalicza sie derywacyjna teoria wyktadni, ktéra rozwingt do obecnej postaci Zieliniski (2008, s. 227 in.).

2 Dotychczas przedstawiono jedynie spostrzezenia odnoszace si¢ do idealizowania nadawcy.
O fikcjach, ktére przyjmuje sie w zwigzku z wiedzg i sytuacja odbiorcéw, bedzie mowa w dalszej
cze$ci opracowania.

2 W tym miejscu intuicyjnie rodzi si¢ pokusa postuzenia si¢ wyrazem ,model” w celu wierniej-
szego, jak by sie wydawalo, zobrazowania ustalonego pogladu na komunikacje. Przestrzega przed
tym Kulczycki, poddajac pod rozwage dystynkcje terminologiczng miedzy ,ujeciem” a ,modelem”.
Jednoczeénie sygnalizuje on brak nalezytej dyscypliny w postugiwaniu si¢ tymi okresleniami, takze
wéréd badaczy komunikacji (Kulczycki, 2012, s. 25).
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w antypsychologistycznym podejsciu do zjawisk komunikacyjnych. W spojrze-
niu tym przyjmuje sie bowiem, ze:

to komunikacja jest czynnikiem logicznie pierwszym, za pomocg ktérego wszel-
kie czynniki psychologiczne, socjologiczne czy ekonomiczne moga by¢ rozumiane.
W takiej perspektywie zaklada sie, ze komunikacja jest zwigzkiem spotecznym niere-
dukowalnym do stanu psychiki uczestnikdw interakeji (Kulczycki, 2012, s. 16).

Jak zatem nietrudno zauwazy¢, z tego punktu widzenia to prawo zanurzone
jest w komunikacji, ktora w dodatku poprzedza i warunkuje kazda dziatalnos¢
normatywna. Dzieje si¢ tak dlatego, ze ,komunikacja miata miejsce, zanim ludzie
wynalezli pismo, i, co najwazniejsze, przed wytworzeniem sie znaku, a dokladniej
symbolu semantycznego” (Kulczycki, 2012, s. 17). ,W zwiazku z tym trzeba skie-
rowac swg uwage przede wszystkim na mowe i na sytuacje, w ktorej myslenie nie
bylo jeszcze oddzielone od dziatania, a zatem przywota¢ moment przed narodzi-
nami symbolu (...)” (ibidem).

Jednakze na postulowane w ujeciu konstytutywnym komunikacji sieganie
w przeszto$¢ nie ma juz przyzwolenia w kulturze prawa stanowionego, ktora
osadzona jest na potedze oddzialywania symboli (zapisanych wyrazow) i stano-
wi owoc licznych, nawarstwionych przeobrazen zachodzgcych w wielu dziedzi-
nach zycia, skutkujacych nadawaniem znakom senséw tylko posrednio zaleznych
od podmiotéw nieposiadajacych przywileju decydowania, co jest, a co nie jest
prawem. Mozna nawet zaryzykowac stwierdzenie, ze to ,odgérnie” kontrolowany
rozrost tresci normatywnych, ktéremu sprzyjaty zasady takie jak lex lege tollitur,
sprawil, ze cala zasobno$¢ minionych aktéw komunikacji, zardwno tych zakon-
czonych sukcesem, jak i tych nieudanych (co nie jest bez znaczenia w konsty-
tutywnym ujeciu komunikacji**), znalazta swéj wyraz w obowigzujgcym prawie.
Nie mozna zatem twierdzi¢, ze bagaz ,skodyfikowanych doswiadczen” ciagzy na
prawie, poniewaz pelni on raczej funkcje stabilizujaca, ktéra zawodzi jedynie
w sytuacjach okreslanych jako hard cases.

Upatrywana w tym miejscu stabo$¢ pozytywizmu prawniczego otwiera pole
dla rozmaitych koncepcji w mniejszym stopniu zaposredniczonych w symbolu,
w tym takze argumentacyjnych i tych opowiadajacych si¢ za nieustajgcym istnie-
niem i respektowaniem, niejako obok gléwnego nurtu, prawa zwyczajowego (oral-
nego). Realizujg one cztery kwestie paradygmatyczne dla konstytutywnego ujecia
komunikacji (Kulczycki, 2012, s. 36):

1) spofeczne tworzenie znaczen,

2) interakcyjng charakterystyke samego procesu,

3) uczestnictwo w komunikacji, a nie jej tworzenie,

22 Wspomina o tym Kulczycki (2012, s. 40).
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4) wazno$¢ komunikacji nie ze wzgledu na przekaz informacji, lecz z powodu

konstruowania §wiata spoteczno-kulturowego.

Dlatego tez mozna stwierdzi¢, ze zar6wno w argumentacyjnych teoriach
prawa, jak i w systemach prawa zwyczajowego ,komunikacja nie opiera si¢ na
dziatalnosci partykularnej jednostki (np. nadawcy majacego rozpoczynac proces
kodowania komunikatu), lecz jest catoscia, w ktdrej jednostka uczestniczy, stajac
sie raczej aktorem spolecznym niz poczatkiem procesu” (Kulczycki, 2012, s. 40).
Prawo wpisane w takg wizje komunikacji nie doznaje przeto typowych ograniczen
wynikajgcych z natury jezyka (przede wszystkim pisanego), zas brak rél partycy-
pantéw (a wiec takze ich oddzielenia) i nieprzywigzywanie uwagi do momentéw
ich przystgpienia do wspélnoty komunikacyjnej sprawiaja, ze rozmywa sie (a by¢
moze zanika) tradycyjne dla pozytywizmu prawniczego rozumienie problemu
obowiazywania prawa®, poniewaz nastepuje ,przeniesienie ciezaru z jednost-
ki na kulture” (Kulczycki, 2012, s. 40), a wiec ze znaku na znaczenie, kontekst
i sytuacje*.

Stanowisko przedstawione powyzej — jako niemal catkowicie opozycyjne
wobec ujecia transmisyjnego komunikacji, trafnie opisujacego stanowienie i stoso-
wanie prawa w pozytywizmie prawniczym - trudno pogodzi¢ z tym pradem
mys$lowym, tak powszechnym w kontynentalnej nauce prawa. Obecne (cho¢
nie zawsze dostrzegane) nurty konstytutywnej komunikacji, tj. argumentacyjne,
tak jak i te wyrazajace tesknote ze prawem zwyczajowym, wydaja sie krazy¢ po
eliptycznych orbitach wokoét niegasnacej gwiazdy prawa pozytywnego, co jakis
czas zblizajac sie do niej bez szans na przy¢mienie blasku, ktérym promieniuje.
Jednakze pewne zmiany postugiwania si¢ tresciami normatywnymi> i sposobu
ich kreowania*®, ktére zachodzg w systemach nacechowanych pozytywistycznie

» Przywodzi to na my$l ,napiecie” miedzy faktycznoscig i obowigzywaniem, ktére zdaniem Jiirge-
na Habermasa jest wpisane w nature komunikacji i przez to nieustajace w prawie (Bieczynski, 2010,
s. 50).

2 W centrum zainteresowania badaczy komunikacji [w ujeciu konstytutywnym - dop. M.K. ]
znajduje si¢ nie tyle przekazywana informacja, co spolecznie wytwarzane znaczenie, a komunikacja
zachodzi nie poprzez skuteczne przekazanie i zdekodowanie tresci, lecz przez zrozumienie kontekstu
izdefiniowanie sytuacji” (Kulczycki, 2012, s. 40).

» Chodzi o proby przeszczepienia konstrukeji judicial indecision znanej w systemach common law,
wedle ktérej sedziowie nie sg zobligowani do wydawania rozstrzygniecia w absolutnie kazdej sytu-
acji. Innymi stowy, nie zawsze decyzja jurydyczna zostaje podjeta, a sprawa, ktérej miataby dotyczy¢
niepodjeta decyzja, pozostaje niejako ,w zawieszeniu”, poniewaz takq sytuacje uznaje sie za bardziej
sprawiedliwg niz wymuszony przez systemowg konieczno$¢ osad, dla ktérego wydania brakuje prze-
stanek (jednak nie o charakterze formalnym, gdyz tych dostarcza konstrukcja systemu).

% Mimo nieodrzucenia silnie akcentowanego i nieprzekraczalnego teoretycznego podziatu rél na
prawodawce i stosujacych prawo, coraz czesciej podkresla sie istnienie praktycznych korzysci wyni-
kajacych ze wspolpracy miedzy tymi podmiotami. Wspoéldzialanie to przybiera szczeg6lny wymiar
i polega na korespondowaniu regul redagowania tekstéw aktéw prawnych z regutami ich wyktadni. Co
wazne, zazwyczaj nie podkresla sie tu znaczenia kolejnosci przebiegu tej ,komunikacji” (wyjatkowo
robi to Zielinski, 2002, s. 66). Wiecej uwag o wspolzaleznosci dyrektyw interpretacyjnych i redakcyj-
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po takich ,spotkaniach”, moga by¢ kojarzone z rzeczywistym oddzialywaniem
»niedominujacych” pogladéw na istote prawa.

Ponadto niektérzy autorzy podejmuja probe wypracowania ,,czesci wspdlnej”
zestawien okreslanych w niniejszym opracowaniu jako ,komunikacja w prawie”
i ,prawo w komunikacji” oraz starajg sie ukazac, ze zakresowe spojrzenie wyko-
rzystywane w celu wyraznego odgraniczenia ujecia transmisyjnego od ujecia
konstytutywnego komunikacji i zamarkowania ich przeciwstawnosci moze
doprowadzi¢ do pochopnych wnioské6w na temat stosunku prawa i komunika-
cji. Mark van Hoecke (2002) w swojej pracy pt. Law as Communication, ktorej
juz sam tytul zjednuje pojmowanie prawa i komunikacji, z jednej strony zauwa-
za, ze prawo funkcjonuje w komunikacji bedgcej rezultatem istnienia kultury
(ujecie konstytutywne komunikacji), a z drugiej nie tylko sugeruje wzbogacenie
dotychczasowego ujecia transmisyjnego komunikatéw przenoszacych zawartosé
prawng o uznanie dwukierunkowosci tych oddziatywan (np. miedzy prawodaw-
cg i stosujacymi prawo lub miedzy sedziami a uczestnikami procesu), lecz takze
spostrzega, ze na skutek tych nieustajgcych, wielostronnych przekazéw prawo
(caly czas postrzegane jako element kultury) tworzy dodatkowg rame komuni-
kacyjna, nacechowang nie tylko normatywnie.

Wykorzystujac zatem oba podejscia do komunikacji (konstytutywne i transmi-
syjne) oraz propozycje Van Hoecke’a, mozna pokusic sie o stwierdzenie, ze bada-
nie pewnego niewielkiego wycinka komunikacji, jaki bez watpienia stanowi kazda,
nawet potencjalna czynnos¢ komunikacji w prawie, jest potrzebne i nieobarczone
ryzykiem bledu, jesli tylko ma sie §wiadomos¢>” wptywu calosciowego (kulturo-
wego) charakteru fenomenu komunikacji na tak prowadzone dociekanie. Z tego
powodu, a takze ze wzgledu na poszanowanie tradycji polskiego prawoznawstwa,
W niniejszym opracowaniu dalsze rozwazania o komunikacyjnej naturze prawa
osadzone beda w ujeciu transmisyjnym.

3. O niektérych konsekwencjach transmisyjnego ujmowania
komunikacji w prawie

Sposrdd licznych nastepstw transmisyjnego postrzegania proceséw komunikacyj-
nych zachodzgcych w prawie cze§¢ moze budzi¢ watpliwosci i sktania¢ do zada-

nych podaje Agnieszka Chodun (2007, s. 95), sposréd ktérych najbardziej interesujaca jest ta zamiesz-
czona w wyroku Naczelnego Sadu Administracyjnego z 13 pazdziernika 2005 r. (sygn. II FSK 642/05).

¥ Przez ktérg nalezy rozumie¢ zachowanie czujnosci i responsywnosci na kulturowe implikacje
kazdej komunikacji miedzyludzkie;j.
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wania pytan, gléwnie w zakresie zawitosci semantycznych?®. Jednakze istotno§¢
niektérych z nich sktania do wykroczenia poza rozwazania na temat znaczenia
i ontologicznie uzasadnionego pochylenia si¢ nad tymi konsekwencjami. Do
grupy zagadnien, ktorych jasne i $ciste rozumienie wptywa na rzetelno$¢ refleksji
nad komunikacjg w prawie, nalezy przede wszystkim ustalenie, co jest komunika-
tem przesylanym podczas stanowienia prawa, a w dalszej kolejnosci postawienie
granic miedzy pojeciami ,odbiorcy” i ,adresata” komunikatéw prawodawcy oraz
zawartych w nich norm. Dla porzadku warto tez zastanowic sie, czy komunikaty
kreowane przez legislatorow sg przekazywane odbiorcom i adresatom, czy tylko
im udostepniane.

3.1. Komunikat prawodawcy - tekst aktu prawnego czy przepis prawny?

Dotychczasowe poglady przedstawicieli polskiej jurysprudencji na temat statusu
komunikatu prawodawczego*® mozna ulokowaé w dwdch zbiorach. Uktadajac je
chronologicznie, trzeba zauwazy¢, ze za komunikat taki uznawano lub uznaje sie:
a. Przepis prawny (Studnicki, 1965, s. 46; Zielinski, 2008, s. 27),
b. Tekst (oryginalny) aktu prawnego (Studnicki, 1969, s. 29-30; Studnic-
ki, 1978, s. 111).
Poniewaz, jak nietrudno zauwazy¢, stanowiska te wigzg si¢ z réznymi
teoretykami prawa, w celu unikniecia zametu terminologicznego w dalszych

28 Wazno$¢ starannego, niezamiennego postugiwania sie terminami podstawowymi dla nauk
o komunikacji, ktére to terminy wydajg sie bliskoznacznymi, zostala podniesiona juz przez Stud-
nickiego. Sugerowal on, by rozrézniaé¢ ,droge” przesytu od ,kanatu” oraz ,sygnal” od ,wiadomosci”
(Studnicki, 1965, s. 58-59). Z drugiej strony postugiwal sie¢ do§¢ swobodnie terminami ,wiadomos¢”
i ,komunikat”, traktujac je niemal jako synonimy (Studnicki, 1969, s. 75). Nie mozna jednak przywiazy-
wac nadmiernej uwagi do niektérych niescistosci znaczeniowych, ktore pojawialy si¢ w tamtym czasie,
jako ze aparat pojeciowy wielu teorii komunikacyjnych znajdowat sie dopiero w fazie ksztaltowania.

Inng doniostg semantycznie kwestig jest ustalenie relacji miedzy ,komunikacja” a ,informacja”.
Jak pisze Michal Wendland (2010), ,jedna z konsekwencji interdyscyplinarnego charakteru nauki
o komunikacji i chaosu terminologicznego jest, miedzy innymi, problematycznosc¢ ustalenia relacji
miedzy pojeciem »komunikacji« a pojeciem »informacji«. Sg to pojecia tak podstawowe, ze nale-
zatoby oczekiwad, iz nie beda juz one wywolywa¢ wigkszych dyskusji i watpliwosci. Tak jednak nie
jest” (s. 61). Interesujace, oryginalne uwagi na ten temat przedstawil Walter J. Ong (2009, s. 271-299).

» Trzeba bowiem zauwazy¢, ze prawodawca nie utatwia zadania badaczom komunikacyjnego
aspektu prawa, poniewaz nie okresla, czy za komunikat uznaje przepis prawny, czy tekst aktu praw-
nego. Zamieszczone w Zasadach Techniki Prawodacwzej paragrafy — 4, ustep pierwszy (,,Ustawa nie
moze powtarza¢ przepiséw zamieszczonych w innych ustawach”), 25 (,Przepis prawa materialnego
powinien mozliwie bezposrednio i wyraznie wskazywac kto, w jakich okoliczno$ciach i jak powinien
sie zachowac”) i 55, ustep pierwszy (,Kazdg samodzielng mysl ujmuje si¢ w odrebny artykut”) — zdaja
sie wskazywad, ze wedle prawodawcy jego komunikatami sg przepisy, podczas gdy w pozostatych
cze$ciach Zasady Techniki Prawodawczej skupiaja si¢ na wytycznych odnosnie do konstruowania
tekstéw aktow prawnych w taki sposob, by nie byly one jedynie zbiorami przepiséw, a catymi, wzgled-
nie zamknietymi i skoficzonymi ich systemami.
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rozwazaniach nalezy sprawdzi¢, jak w pracach tych teoretykéw definiowane byty
pojecia przepisu prawnego i tekstu aktu prawnego.

Zdaniem Studnickiego przez ,przepis prawny” nalezy rozumiec ,spetniajg-
cy pewne wymagania napis, figurujacy w tekscie oryginalnym” (Studnicki, 1965,
S. 46), za$ ,tekst (oryginalny) aktu prawnego” to ,klasa tekstow konkretnych réwno-
ksztattnych z oryginatem?® tego aktu” (Studnicki, 1978, s. 112). Natomiast wedtug
Macieja Zieliniskiego ,,przepis prawny” to ,zdanie w sensie gramatycznym (od krop-
ki do kropki lub od kropki do $rednika, lub od $rednika do kropki) zwykle wyraznie
wyrdznione graficznie w tekscie prawnym i zwykle oznaczone w nim jako artykut,
paragraf, czy ustep” (Zielinski, 2008, s. 16). Ten sam autor ujmuje ,tekst prawny
w momencie t” jako ,agregat wszystkich przepisow, wszystkich tekstow aktow
prawnych danego panstwa, ktore zostaly ustanowione i ogtoszone do momentu t”,
przy czym ,tekst aktu prawnego” to ,usystematyzowany agregat wszystkich wypo-
wiedzi jakiego$ aktu, uznanego za akt prawny danego panstwa” (Zielinski, 1972, s. 24).

W obu przypadkach zauwazalne jest splatanie sie definicji ,przepisu prawnego”
z definicja ,tekstu aktu prawnego”. Jednakze to definiensy zaproponowane przez
Zielinskiego majg wiekszg moc klaryfikacyjna, co moze by¢ powodem podzniejszej
zmiany zdania przez Studnickiego, cho¢ zapewne niezaleznej od ustalen dokona-
nych przez teoretyka wywodzacego sie z poznanskiej szkoty prawa. Przyznajac,
ze teksty aktéw prawnych stanowig komunikaty prawodawcy, Studnicki niejako
rozwingl swdj wczesniejszy punkt widzenia i uznal za skladowe tych komunika-
tow wszystkie napisy umieszczone w tekstach aktéw prawnych, poniewaz zostaty
stworzone podtug najbardziej rygorystycznych kryteriéw jezykowych. A zatem,
zdaniem tego teoretyka, na status komunikatu sktadajg sie takze tytuly aktow
prawnych, okreglenia ich podstawy prawnej oraz wstepy (preambuty). Te elemen-
ty, wedle Zieliniskiego (2008), to tylko ,,material interpretacyjny” (s. 109-111), czyli
w pewnym sensie zaledwie konsekutywny czlon tekstu aktu prawnego, w ktérym
konstytutywnym pierwiastkiem sg przepisy prawne.

Trzeba wiec zastanowic sie, czy zasadne jest wlgczanie w obreb jednego komu-
nikatu sktadnikéw, ktore chod takze zalezg od intencji nadawcy, sa de facto rezul-
tatami odrebnych proceséw komunikacyjnych. Czym innym jest bowiem sformu-
towanie przepisu czy nawet zespotu przepiséw, a czym innym np. potwierdzenie
ich uporzadkowania przez umieszczenie w jednostce systematyzacyjnej i nadanie
jej okreslonego tytutu. Te dwie czynnosci, cho¢ wtérne wobec tworzenia przepi-
sOw (komunikatéw pierwotnych?® i bazowych??), takze komunikujg pewng tres¢

3 Oryginat tekstu aktu normatywnego to ,tekst konkretny, wytworzony - przy zastosowaniu
odpowiedniej procedury - przez danego normodawce” (Studnicki, 1978, s. 112), za$ ,tekst konkretny”
to cigg egzemplarzy wyrazen okreslonego jezyka (s. 111).

3 W tym sensie, Ze inicjujg jakiekolwiek inne procesy komunikacyjne.

32 Poniewaz wszystkie nastepcze komunikaty muszg by¢ z nimi zgodne (niesprzeczne) chyba ze
je znosza (ale czynnos¢ znoszenia jest dozwolona tylko wtedy, gdy same sg przepisami o co najmniej
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normatywng. Sg wiec (dokonana systematyzacja i zatytutowanie jej), podobnie
jak preambuly czy zdania przytaczajace podstawy prawne, réwniez komunikatami,
a fakt, ze tylko pochodnymi wzgledem przepiséw (poniewaz gdyby nie stanowienie
przepiséw, porzadkowanie ich i nazywanie zbioréw je zawierajacych, poprzedzanie
przepis6w wstepami oraz podawanie podstawy prawne;j statoby sie bezprzedmioto-
we), nie powinien przekresla¢ mozliwos$ci okreslania ich nalezng nazwa.

Mozna jednak zadaé pytanie, czy w ramach swoistej ,,racjonalnosci komunikacyj-
nej” nie byloby celowe ograniczenie do minimum pewnej czesci nadawanych przez
prawodawce komunikatéw. Nie chodzi tu wszakze o oszczedne zarzgdzanie zawarto-
$cig normatywna przepis6w®, na ktére nauki o komunikacji nie powinny mie¢ wpty-
wu bez poglebionej refleksji nad niezwykle licznymi i zréznicowanymi aspektami
funkcjonowania prawodawstwa, lecz o zmniejszenie ilosci wspomnianych komunika-
tow pochodnych, takich jak systematyzacja i hierarchizacja oraz nadawanie im rozma-
itych nazw, a przez to rang. Wigzaloby sie¢ to z diametralng zmiang sposobu wyda-
wania dziennika urzedowego, w ktérym publikowane sa powszechnie obowigzujace
akty prawne i to nie tylko w zakresie medium?*, ale takze, a moze przede wszystkim,
w zakresie organizacji tre§ci w nim umieszczonych. Przywodzi to na mysl mozliwo$¢
realizacji idei hipertekstowosci*, ktéra pozwolitaby m.in. na:

1) scalenie wszystkich dziennikdéw publikacyjnych,

2) zanik (a przynajmniej znaczgce ostabienie) hierarchii aktéw prawnych,

3) unikalng numeracje przepisow,

4) zmniejszenie liczby rodzajow jednostek systematyzacyjnych,

5) minimalizacje ryzyka powtdrzen przepisow.

Co wazne, wszystkie te cele sg osiggalne bez zrywania’® z pozytywistycznym
modelem stanowienia prawa, ktéry w polskim prawoznawstwie jest tak gteboko
zakorzeniony, a jedynie za cene uszczuplenia wplywu tradycji legislacyjnych prze-
sigknietych pisemnoécig i modyfikacji regul wyrazonych w Zasadach Techniki
Prawodawczej.

réwnej, z perspektywy intencji prawodawcy, mocy oddzialtywania, uwidocznionej za pomoca hierar-
chii Zrédet prawa).

3 Jak juz zostalo wczesniej wykazane, zardwno Studnicki, jak i Zielinski, mimo odmiennego
spojrzenia na istote normy, zgadzali sie co do tego, zZe przepisy zawieraja normy lub przynajmniej
Poj € Y, 28 € g przepisy )3 y przynaj )
elementy norm.

3 Poniewaz ta zmiana dokonata si¢ w Polsce 1 stycznia 2012 roku. Od tego dnia urzedowe dzien-
niki publikacyjne (np. Dziennik Ustaw) sq wydawane w postaci plikéw elektronicznych majacych
status zrodel prawa, a posta¢ papierowa stanowi jedynie ich dopelnienie. Zob. ustawe z dnia 4 marca
2011 r. o zmianie ustawy o oglaszaniu aktéw normatywnych i niektérych innych aktéw prawnych oraz
niektérych innych ustaw (Dz.U. Nr 117, poz. 676).

3 Wiecej na temat argumentdéw przemawiajacych za wdrozeniem idei hipertekstowosci
w polskim prawoznawstwie, a takze o przeciwwskazaniach i przeszkodach jej implementacji mozna
odnalez¢ w artykule wymienionym w przypisie 8.

% Hipertekstowo$¢ wywoluje jednak klopot z sygnalizowaniem ,mocy” intencji, ktéra latwo
wyrazi¢ dzieki hierarchii aktéw prawnych.
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3.2. Odbiorcy i adresaci komunikatéw prawodawcy, a odbiorcy i adresaci tresci
przenoszonej przez te komunikaty

Kolejnym zagadnieniem, ktérego omoéwienie wydaje si¢ potrzebne przy okazji
rozprawiania o komunikacyjnych wlasciwosciach prawa, jest rozréznienie miedzy
»odbiorcami” i ,adresatami” komunikatéw prawodawcy. Dystynkcja ta, zaryso-
wana juz we wstepie, nie pozwala na zamienne uzywanie rzeczonych okreslen.
Jesli dodatkowo zestawi sie je z terminami ,komunikat” i ,zawarto$¢ komunika-
tu”, otrzymuje si¢ dwie pary wyrazen, ktoérych uwazne wykorzystywanie sprzyja
objasnianiu proceséw komunikacji wystepujacych w prawie. Te pary to:
A. Odbiorca komunikatu i odbiorca zawartosci komunikatu.
B. Adresat komunikatu i adresat zawartosci komunikatu.

Aby wnikliwie rozpatrzy¢ zachodzace miedzy nimi relacje, nalezy dokonaé
pewnych podstawien i przyjac zalozenia, ktére pojawily sie juz przy okazji analizy
transmisyjnego ujecia komunikacji.

W niniejszej pracy przyjeto, ze podstawowymi, najwazniejszymi z perspek-
tywy komunikacji, komunikatami prawodawcy sg przepisy prawne. Umozliwia
to stwierdzenie, iz zamiast odbiorcy komunikatu i adresata komunikatu réwnie
trafnie, tj. bez utraty istotnych wlasnosci semantycznych wynikajacych z postugi-
wania si¢ hiperonimem , komunikat”, mozna uzywac hiponimu ,przepis prawny”,
a zgoda przywolywanych teoretykéw prawa co do tego, ze zawarto$¢ normatyw-
ng przepiséw prawnych stanowig normy prawne (lub przynajmniej ich znaczace
elementy), uprawnia do zastepowania ,,zawarto$ci normatywnej” ,normg prawng’.
Po takim zabiegu para wyrazen przedstawia sie nastepujgco:

A. Odbiorca przepisu i odbiorca normy prawne;j.
B. Adresat przepisu i adresat normy prawne;j.

Mozna teraz sprobowac zastanowic sie, jaki czynnik powoduje, ze ,odbiorca”
i ,adresat” jawig sie jako wyrazy, ktorych zakresy nie sg tozsame. Czynnikiem
tym jest intencja, ktora przypisuje sie prawodawcy. To dzieki niej zapada decy-
zja o uznaniu danej grupy podmiotéw za adresatow, czyli Swiadomie wybrane
jednostki ze wzgledu na jakis stan, w ktorym sie one znajduja, lub ze wzgledu na
posiadanie przez nie okreslonej cechy czy zespotu cech. Trzeba przy tym zazna-
czy¢, ze oddzielenie adresata przepisu od adresata normy jest najbardziej proble-
matyczne, bowiem trudno wyobrazi¢ sobie sytuacje, w ktorej adresat normy nie
jest jednoczesnie adresatem przepisu®.

Mozna wiec przyjaé, ze omawiane rozréznienie jest pomijalne, wszelako
zostato tu dokonane gléwnie dlatego, by ukazad, ze cho¢ na ,poziomie” adresata

¥ Przypadek taki opisuje Studnicki (1978), stwierdzajac, ze ,adresatami norm prawa mogg by¢
takze twory niezdolne do odbierania komunikatéw wyrazajacych te normy, np. mate dzieci, ktérym
mozemy przypisa¢ zachowania si¢ zgodne lub niezgodne z normami, ktérych nie mozemy jednak
uwazaé za adresatéw komunikatéw wyrazajacych odpowiednie normy” (Studnicki, 1978, s. 113).
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kwestia normy*® i jej nos$nika nie odgrywa zwykle doniostej roli, to zakresy obej-
mowane przez odbiorce przepisu i odbiorce normy dos¢ czesto nie sg jednakowe.
Dzieje sie tak, poniewaz do odbioru normy* niezbedne sa kompetencje intelektu-
alne i wiedza prawnicza, ktdrych przypisywanie kazdemu odbiorcy przepisu bylo-
by wyrazem zbyt daleko posunietej fikcji o nad wyraz rozwinietych zdolno$ciach
myslowych i powszechnym wyksztatceniu prawniczym spoleczenstwa.

Rownie ciekawie przedstawia sie zalezno$¢ miedzy odbiorcg normy i adresa-
tem normy. Moze sie bowiem zdarzy¢, ze adresatem normy sg podmioty niezdol-
ne do odbierania nie tylko norm prawnych, ale i przepiséw prawnych, np. mate
dzieci*.

Opisane powyzej relacje nie sg wszystkimi, ktore tworzg sktadowe rzeczonych
par, jednak wystarczaja do naswietlenia najwazniejszych réznic miedzy podstawo-
wymi w ujeciu transmisyjnym komunikacji pojeciami odbiorcy i adresata. Majac
ustalony obraz nadawcy i odbiorcéw, mozna podjaé probe udzielenia odpowiedzi
na pytanie, czy przepisy prawne sg ,komunikatami do”, czy ,komunikatami dla”.

3.3. Przepis prawny - ,komunikat do” czy , komunikat dla”?

Wprowadzenia rozréznienia na ,komunikaty do” i ,komunikaty dla” dokonat
ponad trzy dekady temu Lalewicz (1976, s. 67 i n.). Przez ,komunikaty do” rozu-
miat on komunikaty skierowane do konkretnie wskazanego (lecz, co istotne,
niekoniecznie nazwanego) odbiorcy. Zachowujg one sens tylko wtedy, gdy rozpa-
truje sie je w takim wtlasnie uktadzie. Natomiast ,komunikaty dla” (zdefiniowa-
ne lakonicznie jako ,wszystkie pozostate”) mozna rozwazaé takze w oderwaniu
od danego odbiorcy. Na dwie dalsze, rownie godne uwagi, konsekwencje tego
podziatu zwraca uwage Studnicki (1978, s. 113):

1) ,Komunikaty dla” sg charakterystyczne dla proceséw udostepniania
pewnych tresci, natomiast ,komunikaty do” sg typowe dla proceséw
przekazywania.

2) Wzwigzku z tym mozna méwié, ze ,komunikaty do” sg odbierane (zacho-
dzi pewnosc¢ odbioru), za$ ,komunikaty dla” mogg by¢ odbierane w razie
potrzeby (zachodzi dowolnos¢ odbioru).

3 Interesujacy podzial na adresatéw aktualnych i potencjalnych normy przedstawit Studnicki
(1969, s. 24), zastrzegajac, ze nie ma on charakteru zupelnego, co zilustrowat przyktadem normy
o zawarciu malzenstwa nie odnoszacej sie w zaden sposéb do spétdzielni mieszkaniowe;j.

¥ Chodzi tu o dotarcie do poziomu dyrektywnego przepisu prawnego, bedacego jednym z trzech,
obok poziomu deskryptywnego i poziomu presupozycji, pozioméw interpretacyjnych tekstu prawne-
go, ktére wyroéznit i opisal Sarkowicz (1995, s. 62in.).

“ Opisuje to przypadek podany przez Studnickiego, przywolany juz w przypisie 37.
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Przy uwzglednieniu tej kwestii, zdaniem Studnickiego, przepisy prawne zali-
czajg sie do ,komunikatéw dla”. Argumentuje on swoje stanowisko w nastepujacy
sposéb:

Adresaci okreslonych norm prawa wskazani sa w tekstach wyrazajacych te normy*
aktéw normatywnych badz - co zachodzi bardzo rzadko - explicite, badz — co zacho-
dzi niemal zawsze — implicite, tj. w taki sposdb, ze mozna ich wyrdznic przez zasto-
sowanie pewnych zabiegéw interpretacyjnych. Natomiast adresaci komunikatow
wyrazajacych normy nie sg — poza przypadkami wyjatkowymi — wskazywani w tych
komunikatach. Komunikaty, o ktérych mowa, mozna przeto niemal zawsze traktowac
jako komunikaty bezadresowe, co przesadza o tym, Ze nie moga by¢ one uwazane
za ,komunikaty do”, a tym samym o tym, Ze nalezg one do klasy ,komunikatow dla”
(Studnicki, 1978, s. 113).

Zastanawia¢ moze tatwos¢, z ktdrg ten autor marginalizuje ,przypadki wyjat-
kowe”. Innymi slowy, mozna przypuszczad, ze godzi si¢ on*> na pewng fikcje
powszechnego odbioru komunikatéw o normach, wedtug ktérej kazdy przepis
zostanie predzej czy pozniej odebrany* (z punktu widzenia nadawcy - dostar-
czony). Jest to zalozenie odmienne od fikcji odbioru norm, ktére oméwiono tu juz
nieco wczesniej, i bardziej niebezpieczne o tyle, o ile prawodawca zbytnio zaufa
doskonalosci technik udostepniania komunikatéw szerokiemu gronu podmio-
tow zdolnych do ich odbierania. Udostepnienie komunikatu jest bowiem tozsa-
me z wprowadzeniem go do odpowiedniego urzadzenia publikacyjnego i polega
na utrwaleniu danego tekstu w nosniku tego urzadzenia (Studnicki, 1978, s. 113).
Mozna wiec uznad, ze podczas udostepniania - tj. potencjalnego transmitowania —
komunikatéw prawnych i wyciggania konsekwencji ze zrozumienia ich zawartosci
normatywnej, dokonuje si¢ swoisty test racjonalnosci prawodawcy.

# Majac na wzgledzie dokonane w niniejszej pracy ustalenia, nalezaloby doda¢ wyrazenie ,miedzy
innymi” przed wyrazem, za ktérym umieszczono odwotanie do biezacego przypisu.

# Co potwierdzaja jego wczesniejsze prace. W jednej z nich stwierdza: ,,Dzialalno$¢ normodawcy
oparta jest zwykle na zalozeniu, ze przekazywane przy pomocy (...) komunikatow tresci oddziata-
ja w pewien sposéb na ludzi. (...) Koniecznym - cho¢ bynajmniej niewystarczajacym — warunkiem
skuteczno$ci takich oddzialywari jest dotarcie owych tresci do ludzi, na ktérych majg one oddziatad.
O dotarciu takim méwi¢ mozna tylko wtedy, gdy odbyly si¢ pewne procesy komunikacyjne i gdy
wystepujace w tych procesach zakl6cenia nie przekroczyly pewnego poziomu” (Studnicki, 1969, s. 30).

% Tylko w niewielkiej czesci ogétu przypadkéw adresaci norm odbieraja wiadomosci o normach
bezposrednio z kanaléw komunikacyjnych, uruchamianych przez normodawce. W olbrzymiej wigk-
szo$ci przypadkéw wiadomosci te — o ile w ogdle osiagaja adresatéw norm — docierajg do nich posred-
nio” (Studnicki, 1965, s. 58).
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4. Konkluzje

JesteSmy od niedawna §wiadkami obudzenia si¢ silnego zainteresowania nauki
problematyka przekazywania wiadomosci. Zainteresowanie to przejawia sie nie tylko
w dostrzeganiu zagadnien komunikacyjnych przy badaniu takich obszaréw rzeczywi-
sto$ci, w ktérych uprzednio zagadnien tych nie dostrzegano, lecz rowniez w formu-
towaniu wielu traktowanych dotagd odmiennie probleméw, jako probleméw komu-
nikacyjnych. Pojawiajg sie nadto nowe galezie nauki, stawiajace sobie za cel badanie
proceséw komunikacyjnych na réznych szczeblach uogélnienia (Studnicki, 1965, s. 9).

Rozpoczecie podsumowania wywodow o refleksji wspolczesnego polskiego
prawoznawstwa nad procesami i problemami komunikacyjnymi w prawie od
przytoczenia stéw Studnickiego, ktére mimo uptywu juz niemal poétwiecza zacho-
wuja aktualno$¢, mozna uznawac za potwierdzenie spostrzezenia, ze bez wzgledu
na ocene¢ dorobku tego badacza (ktérej jeden z wariantéw przedstawiano w niniej-
szej pracy) nalezy mu sie poczesne miejsce w gronie najwybitniejszych polskich
teoretykow prawa, choéby za niekwestionowanie pionierskie spojrzenie na prawo
z perspektywy nauk o komunikacji. To wlasnie w jego dzietach mozna odnalez¢
wyjatkowe w polskiej jurysprudencji zaczatki (Studnicki, 1963, s. 58) myslenia
o konstytutywnym ujeciu komunikacji, w ramach ktérej sytuujg si¢ takze komu-
nikaty prawne (przepisy prawne) i niesiona przez nie zawarto$¢ (normy prawne
lub, na co wskazujg prace Zielinskiego, elementy tych norm).

Prace pozostalych autoréw, ktérzy albo nie podazaja droga wytyczong przez
Studnickiego, albo, co gorsze, nie podwazaja dokonanych przez niego ustalen,
zawierajg znikomg liczbe spostrzezen o komunikacyjnym aspekcie prawa. Najwie-
cej, oprocz wspomnianych juz prac Studnickiego, wnosza do polskiej mysli
komunikacyjno-prawnej rozwazania Zielinskiego i jego uczniéw, zwlaszcza na
temat komunikatywnosci**. Ponadto nie nalezy lekcewazy¢ ptynacych nieco
innym, argumentacyjnym nurtem zapatrywan Morawskiego na bliski stosunek
prawa i komunikacji.

Wiekszo$¢ stwierdzen o relacji komunikacji i prawa oraz o komunikatach
prawnych i ich tresci wpisuje sie¢ w ujecie transmisyjne komunikacji, a okolicz-
nos$¢ te uzasadnia pozytywistyczny model stanowienia prawa przyjety w polskim
porzadku prawnym, ktéry nie jest w tym wzgledzie odosobniony na tle wigkszo-
$ci rozwigzan ustrojowych krajow europejskich. Jednakze stale rosngcy wptyw
nadrzednego wobec nich prawa europejskiego i wzajemne przenikanie sie tych

4 Ktoéra postrzega sie jako ,zrozumialo§¢” (Chodun, 2007, s. 96).

4 Znamienny jest poglad tego autora, wedle ktérego ,prawo jest sposobem komunikowania”
(Morawski, 1988, s. 98-99).
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struktur prawnych sklania¢ beda do czestszego odwotywania sie do ujecia konsty-
tutywnego komunikacji.

To, co prawdopodobnie dotychczas bywalo niewyeksponowane w ujeciu
transmisyjnym komunikacji w prawie pozytywnym, zostalo podniesione w niniej-
szym opracowaniu. Z jednej strony jest to potencjalno$¢ rzeczywistej transmisji
wszelkich komunikatéw prawodawcy zawierajacych tresci normatywne, ukryta
za fikcjami odbioru tych komunikatéw-przepiséw i norm prawnych, a z drugiej
odrdznienie przepisow jako komunikatéw pierwotnych prawodawcy, konstytu-
ujacych inne jego komunikaty i warunkujacych calg dalszg komunikacje w prawie
(takZe komunikacje miedzy odbiorcami i adresatami), od komunikatéw wtérnych
prawodawcy, takich jak wstepy tekstow aktéw prawnych, ich tytuly, grupowania
(systematyzacje) przepiséw i nadawane im nazwy.
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Krzysztof Wasilewski

Wojewddzka i Miejska Biblioteka Publiczna w Gorzowie WIkp.

Rola prasy lokalne]

W procesie budowania
tozsamoscl ,mafych ojczyzn”
na przyktadzie

/lemi Lubuskie] 1945-1999

1. Wstep

Artykut stanowi prébe odpowiedzi na pytanie, czy i jak prasa lokalna wplywala
na budowe tozsamosci regionalnej wérod mieszkancéw Ziemi Lubuskiej. Ziemie
Lubuska rozumiem tutaj jako obszar geograficzny odpowiadajacy wspotczesnemu
wojewodztwu lubuskiemu'. Chociaz wigkszo$¢ definicji ,,malej ojczyzny” ograni-
cza j3 do rodzimego miasta lub wsi, a nawet domostwa, zdecydowatem sie nadaé
jej szersze znaczenie. Uczynitem tak przede wszystkim ze wzgledu na historie tego
regionu, nierozerwalnie zwigzana z niemieckim obszarem kulturowym, w ktérym
przyjeto sie uzywac stowa ,Heimat” jako synonimu ,miejsca, gdzie dorastano
lub mieszkano przez dtugi czas” (Blickle, 2002, s. 4). Z pojeciem tym wigze si¢

! Ziemia Lubuska - pisal w 1971 r. Wladystaw Korcz - utozsamiana z terytorium wojewo6dz-
twa zielonogodrskiego, sktada sie z kilku réznych co do przeszlosci historycznej krain. W jej obreb,
poza czgscig historyczng starej Ziemi Lubuskiej (wspotczesny pow. suleciniski i stubicki) wchodzg:
obszarem najrozleglejsza czes¢ dawnego Dolnego Slaska (wszystkie potudniowe powiaty z samg Zielo-
ng Gora, wlacznie, pow.: zielonogérski, gtogowski, szprotawski, zaganski, §wiebodzinski, do XV w.,
kro$nienski i sulechowski), zachodnie krarice Wielkopolski (pow. mi¢dzyrzecki, dawny skwierzynski
i babimojski oraz wschowski), cze$¢ Luzyc w potudniowo-zachodnim zakatku wojewodztwa zielo-
nogoérskiego (Gubin, Zary) i na pétnocy dawna brandenburska »Nowa Marchia« (powiaty gorzowski
i strzelecki oraz od korica XV w. Krosno i Sulechéw)” (Korcz, 1971, s. 11).
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termin ,regionalizm”. Podobnie jak w przypadku ,,matej ojczyzny” czy ,Heimatu”,
regionalizm jest rozumiany na wiele sposobow. Na potrzeby niniejszego artyku-
tu zdecydowatem sie przyjac dosy¢ ogélng definicje Grzegorza Gorzelaka (1993),
wedlug ktorej regionalizm to ,zjawisko poszukiwania przez zbiorowos¢ teryto-
rialng, wewngtrz wiekszego systemu panstwowego, wlasnej tozsamosci” (s. 45).
Z kolei za prase lokalng uznatem - powtarzajac za Marianem Gierulg (2005) - ,te
czes$¢ systemu prasy, ktorg mozna wydzieli¢ z catosci na podstawie przewazajacej
zawartos$ci zwigzanej z zyciem i funkcjonowaniem spotecznosci lokalnych” (s. 32).

Positkujac sie powyzszymi definicjami, przeprowadzitem analize tresci tytu-
téw prasowych ukazujacych sie w latach 1945-2011. Kwerende odbyltem w Woje-
wodzkiej i Miejskiej Bibliotece Publicznej w Gorzowie Wielkopolskim, w ktorej
znajdujg sie najwazniejsze - pod wzgledem tradycji, naktadu i recepcji - zbiory
gazet i czasopism wydawanych w badanym okresie na Ziemi Lubuskiej. Wér6d
nich nalezy wymieni¢ przede wszystkim ,Gazete Zielonogérsky”, ,Gazete Lubu-
skg”, ,Nadodrze”, a takze pomniejsze, skierowane do wezszego grona czytel-
nikéw: ,Rocznik Lubuski” czy ,Zeszyty Lubuskie”. Analizie poddatem tylko
te gazety i czasopisma, ktére mialy ambicje budowy i rozwoju idei lubuskie;j.
W zwigzku z tym pominatem bogate zbiory prasy sublokalnej, koncentrujacej sie
na jednej miejscowosci lub jej okolicach. Tak byto m.in. w przypadku tygodni-
ka ,Ziemia Gorzowska”, ktory odegral niebagatelng role w budowie tozsamosci
wlasnie ,ziemi gorzowskiej”, jednak nie wykazywal wiekszego zainteresowania
Ziemia Lubuskg.

2. Ziemia Lubuska jako obszar geograficzny

Jeszcze przed zakonczeniem drugiej wojny §wiatowej pojecie Ziemi Lubuskiej
pojawialo sie na tamach prasy niezwykle rzadko. Zazwyczaj uwazano ten obszar
za cze$é Wielkopolski, Slaska lub Pomorza Zachodniego. ,Na kilka milionéw
ludzi czekajg ziemie Opolszczyzny, Pomorza Szczecinskiego i Warmii” - pisa-
la , Trybuna Robotnicza” w kwietniu 1945 r. Po raz pierwszy Ziemia Lubuska we
wspoélczesnym jej rozumieniu zaistniala juz po przejeciu tzw. Ziem Odzyskanych
przez polskg administracje. Nawigzano w ten sposob do sredniowiecznego obsza-
ru geograficznego, rozciggajacego si¢ wzdluz obu stron Odry. Podczas panowa-
nia Bolestawa Chrobrego tereny te znalazly sie w granicach administracyjnych
panistwa polskiego. Dopiero w 1249 r. na skutek problemoéw finansowych ksig-
ze §laski Bolestaw Rogatka przekazat Ziemie Lubuskg Brandenburgii. Dawna
polskos¢ tych ziem dala wladzom komunistycznym w 1945 r. pretekst do postu-
giwania si¢ terminem , Ziemie Odzyskane”. Zgodnie z obowiazujacg wowczas
propagandg miaty one powréci¢ do macierzy po kilkuset latach zaboru niemiec-
kiego. Jak przekonywano na tamach prasy:
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Zajmujac niewatpliwie stuszne stanowisko, ze nasze prawa do Slaska, Ziemi Lubuskiej,
Pomorza i Warmii nie przedawnily sie, pomimo, ze ziemie te setki lat byty w zabor-
czych rekach niemieckich, Zadajac zwrotu tych ziem piastowskich w imie sprawiedli-
wosci dziejowej — nie moglismy nie uzna¢ prawa narodéw ukrainskiego, bialoruskiego
ilitewskiego do ziem historycznie i etnicznie ruskich i litewskich (Zgierski, 1945, s. 1).

Trudno wyrokowac nad zasadno$cig tezy o Ziemiach Odzyskanych. Warto
jednak pamietaé, ze nie tylko postuzyta ona do zbudowania na tym obszarze trwa-
tych struktur panstwowych, lecz takze ulatwita identyfikacje naptywowej ludno-
$cizich nowsg ,,malg ojczyzna”. Wowczas, wedltug prasy, Ziemie Lubuska tworzylo
13 powiatow, z takimi osrodkami miejskimi jak m.in. Pita, Gorzow, Miedzyrzecz,
Sulecin, Zielona Géra i Sulechéw. Termin ,Ziemia Lubuska” ugruntowat sie
W 1950 1., kiedy utworzono wojewddztwo zielonogérskie. Objeto ono swoim zasie-
giem tereny wchodzgce wczes$niej w sktad wojewddztw wroctawskiego i poznan-
skiego. W 1975 r. miata miejsce kolejna reforma administracyjna, w wyniku ktorej
obszar uwazany za Ziemie Lubuska znalazl si¢ w granicach dwdch wojewodztw:
zielonogérskiego i gorzowskiego. Cho¢ osobno, to jednak w obu regionach
nadal rozwijano instytucje odwolujace sie do lubuskiej tozsamosci, jak teatr czy
muzeum. Ziemia Lubuska ponownie zaczeta stanowic jeden obszar administra-
cyjny w 1999 r., kiedy utworzono wojewodztwo lubuskie ze stolicami w Gorzowie
Wikp. (siedziba wojewody) i Zielonej Gorze (siedziba marszatka).

3. Powstanie i rozwoj polskiej prasy na Ziemi Lubuskiej
w ,,okresie pionierskim” (1945-1950)

Polska prasa na Ziemi Lubuskiej pojawila sie niemal natychmiast po objeciu
tych terendw przez polskg administracje. Ze wzgledu na zniszczenia drukarni
oraz braki kadrowe role centrum prasowego przejal na siebie Poznan (Kunicka,
Kunicki, Szczepanski, 1987, s. 177). Prym wi6dt ,,Gtos Wielkopolski”, w ktérym
od poczgtku funkcjonowat dzial terenowy (Ciesielski, 1983, s. 326). Jak zauwazyt
jeden z dziennikarzy, ,od pierwszego numeru redakcja » Glosu« skoncentrowa-
ta swgq uwage na zagadnieniach integracji ziem Polski zachodniej z resztg kraju”
(Kunicka, Kunicki, Szczepanski, 1987, s. 327). Swoim zasiegiem ,Glos Wielko-
polski” obejmowat nie tylko wojewddztwo poznanskie, w tym Ziemie Lubuska;
docierat takze do Szczecina i Wroctawia. Gorzowski oddziat ,,Gtosu Wielkopol-
skiego” zostal utworzony w sierpniu 1947 r. Dwa lata pézniej w Gorzowie i Zielo-
nej Gorze swoje biura terenowe otworzyta ,,Gazeta Poznanska”. W 1946 r. ,Glos
Wielkopolski” wychodzit w naktadzie 113 tys. egzemplarzy, z czego na Ziemie
Lubuskg docierato ok. 6 tys. W o wiele mniejszym nakladzie ukazywaly sie
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lokalne jednodniéwki. Rozwdj prasy na Ziemi Lubuskiej hamowany byl przez
nieustanny brak sprzetu i odpowiednich kadr. ,Do ich wydawania brakowato
dostownie wszystkiego — pisza Marian Gierula i Marek. Jachimowski. — Nie byto
czym drukowad, ani tez gdzie. Byty klopoty z serwisem informacyjnym (...) Dla
wigkszosci tych pism Zrédlem informacji byly rozporzadzenia miejscowych wtadz
oraz nastuchy radiowe” (Gierula, Jachimowski, 1990, s. 41).

Pomimo trudnych warunkéw powszechnie zdawano sobie sprawe z roli, jakg
prasa lokalna miala do odegrania na terenach wcielonych do Polski. Juz w sierp-
niu 1945 r. na tamach ,,Gtosu Wielkopolskiego” apelowano o powolanie czasopi-
sma regionalnego. Jak pisal dziennikarz, ,przemieszanie ludnosciowe w obecnym
powojennym okresie, wynikle badZz w zwiazku z repatriacja, badZ skutkiem znisz-
czenia wojennego wielu miast, sprawia, ze ludzie wyrwani ze swych dotychczaso-
wych §rodowisk na nowym gruncie, czujg sie jakby obcy. Wilnianina niecierpliwi
systematyczno$¢ Wielkopolski, Warszawianina razi ich powolno$¢” (O czasopi-
smo regionalne Wielkopolski, 1945). W zwigzku z tym nalezalto stworzy¢ periodyk,
ktéry strzegtby ,naszego dorobku kulturalnego przed zachtannoscig niemiecky
i prowadzil rownoczes$nie akcje uswiadamiajacg szeroki ogét odnosnie tych ziem,
ktére dzis stanowig kresy zachodnie Polski (tamze)”.

W pierwszych powojennych latach do rangi lokalnego osrodka wydawnicze-
go awansowal Gorzéw Wielkopolski. Potwierdzeniem tego byto zwotanie w tym
miescie w dniach 1-3 marca 1946 r. zjazdu kierownikéw powiatowych Oddzialow
Informacji i Propagandy wojewodztwa poznanskiego. Takze w Gorzowie powstat
tygodnik ,Ziemia Lubuska”, ktéry powotano z inicjatywy pracownikéw Ekspozy-
tury Urzedu Wojewo6dzkiego Poznariskiego. ,Prasa demokratycznej Polski — pisa-
no w pierwszym numerze - idzie krok w krok za rzeszami osiedleficéw i pionie-
réw, by stuzy¢ im rada, nies¢ pomoc i pocieche, uczy¢ i wychowywaé” (Redakcja,
1945a). Na lamach ,,Ziemi Lubuskiej” dominowatla tematyka lokalna z naciskiem
na Gorzéw i okolice. Tygodnik juz w swoim podtytule precyzowal obszar geogra-
ficzny: ,Pismo pionieréw 14 odzyskanych powiatéw Ziemi Lubuskiej i potudnio-
wych Powiatéw Pomorza Zachodniego”. W podobnym ksztalcie geograficznym
widziat Ziemie Lubuskg ,, Kurier Wielkopolski”, ktéry wydawat gorzowska muta-
cje z cotygodniowg kolumng zatytutowang ,, Kurier Lubuski”.

Funkcje integrujacg spoleczenstwo spelniala takze prasa religijna. W latach
1946-1953 Kuria Administracji Apostolskiej w Gorzowie wydawala — niezaleznie
od wtadz - ,Tygodnik Katolicki”. Czasopismo to cieszyto si¢ duzg poczytnoscia,
o czym $wiadczy naklad wahajacy sie od 6 tys. do 19 tys. egzemplarzy. Na popular-
nos$ci pisma zawazyt nie tylko katolicki charakter, ale takze pozostata poruszana
tematyka. Lamy ,, Tygodnika Katolickiego” pozostawaly - przynajmniej na poczat-
ku funkcjonowania czasopisma — otwarte na problematyke lokalng, zwlaszcza za$
zwigzang z Gorzowem i jego okolicami. Bez watpienia jednak pismo to odegrato
wazng role w integracji calej Ziemi Lubuskiej i jej mieszkancow, ktorych zdecy-
dowana wiekszo$¢ byla wyznania katolickiego. Poswiadcza to ocena dokonana
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przez administracje paistwowa: ,Pismo posiada charakter tygodnika religijno-
-spolecznego o zabarwieniu narodowym. (...) Jest przede wszystkim akcentowana
linia demokracji polskiej w odniesieniu do problemu Ziem Odzyskanych pozytyw-
nie do wymogow repolonizacji nowych terendw” (Sprawozdania Informacyjno-
-Prasowe, luty 1947 r., cyt. za: Kunicka, Kunicki, Szczepanski, 1987, s. 77). Mimo
pozytywnej opinii, decyzja wtadz ,, Tygodnik Katolicki” musial zakonczy¢ swoja
dzialalno$é w1953 1.

Lubuski rynek prasowy zaczal sie krystalizowa¢ pod koniec czwartej dekady
XX w. Wspomniane powyzej dzienniki poznanskie rozwijaly swoje mutacje prze-
znaczone na Ziemie Lubuskg. ,Gazeta Poznanska” uruchomita ,Gazete Lubuskg”,
ktora na poczatku 1950 r. osiggneta naktad ponad 25,5 tys. egzemplarzy. O wiele
mniejszg poczytnoscig cieszyt sie ,Glos Zielonogdrski” wydawany w naktadzie
ok. 3 tys. egzemplarzy. Redagowal go zesp6t dziennikarzy terenowego oddziatu

»,Glosu” w Zielonej Gorze. Z kolei w Gorzowie znajdowat sie oddzial terenowy
»Stowa Polskiego”, ktorego lubuskg mutacje wydawat wroctawski oddziat ,,Czytel-
nika”. Gazeta ta jednak nie wytrzymata konkurencji ze strony ,,Glosu Wielkopol-
skiego” i szybko zaprzestala wydawania lubuskiej mutacji. Warto wspomnie¢, ze
wszystkie powyzsze tytuty drukowane byly wylgcznie w Poznaniu lub Wroctawiu
(»Stowo Polskie”). Ogrom zniszczen wojennych, a takze demontaz i wywdzka
ocalatego sprzetu przez Armie Czerwong pozbawily Ziemie Lubuska odpowied-
niego zaplecza technicznego. Dopiero w 1952 r. Zielonogoérskie Zaklady Graficzne
uruchomity w swojej drukarni dzial gazetowy.

Z prasa wigzano wielkie nadzieje. Gazety i czasopisma mialy stworzy¢ ,nowy
typ czlowieka na ziemi lubuskiej”. Jeden z nauczycieli pisal na tamach lokalnego
pisma: ,Musimy tu na ziemi Lubuskiej organizowa¢ nowe zycie. Musimy zaczg¢
od nowa, od podstaw i bez srodkéw. Mamy wyksztalci¢ nowy typ czlowieka
obywatela” (Lisowski, 1945, s. 2).

Lata 1948-1950 to nie tylko okres konsolidacji lubuskiego ruchu prasowe-
go. Procesy zachodzace na Ziemi Lubuskiej odzwierciedlaty sytuacje w catym
kraju, gdzie wladze zaczeta akumulowaé w swoich rekach PPR. Dynamiczny
rozwoj ,Glosu Wielkopolskiego” i innych gazet lokalnych, o ktorym byta mowa
w poprzednich akapitach, stal sie mozliwy m.in. dzieki ozywionej dziatalnosci
Spotdzielni Wydawniczej ,Czytelnik” (Kowalczyk, 2002, s. 182-184). Pod wodza
Jerzego Borejszy wydawnictwo to zdobylo wiodaca pozycje w kraju, podwazajac
tym samym obowigzujacy paradygmat monopolu informacyjnego PPR. Jako prze-
ciwwage dla ,,Czytelnika” powolano wiec Robotniczg Spétdzielnie Wydawnicza

»Prasa”. Poczatkowo RSW , Prasa” posiadala osiem dziennikéw i cztery czasopisma
o lacznym naktadzie prawie 1,4 mln egzemplarzy. Glowny cel wydawnictwa okre-
Slal jego statut: ,Dziatalno§¢ wydawnicza, os§wiatowa i propagandowa w duchu
marksistowskim dla podniesienia ogélnego poziomu wiedzy spotecznej w Polsce,
dzialalnos¢ wydawnicza dla udostepnienia szerokim masom taniej prasy robot-
niczej, literatury pieknej, popularno-naukowej i innej, popieranie tworczosci
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literackiej, rozprowadzenie demokratycznych gazet i czasopism, tudziez innych
warto$ciowych wydawnictw” (Statut Wydawnictwa Ksigzka i Wiedza, cyt. za:
Kondek 1993, s. 125). Wraz z powstaniem RSW ,,Prasa” likwidacji ulegto Mini-
sterstwo Informacji i Propagandy, ktérego delegatury w Poznaniu i Wroctawiu
odegraly istotng role w budowie ruchu prasowego na Ziemi Lubuskiej (Matu-
szewski, 1984, s. 7-14).

Utworzenie RSW ,Prasa” i stopniowa likwidacja ,Czytelnika” wptynety na
rozwdj prasy lubuskiej. Nastgpita koncentracja przemystu drukarskiego w rekach
jednej partii i jednej ideologii politycznej. Paradygmat monopolu na informacje
i publicystyke odbil sie takze na prasie lokalnej, ktéra dotychczas wymykala sie
sztywnym ramom ograniczen i dyrektyw. Zmiane w stosunku wladz do lokalnej
prasy doskonale wida¢ na tamach lubuskich gazet i czasopism. O ile w poczat-
kowym okresie swojego funkcjonowania wiekszo$¢ z nich koncentrowala sie na
zagadnieniach lokalnych, o tyle pod koniec lat 40. coraz wiecej miejsca na pierw-
szych i kolejnych stronach poczely zajmowac problemy ogélnokrajowe. Ziemie
Odzyskane traktowano jako cato$¢, bez uwzglednienia ich réznorodnosci kultu-
rowej i spotecznej. Jak sie wydaje, wladze do$¢ szybko uznaty proces integra-
cji przytaczonych terenéw z krajem za zakonczony, w zwigzku z czym nie bylo
potrzeby dalszego wspierania regionalizmu. ,Po o$§miu miesiacach naszej pracy
Ziemie Odzyskane radykalnie zmienity swoje oblicze” - oglosita juz w styczniu
1946 1. ,Rzeczpospolita” (,Rzeczpospolita” z 6 stycznia 1946 r., brak tytutu i auto-
ra w przypisie u Domkego, cyt. za: Domke, 2010, s. 66).

Rola prasy w integracji spoteczenstwa na Ziemiach Zachodnich w pierwszych
latach powojennych jest trudna do przecenienia. Szczegélnie na obszarze Ziemi
Lubuskiej, gdzie brakowato centralnego osrodka polityczno-kulturalnego oraz
licznej elity intelektualnej, prasa stala sie spoiwem laczacym rézne grupy spotecz-
ne. Przede wszystkim za$ stanowila gldéwne Zr6dlo wiedzy historycznej o tych
terenach. Analiza tresci ,Glosu Wielkopolskiego” czy wspomnianych jednodnio-
wek wskazuje, Ze temat powrotu Ziem Zachodnich do Polski pojawial sie nader
czesto. Naturalnie dominujacg pozycje zajmowaty teksty dotyczace administracji
panstwowej i dziatalnos$ci Polskiej Partii Robotniczej, a nastepnie Polskiej Zjed-
noczonej Partii Robotniczej. Nic w tym dziwnego, zwazywszy na funkcjonuja-
cy w Polsce Ludowej paradygmat, iz prasa miala by¢ ,sita motoryczna wladzy
panstwowej urzeczywistniajacej idee socjalistyczne, a rownoczesnie funkcje orga-
nizatora kontrolowania tej wladzy przez lud” (Szulczewski, 1964, s. 88).

Nie oznacza to jednak, by prasa lokalna ograniczala sie tylko do tej proble-
matyki. Wéréd pozostatych funkcji prasy integracja ludnosci naptywowej wyda-
je sie wiodgca. Po pierwsze, prasa byla gtéwnym narzedziem budowy pamieci
historycznej Ziemi Lubuskiej. Dla tysiecy ludzi przybywajacych na te tereny
z roznych czesdci Polski byl to obszar nieznany i obcy. Dlatego tak wazne stalo
sie wypromowanie idei ,Ziem Odzyskanych”, jako nalezacych niegdys do Polski.
To wlasnie na tamach prasy pisano: ,Przyszli§my z réznych stron Polski. R6zne
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mamy usposobienia i upodobania. R6zny wyglad i dialekt. Jestesmy jednak wszy-
scy Polakami — musimy sie zzy¢ z sobg, stworzy¢ jednolita mase, twardg, nieugieta
i pracowity” (Redakcja, 1945b). Po drugie, prasa odegrala wazng role w populary-
zacji terminu ,,Ziemia Lubuska”. W krétkim czasie propagandowe pojecia, jakim
bez watpienia byty poczatkowo ,Ziemia Lubuska” i ,lubuskos¢”, staly sie one
podstawa tozsamosci dla coraz liczniejszej grupy osob. Znaczace, ze juz w 1945 1.
dziennikarz moégt napisaé: ,Zielona Gora juz zyje Zyciem samodzielnym. Okres
pionierski, jakkolwiek wiele jest jeszcze do zrobienia, ma juz poza sobg. Nikt
z jej mieszkancéw nie méwi bedac w Poznaniu: wracam do Zielonej Gory, lecz —
wracam do siebie” (K, 1943, s. 2).

4. Integrujacarola prasy w wojewddztwie zielonogérskim (1950-1975)

Utworzenie wojewodztwa zielonogdrskiego w 1950 r. zakonczylo etap przejscio-
wy w budowaniu trwatych struktur panstwowych na Ziemi Lubuskiej. Chociaz
jednym z gtéwnych powodow wyodrebnienia tego obszaru z wojewddztw szcze-
cinskiego, poznanskiego i wroctawskiego byta obawa wladz centralnych przed
zbyt silnymi regionami, reforma administracyjna ustabilizowala sytuacje na Ziemi
Lubuskiej. Odtad funkcjonowat jeden gléwny osrodek polityczno-gospodarczy,
jakim byta Zielona Goéra. Dzieki temu tatwiej bylo zarzadzac tak duzym obszarem.
Zielona Gora stala sie takze centrum regionu medialnego, przejmujgc te role od
Gorzowa Wielkopolskiego.

Powstanie jednego wojewddztwa w polaczeniu z niechecia wtadz do plurali-
zmu prasowego sprawily, iz w latach 1950-1975 na Ziemi Lubuskiej ukazywat sie
tylko jeden dziennik. Byla to ,Gazeta Zielonogérska”, ktéra poczatkowo wycho-
dzila jako mutacja ,Gazety Poznanskiej”. Samodzielnos$¢ gazeta uzyskata wigsz r.,
kiedy to zaczela sie ukazywac jako oficjalny organ Komitetu Wojewodzkiego
Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej w Zielonej Goérze. Bez watpienia glow-
ng funkcja ,,Gazety Zielonogoérskiej” bylo informowanie spoteczenstwa o polityce
partii i budowanie jednoéci wokot obranego przez wtadze kierunku rozwoju.

W ten sposéb — przekonywat é6wczesny I Sekretarz KW PZPR w Zielonej Gorze -
gazeta stuzy wymianie mysli miedzy ogniwami partii jako gtéwny srodek przekazu

wojewddzkiej organizacji PZPR. Stanowi takze naturalng trybune dyskusji, w ktorej

zabieraja glos partyjniibezpartyjni przedstawiciele r6znych srodowisk, dzieki czemu

krzepnie wiez partii ze spoteczenistwem (Hebda, 1972, s. 10.).

Podobnie role ,Gazety Zielonogoérskiej” widzial jej redaktor naczelny, wedtug
ktoérego ,,stuzba partii i stuzenie spoteczenstwu splata si¢ dla nas w nierozerwalng
calo$§¢” (Olas, 1972, s. 23).
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Sam fakt, ze ,Gazeta Zielonogérska” byta jedynym dziennikiem powszechnie
dostepnym w calym wojewddztwie, nalozyl na nig funkcje integracyjne. Wbrew
przekonaniu wladz Ziemia Lubuska, podobnie jak inne regiony na Ziemiach
Zachodnich, wymagata dalszych impulséw spajajacych tak spoleczenstwo, jak
i przemyst i kulture (Miroszowa, 1960, 6-9). Dlatego ,w poczatkowym okresie
swojego istnienia, gazeta spelnita szczegdlnie znaczgcg role w integracji spole-
czenstwa Ziemi Lubuskiej oraz w utworzeniu preznego regionalnego osrodka
kulturotworczego” (Fertlifiski, 1983, s. 167.). Dziennik statl sie promotorem wielu
inicjatyw majacych za zadanie konsolidacje mieszkancéw catej Ziemi Lubuskiej.
Jedna z nich byt konkurs pod nazwg ,,Ziemia Lubuska, piekna, kulturalna i gospo-
darna”, ktory zachecat czytelnikéw do prezentowania wlasnych osiggniec. Inicja-
tywa ta spotkata sie z wielkim zainteresowaniem ze strony mieszkancéw i zostala
zaadaptowana przez inne wojewddztwa. Za kolejny przyklad integrujacej i orga-
nizujacej funkcji ,Gazety Zielonogérskiej” moze postuzy¢ seria artykutéow pod
haslem , Lubuska droga do uniwersytetu” z 1961 r. Teksty zapoczatkowaty dysku-
sje nad konieczno$cig stworzenia na Ziemi Lubuskiej szkolnictwa wyzszego, ktore
do tej pory byto tam nieobecne. Dopiero w 1965 r. otworzono w Zielonej Gorze
Wyzsza Szkole Inzynierska, a w sze$¢ lat péZniej Wyzszg Szkote Inzyniersky.

Pomimo brakéw kadrowych zycie kulturalne i naukowe na Ziemi Lubu-
skiej stopniowo sie rozwijato. Powstawaly stowarzyszenia literackie i kultural-
ne, wérdd ktorych poczytne miejsce zajmowato Lubuskie Towarzystwo Kultury.
Z jego inicjatywy rozpoczeto w 1959 r. wydawanie ,Rocznika Lubuskiego”. Dzig-
ki pomocy finansowej Towarzystwa Rozwoju Ziem Zachodnich nowy periodyk
moégl ukazywac sie w formie ksigzkowej w naktadzie 2,4 tys. egzemplarzy. Jak
pisal zesp6t redakceyjny, periodyk ,nie jest wydawnictwem naukowym, chce-
my w sposéb jak najbardziej popularny przedstawic niektére zagadnienia zwia-
zek z przeszloscia, terazniejszoscig i przyszioscig Ziemi Lubuskiej” (Od Redak-
¢ji, 1959). W pierwszym numerze ,Rocznika” dominowaly artykutly historyczne,
akcentujace wielowiekowe zwigzki tego regionu z Polska. W kolejnych wydaniach
poruszana problematyka dotyczyta przede wszystkim proceséw gospodarczych
i politycznych zachodzacych na Ziemi Lubuskiej po 1945 r. Niezmienny pozostat
natomiast charakter pisma, ktére w kolejnych latach nadal bylo gtéwnym wyra-
zicielem idei lubuskie;j.

Dwa lata wczesniej od ,Rocznika Lubuskiego” zadebiutowalo w nakladzie
dwoch tysiecy egzemplarzy ,Nadodrze”. Takze u poczatkow tego pisma stato
Lubuskie Towarzystwo Kultury, ktérego wladze uczestniczace w Sejmiku Kultu-
ry Ziemi Lubuskiej w lipcu 1957 r. uznaty, iz ,dotychczas dziatalno$¢ w dziedzi-
nie kultury na naszych ziemiach byla niewlasciwie rozumiana i niedoceniana”
(Nodzynski, 1983, s. 6). Powotanie ,Nadodrza” realizowato ponadto centralny
nakaz budowy pisma regionalnego ktérego zadaniem winno by¢ ,wyrazanie
ideologii, ale takze bezposrednie jej krzewienie. R6zne musza by¢ tylko metody,
srodki, dzialania, proporcje ilosciowe” (Szulczewski, 1960, s. 2-4). Lamy pisma
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otwarte byty na réznorodng tematyke, ktdrej spoiwem miata by¢ Ziemia Lubuska.
Drukowano wiec i eseje historyczne - zwlaszcza omawiajace wojenne losy tego
obszaru oraz trudne poczatku polskiego osadnictwa w 1945 r. — i fragmenty prozy
i poezji autorstwa lubuskich literatéw. Jubileusz pigciolecia czasopisma, ktore
w miedzyczasie z jednodniowki stato sie dwutygodnikiem, skltonit jego redakcje
do konstatacji: ,,Ale za najwazniejsze chyba, cho¢ bardzo niewymierne osiggnie-
cie uznad trzeba upowszechnienie regionalnych zdobyczy i podnoszenie w ten
sposé6b poziomu kultury Ziemi Lubuskiej, wplyw na przyspieszenie proceséw
»Wwrastania« mieszkancow tej ziemi w ojcowizne przodkéw” (Nodzynski, 1986,
S. 46).

Kolejna proba aktywizacji inteligencji na Ziemi Lubuskiej byto powotanie
przez Lubuskie Towarzystwo Naukowe w 1971 r. popularnonaukowego ,, Przegla-
du Lubuskiego”. Wedlug jego pomystodawcow gldwnym celem periodyku byto
zapewnienie $srodowisku naukowemu wojewddztwa zielonogérskiego ,wiasnej
platformy dla Zywej drukowanej wypowiedzi” (Od Redakcji, 1971). Jednoczesnie
miat on uzupelnia¢ dorobek ,Rocznika Lubuskiego” i pozostatych czasopism
regionalnych. Jak przekonywata redakcja, ,Przeglad Lubuski” poswiecony byt

~przede wszystkim naukom spotecznym, zwlaszcza ekonomii, historii najnowszej,
socjologii, naukom politycznym, pedagogicznym, itd.” (ibidem). Waznym osia-
gnieciem pisma bylto prowadzenie ,,Bibliografii Lubuskiej”, w ktérej zamieszczano
publikacje dotyczace Ziemi Lubuskie;j.

Jako stolica wojewddztwa i jego centrum polityczno-gospodarcze Zielona
Goéra wyrosta na gtéwny osrodek propagowania idei lubuskiej. Tutaj powstaty
i mialy swoje siedziby najwazniejsze inicjatywy, np. Uniwersytet Powszechny czy
Lubuskie Towarzystwo Kulturalne. Tutaj tez ulokowana byta wiekszos¢ tytutow
prasowych z ,Gazetg Zielonogérska”, ,Nadodrzem” i ,Rocznikiem Lubuskim”
na czele. W odwrotnym kierunku podazyt Gorzéw. Pomimo znacznego dorobku
w popularyzacji idei lubuskiej z pierwszych lat powojennych, w latach nastep-
nych miejskie elity odrzucily ja na rzecz ksztaltowania tozsamosci gorzowskiej.
Z inicjatywy Gorzowskiego Towarzystwa Spoteczno-Kulturalnego ukazywata
sie m.in. jednodniéwka pt. ,Ziemia Gorzowska”. Powstata takze odpowiedZ na
zielonogoérskie ,Nadodrze” w postaci ,Nadwarcia”. Byt to dodatek do ,,Stilonu
Gorzowskiego”, wydawany w nakladzie tysigca egzemplarzy. Jak przekonywano

~«Nadwarcie» nie tylko ukazywalo dorobek i mozliwosci tworcze gorzowian, lecz
przede wszystkim rozbudzito aspiracje do podejmowania nastepnych prob wyda-
wania dodatkow literackich” (Kunicka, Kunicki, Szczepaniski, 1987, s. 35). Chociaz
wiec uznano, iz pismo to ,bylo znaczacg inicjatywa w dziejach lubuskiej kultury
i mialo duzy wplyw na dalszy rozwdj zycia literackiego regionu” (Waskiewicz,
1970, s. 13.), to trudno nie zauwazy¢ jego zaledwie lokalnego charakteru.
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5. Prasalubuska jako pomost pomiedzy dwoma osrodkami (1975-1989)

Nowy podzial administracyjny kraju w 1975 r., w wyniku ktérego utworzono
49 wojewodztw, poddal w watpliwos¢ dalszy sens istnienia Ziemi Lubuskiej.
Powstaly bowiem dwa rownorzedne osrodki polityczno-gospodarcze: Gorzow
Wielkopolski i Zielona Géra. Oba rozpoczely realizacje wlasnych, niezaleznych
koncepcji rozwoju, czesto w opozycji do wezesniejszych doswiadczen. Istniato
wiec powazne zagrozenie, ze kazdy z nich bedzie chciat budowaé wlasna tozsa-
mos¢, nawet kosztem idei lubuskosci. Takie tendencje byly silne w obu osrodkach,
zwlaszcza za§ w Gorzowie Wielkopolskim. O ile bowiem wojewddztwo zielono-
gorskie moglo poszczycié sie dlugoletnia juz tradycja, o tyle wladze wojewddztwa
gorzowskiego stanely przed trudnym zadaniem integracji terytoriéw, ktore jesz-
cze do niedawna wchodzily w sklad trzech wojewddztw: poznanskiego, szczecin-
skiego i zielonogoérskiego. O tym, jak czesto nieporadnie to czyniono, §wiadczy
fragment wspomnien dziennikarza:

W pierwszych miesigcach, kiedy administracyjnie prébowano zerwac wszystkie wiezi
taczace Szczecin z terenami przylaczonymi do wojewddztwa gorzowskiego, z réznych
miast wysylano specjalne ekipy, ktére zakupywaly w sasiednich miejscowosciach
»Glos Szczecinski” i potem przekazywaly je innym, czasem za$ sprzedawaly je ze
sporym zyskiem (Pawlowicz, 1981, s. 3).

Jednak nie tylko Gorzéw podazat we wlasnym kierunku. Takze w Zielonej
Goérze coraz wieksze grono zwolennikéw zdobywal termin ,,Srodkowe Nadodrze”,
ktérym probowano zastapi¢ martwg - zdaniem niektérych - idee Ziemi Lubu-
skiej. Czesc elity przekonywala, ze historyczna Ziemia Lubuska znajdowala sie
w obecnym wojewoddztwie gorzowskim, w zwigzku z czym wojewodztwo zielo-
nogoérskie powinno poszukac¢ wlasnej tozsamosci. Wydawano wiec publikacje
zachwalajace Srodkowe Nadodrze jako atrakcyjny obszar turystyczny czy opisu-
jace jego historie. Obok Muzeum Lubuskiego powolano Muzeum Archeologiczne
Srodkowego Nadodrza. Jednoczesnie napotykano trudnosci w doktadnym spre-
cyzowaniu terminu ,Srodkowe Nadodrze” tak pod wzgledem geograficznym,
jak i historycznym. Zabraklo ponadto zaangazowania mediéw w popularyzacji
nowego pojecia. Ostatecznie jednak o zwyciestwie idei lubuskosci zadecydowaty
zwigzki Zielonej Gory z Gorzowem, ktére mimo utworzenia dwéch odrebnych
wojewodztw nadal byly silne.

W réwnym stopniu na przysztosci Ziemi Lubuskiej zawazyly wtadze central-
ne. Nie wyrazily one zgody na utworzenie w wojewddztwie gorzowskim nowego
dziennika jako organu tamtejszego KW PZPR. Zarzadzily natomiast przemia-
nowanie ,Gazety Zielonogorskiej” na ,,Gazete Lubusks”, ktora z dziennika woje-
wodzkiego awansowala na dziennik regionalny, obejmujacy swoim zasiggiem
obszar obu wojewddztw. Dodatkowo w jej podtytule zamieszczono Gorzow jako
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miejsce wydania. Z racji faktu, iz juz w 1953 r. w wyniku rejonizacji informacyjno-
-propagandowej zlokalizowano w Zielonej Gorze Regionalna Rozglosnie Polskie-
go Radia, miasto to wyrosto na centrum lubuskiego regionu periodycznej komuni-
kacji medialnej i zachowalo ten status takze po 1975 r. (Jachimowski, 2006, s. 298).

»Gazeta Lubuska” nie réznita si¢ od pozostatych dziennikéw wydawanych
przez RSW ,Prasa-Ksiazka-Ruch” w innych regionach kraju. Jej pierwsze strony
poswiecone byly tematyce krajowej, w szczegdlnosci zas polityce PZPR i wladz
centralnych. Waznym dziatem byta publicystyka, w ktérej dotykano probleméw
wystepujacych w obu wojewddztwach. Tematyka regionalna obecna byla takze na
przedostatniej stronie dziennika, przedstawiajacej biezace wydarzenia z Gorzowa
iinnych czesci wojewodztwa.

»Gazeta Lubuska” - pisali socjologowie - stanowi wazne zrédlo biezgcych wiadomosci
o zyciu polityczno-gospodarczym i spoteczno-kulturalnym regionu, cenne zwlasz-
cza w warstwie informacyjnej i dokumentalnej réwniez dla historyka czy socjologa.
Na szczegdlng jednak uwage zastuguje rola, jaka petni w reintegracji ludnosci woje-
wodztwa gorzowskiego woko6l nowego centrum administracyjnego (Kunicka, Kunicki,
Szczepanski, 1987, s. 93).

»Gazeta Lubuska” cieszyta sie duzym zainteresowaniem mieszkafcéw obu
wojewo6dztw. W przypadku gorzowskiego na tysigc ludzi rozprowadzano
131 egzemplarzy kazdego numeru. Z kolei w wojewodztwie zielonogérskim licz-
ba ta byla nieznacznie wyzsza i wynosita 137 egzemplarzy na tysigc mieszkancow.

W roku 1980 pojawila si¢ na Ziemi Lubuskiej prasa drugiego obiegu. Tworzy-
ly ja biuletyny informacyjne, zazwyczaj z adnotacja ,przeznaczone do uzytku
wewnetrznego”. Dzieki temu zabiegowi udawalo sie unikaé ograniczen cenzury.
W rzeczywistos$ci jednak czasopisma solidarno$ciowe szybko staly sie podstawo-
wa lekturg dla tysiecy mieszkancéw, takze tych niezaangazowanych politycznie.
Za przyklad moze postuzy¢ ,Solidarnos¢ Gorzowska”, ktérej naktad osiagnat
w pewnym momencie dwanascie tysiecy egzemplarzy. Pismo to poczatkowo
wychodzito nieregularnie i sktadato sie z zaledwie dwoch do czterech stron.
Jednak w miare rozwoju niezaleznego ruchu zwigzkowego ,Solidarno$¢ Gorzow-
ska” stala sie¢ dwutygodnikiem i zostala poszerzona do dwunastu stron. Catos¢
drukowano w gorzowskim oddziale Drukarni Akcydensowej Szczecinskich
Zaktadow Graficznych. Z pozostatych tytulow nalezy wymienié przede wszyst-
kim ,,Solidarno$¢ Stilonowskg”, ., Feniks”, ktory utworzono dopiero w czerwcu
1982 1., a takze zielonogoérskie ,Na ukos” i ,,Zielonogdrski Serwis Informacyjny”.
Jako ciekawostke mozna podac fakt, ze wérdd zielonogérskiej prasy drugiego
obiegu znalazlo si¢ czasopismo w jezyku esperanto.

Lubuska prasa drugiego obiegu najprezniej rozwijala sie w wojewodztwie
gorzowskim. Wydaje si¢, ze zawazyl na tym brak realnej konkurencji na tamtej-
szym rynku prasowym. Monopol informacyjny nadal posiadaty redakcje ,Gazety
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Lubuskiej” i ,Ziemi Gorzowskiej”. W okresie tzw. karnawatu Solidarnosci nie
zdecydowaly sie one na wybicie sie na niezaleznos$¢ i jednoznacznie wsparty poli-
tyke wladz (Goban-Klas, 2004, s. 228). W latach 1980-1981 rozgorzata prawdziwa
wojna o ,rzad dusz” pomiedzy prasa wydawang poza cenzurg a tytutami kontrolo-
wanymi przez wladze (Wasilewski, 2011, s. 137-154). Polityka zdominowata poczg-
tek dziewigtej dekady XX w. W zwigzku z tym niewiele miejsca poswiecano spra-
wom lokalnym. Czasopisma solidarnos$ciowe skupialy sie na promowaniu polityki
zwigzku, podejmujgc przewaznie tematy krajowe. Problematyka lokalna pojawia-
ta si¢ na ich tamach rzadko, zazwyczaj przy okazji strajkéw i apeli politycznych.
Zapewne zawazyl na tym takze fakt, Ze NSZZ ,Solidarnos$¢” nie stworzyl jednego
regionu lubuskiego, lecz podzielit si¢ zgodnie z linig graniczna obu wojewodztw.

Pod tym wzgledem wyjatek stanowit ,Informator Regionalnego Osrodka
Badan Spotecznych Srodkowego Nadodrza”, ktérego pierwszy numer ukazat
sie w styczniu 1981 r. Jak podkreslali twércy Osrodka Badan Spolecznych Srod-
kowego Nadodrza, jego celem nadrzednym byla koordynacja dziatan lokalnych
struktur NSZZ ,Solidarno$¢” w Gorzowie, Zielonej Gorze i Glogowie, a przez
to doprowadzenie do ,utworzenia makroregionu pod umowng nazwg Srodko-
wego Nadodrza” (Od Redakcji, 1981). Pomimo niepowodzenia tego planu, o$ro-
dek - poprzez wydawanie pisma - zamierzat dalej dziata¢ na rzecz wspoétpracy
poszczegdblnych struktur zwigzkowych. Trudno uznaé , Informator” za pismo
regionalne, gdyz tematyka poruszana na jego tamach ogniskowala si¢ wylacznie
wokot spraw pracowniczych. Niemniej fakt, ze skierowany byt do cztonkéw ,,Soli-
darnosci” z obu wojewodztw, nadawal mu funkcje integrujace te grupe spoleczna
wokot Ziemi Lubuskie;j.

Piszgc o prasie drugiego obiegu, nie mozna zapomina¢ o ludziach, ktérzy ja
tworzyli. W wiekszosci byli to amatorzy, ktérzy czesto przez przypadek zacze-
li redagowac zakladowe biuletyny. Z biegiem czasu nabrali oni do§wiadczenia,
a same biuletyny staly sie czasopismami w pelnym tego stowa znaczeniu. Fachu
dziennikarskiego i drukarskiego uczyli si¢ na biezaco, co bylo powodem wielu
bledéw, lecz jednoczesnie pozwalato im pisa¢ wolnym od nowomowy jezykiem
i wychodzié¢ poza sztywne ramy rezimowego dziennikarstwa. Wiele mowi fakt,
ze znaczna cze$¢ 0sOb zaangazowanych w latach 1980-1989 w drugim obiegu
kontynuowata swojg przygode z dziennikarstwem juz w zmienionych warunkach
politycznych.

Lata 1975-1989 to trudny okres w dziejach Ziemi Lubuskiej. Jak juz wspomnia-
no na poczatku, sam termin ,Ziemia Lubuska” byt terminem sztucznym, ktory
cho¢ mial swoje historyczne podstawy, to jednak zostal stworzony pod konkretna
potrzebe integracji pewnego obszaru Ziem Zachodnich z Polskg. Ponadto spajat
spoleczenstwo regionu, ktore tworzyli ludzie przybyli z r6znych zakatkow kraju.
Pomocna w tej kwestii okazata sie prasa. To ona stala si¢ no$nikiem idei lubu-
skos$ci tego obszaru, propagujac wsrdd czytelnikow sam termin i wyjasniajac
go pod wzgledem historycznym i kulturowym. Powstanie dwoch wojewddztw
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w 1975 1. grozito zahamowaniem procesu budowy lubuskiej tozsamosci regional-
nej, a nawet zastgpieniem go czyms innym. O tym, Ze takie niebezpieczenstwo
faktycznie istniato, §wiadczy popularnos¢ ,Ziemi Gorzowskiej”, ktéra najpierw
jako jednodniéwka, a nastepnie miesiecznik i tygodnik skupiata uwage swoich
czytelnikow wylacznie wokoét terendw przylegtych do Gorzowa. Z kolei w Zielo-
nej Gorze coraz wiekszym zainteresowaniem cieszyty sie termin ,Srodkowego
Nadodrza”. W opinii czesci lokalnych elit miat on zastgpi¢ martwa juz idee lubu-
ska, ktdra w okrojonym wojewddztwie zielonogérskim tracita racje bytu.

Jednak Ziemia Lubuska si¢ obronita. Fakt, Ze tak si¢ stalo, byl w duzej mierze
zastugg lokalnej prasy. Istnienie jednego dziennika - ,,Gazety Lubuskiej” — dla
dwoch wojewodztw sprawil, Ze z natury rzeczy musiala by¢ ona no$nikiem idei
lubuskiej, taczacej czytelnikéw. Wspomniatem juz o licznych akcjach dziennika
propagujacych lubuskosé, takich jak postulat budowy uczelni wyzszej, a nastepnie
wspieranie juz istniejagcych osrodkéw akademickich w Zielonej Gérze i Gorzo-
wie. Warte podkreslenia jest ponadto integrowanie spoteczenstwa poprzez sport.
W przypadku Ziemi Lubuskiej zadanie to spoczeto na zuzlu, ktory szybko stal sie
dominujaca dyscypling sportowg w obu miastach. Chociaz rywalizacja druzyn
czesto wykraczata poza stadiony i przenikata nawet do §wiata polityki, to przed-
stawianie przez ,Gazete Lubuskg” kolejnych pojedynkéw zuzlowych jako ,,derbow
Ziemi Lubuskiej” budowato wérdd czytelnikéw pewne przekonanie o jednosci
historycznej i kulturowej tego obszaru geograficznego. Nie bez znaczenia dla
zachowania tozsamosci lubuskiej bylo takze powotanie do zycia ,Nadodrza”.
Pismo to przedstawialo historie i kulture Ziemi Lubuskiej, a ponadto integrowa-
to srodowisko inteligenckie obu wojewddztw.

6. Ziemia Lubuskaijej prasa po1989r.

Przemiany w 1989 r. doprowadzily do zmiany systemu polityczno-gospodarczego
w Polsce. Wyniki czesciowo wolnych wyboréw do parlamentu w czerwcu 1989 r.
uwidocznity rozktad PZPR i pozwolity dotychczasowej opozycji przejaé rzady
w kraju. Warto podkresli¢ role, jaka prasa odegrata w samej kampanii wybor-
czej, ktora po raz pierwszy miata swobodny charakter. Na Ziemi Lubuskiej prasa
partyjna zajeta w niej pozycje wyczekujacg, cho¢ nie mozna bylo nie zauwazy¢
poparcia, ktorego udzielita kandydatom PZPR i stronnictw sojuszniczych. ,Gaze-
ta Lubuska” oraz ,,Ziemia Gorzowska” stanowily organy komitetow wojewodzkich
partii, ktéra kontrolowata zaré6wno ich zawarto$¢, jak i prezentowane poglady.
Ziemia Lubuska nie byta tutaj wyjatkiem (Palosz, 2010, s. 101-114). Wypada doda¢,
ze wezesniejsze proby wybicia si¢ na autonomie powyzszych tytuléw prasowych
poniosty kleske w konfrontacji z twardymi regutami kampanii wyborczej. Oboz
opozycji reprezentowala prasa niezalezna, ktéra po trudnym okresie lat 1982-1988
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rozwijata sie na nowo. Chociaz wcigz dziatala cenzura - na szczeblu wojewddzkim
poprzez delegature Gtéwnego Urzedu Kontroli Prasy, Publikacji i Widowisk - jej
mozliwos$ci wptywu byly juz minimalne.

Likwidacja RSW , Prasa-Ksigzka-Ruch” w 1990 r. zakonczyla okres monopolu
informacyjnego w Polsce. Cze$¢ dotychczasowych organéw prasowych komite-
tow wojewo6dzkich PZPR przeksztalcita sie — cho¢ nie bez trudnosci - w nieza-
lezne dzienniki lokalne. Cze$¢ natomiast zakonczyla swoje funkcjonowanie. Te,
ktére pozostaly, musiaty borykac sie z problemami dotychczas im nieznanymi, np.
walka o reklamodawcow, rosngcg konkurencja czy coraz mniejszg liczba czytelni-
kow (Palosz, 2010, s. 101-103). Nie inaczej byto w przypadku prasy na Ziemi Lubu-
skiej. Dotychczasowy jedyny dziennik - ,,Gazeta Lubuska” - rozpoczat nielatwg
droge zmiany wtasciciela. Spory wewnatrzredakcyjne, ktére wybuchly w1990 r.,
niemal nie doprowadzity do upadku gazety. Chociaz wiec dosy¢ szybko przezwy-
ciezono kryzys i ,Gazeta Lubuska” wznowita regularne wydawanie, to stracita
wiele na swoim autorytecie. Klopoty dotychczasowego monopolisty starala sie
wykorzysta¢ konkurencja. W styczniu 1990 r. w Zielonej Gérze utworzono tygo-
dnik pt. ,Gazeta Nowa”, ktéry po kilku miesigcach przeksztalcit sie w dziennik.
Tytul ten zwigzany byl z regionalnymi strukturami ,,Solidarnosci” i koncentrowat
sie na tematyce politycznej. Problemy lokalne, nie wspominajac juz o regionali-
zmie, zajmowaly na tamach ,Gazety Nowej” podrzedng role, mimo iz docierata
do obu wojewodztw. Podobne proporcje zachowane byly w pozostalych tytutach,
ktérych wydawca lub tworcg byta ,Solidarnos¢”.

Poczatek lat 9o. XX w. przynidst koniec ,Nadodrza”. Jak juz pisalem, przez
ponad trzy dekady ten dwutygodnik spelnial funkcje integrujacg elity Gorzo-
wa i Zielonej Gory, taczac je pod wspdlng ideg Ziemi Lubuskiej. Wprowadzenie
mechanizméw rynkowych do prasy po 1989 r. postawito funkcjonowanie takiego
pisma pod wielkim znakiem zapytania. Zielonogérskie Wydawnictwo Prasowe,
do ktérego nalezal tytul, zdecydowalo sie zawiesi¢ jego wydawanie, nie oferujac
nic w zamian. Problemy dotychczasowych gazet i czasopism skutecznie ograni-
czyly zakres ich oddzialywania, tworzac pewnego rodzaju proznie ideowg na tym
obszarze. Luki tej nie byly w stanie wypelni¢ nowe tytuty, ktére z natury rzeczy
nastawialy sie na zysk, a wiec koncentrowaty swoje zainteresowanie na sensacji
i polityce. Jeszcze w 1986 r. zamknieto ,Przeglad Lubuski”. Do poczgtku lat 9o.
dotrwal i kontynuowal swoja dzialalno$¢ jedynie ,Rocznik Lubuski”, jednak jego
oddzialywanie ograniczone bylo przede wszystkim do srodowiska akademickiego
obu wojewodztw.

Nowe elity polityczne i kulturalne, ktére pojawity sie w Gorzowie i Zielonej
Gorze po 1989 r., wykazywaly niewielkie zainteresowanie ideg lubuskg. Podziat
na dwa wojewo6dztwa coraz bardziej oddalat od siebie tereny tworzace niegdy$
jeden obszar zwany Ziemig Lubusky. Co wiecej, tytuly, ktore pojawity sie w obu
osrodkach po 1989 r., jeszcze bardziej podsycaly antagonizmy zielonogérsko-
-gorzowskie, upatrujagc w tym spos6b na zapewnienie sobie przychylnosci
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czytelnikow i lokalnych politykéw. Inaczej niz w latach 1975-1989 zabrakto teraz
jednego osrodka inspirujgcego debate publiczng. Naturalny pluralizm mediéw,
ktory wytworzyt sie na poczatku ostatniej dekady XX w., nie sprzyjal integracji
»malej ojczyzny”, jaka dla wielu byla Ziemia Lubuska, tym bardziej zZe czesciowe
otwarcie granic rozpoczeto okres fascynacji niemieckg przeszloscia tego obsza-
ru. Dla czesci lokalnych elit byl to sposdb na odreagowanie czterech dekad Polski
Ludowej, do ktérego to okresu nowe wladze niechetnie sie odwotywaty. Dawano
temu wyraz m.in. na tamach prasy, gdzie artykutly o pionierskich czasach na Ziemi
Lubuskiej wypieraly teksty podejmujace temat niemieckich dziejow tych obszarow.

W grudniu 1992 r. pojawita si¢ ,Gazeta Zachodnia”. Byt to lokalny dodatek
do ,Gazety Wyborczej”, ktory swoim zasiegiem obejmowat obszar wojewo6dztwa
gorzowskiego i zielonogorskiego. W obu stolicach utworzono oddziaty tereno-
we, na ktorych czele staly przewaznie osoby przyjezdne. Uwazano, iz taka poli-
tyka zapewni gazecie niezalezno$¢ i umozliwi utrzymanie rownowagi pomie-
dzy dwoma, czesto spierajacymi si¢, miastami. Od 1998 r. ,Gazeta Zachodnia”
ukazywala sie w dwoch wersjach, przeznaczonych dla Gorzowa i Zielonej Gory.
Pomimo to dziennik wspieral idee lubuska, organizujac — wzorem ,Gazety Lubu-
skiej” — szereg konkurséw i plebiscytéw, w ktérym mieszkancy obu wojewddztw
wybierali np. najlepszego sportowca Ziemi Lubuskiej czy polityka. W debacie
o przyszltym podziale administracyjnym kraju ,Gazeta Zachodnia” zachowata
rowny dystans, cho¢ na jej tamach czesciej mozna bylo przeczyta¢ wypowiedzi
zwolennikow wspolnego wojewoddztwa anizeli jego przeciwnikow.

Idea lubuska ozywila sie na famach prasy pod koniec lat 9o. Wigzalo sie to ze
zblizajacy sie kolejng reformg administracyjng panstwa, ktérej zalozenia przewi-
dywaly podzial Ziemi Lubuskiej pomiedzy wojewddztwa zachodniopomorskie,
wielkopolskie i dolnoslgskie. W odpowiedzi powstat pomyst utworzenia woje-
wodztwa lubuskiego, ktorego obszar pokrywalby sie w znacznej mierze z obsza-
rem wojewddztwa zielonogdrskiego z latach 1950-1975. Docenienie roli Gorzo-
wa mialto polegaé na powierzeniu mu siedziby wojewody, a wiec miasto staloby
sie faktyczna stolicg wojewddztwa, podczas gdy w Zielonej Goérze urzedowalby
marszatek wojewddztwa oraz lokalny sejmik. Przeciwko takiemu rozwigzaniu
protestowata prasa gorzowska. Publicysci, ale i cze$¢ politykéw, bali sie poli-
tycznej dominacji Zielonej Gory, wskazujgc, ze powiaty z potudniowej czesci
wojewodztwa lubuskiego stanowilyby wiekszos¢. ,Jesli chodzi o stosunek do
reaktywowania wojewodztwa zielonogorskiego, niezaleznie jak go zwac - pisat
publicysta - to naleze do zdecydowanej wiekszo$ci. W samym Gorzowie znam
tylko dwie osoby, ktére o§wiadczyly mi wyraznie, ze sa zwolennikami potgczenia
obu wojew6dztw, skoro samemu nie mozna” (Zysnarski, 1998, s. 24).

Zupelnie inne stanowisko zajela prasa zielonogérska, czy szerzej — lubuska.
Bez watpienia na czele zwolennikow utworzenia wojewddztwa lubuskiego stala

»Gazeta Lubuska”. Na jej tamach drukowano artykuly dowodzace koniecznosci
zbudowania z Gorzowem wspolnego wojewddztwa. Podnoszono przy tym gtow-
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nie kwestie gospodarcze, pomijajac jednoczesnie wspolnote dziejow czy ,,lubuskos¢”
tych terenéw. Do walki o wojewddztwo lubuskie wykorzystano rozbudowane

oddziaty terenowe. W okresie najgoretszej debaty nad podzialem administracyjnym

kraju ,,Gazeta Lubuska” wydawala az dziesie¢ lokalnych mutacji, ktére ukazywaty

sie na terenie pieciu wojewddztw. W podobnym tonie utrzymane byty teksty druko-
wane w innych czasopismach i periodykach, np. ,Rocznik Lubuski”. Warto jednak
pamietad, Ze i tutaj istnial silny op6r przeciwko wspdlnemu wojewodztwu. W deba-
cie toczonej w Zielonej Gorze padaly argumenty podobne do tych stawianych przez

elity gorzowskie. Pojawily si¢ abstrakcyjne pomysty budowy jednego wojewodztwa

z Jelenig Gorg, z ktorg doszukiwano sie wspolnych doswiadczen.

Ostatecznie 1 stycznia 1999 r. powstalo szesnascie wojewodztw. Wsrod nich
znalazto sie wojewddztwo lubuskie, cho¢ jego istnienie stalo pod znakiem zapy-
tania az do samego konca. Po niemal ¢wieré wieku Ziemia Lubuska ponownie
zaczela tworzyc jeden obszar geograficzny. Nie ulega watpliwosci, Ze istotng role
w tym procesie odegrata lokalna prasa. To na jej tamach zwolennicy wojewodztwa
lubuskiego prezentowali swoje argumenty. To na jej tamach dziennikarze opisy-
wali poszczegélne czesci Ziemi Lubuskiej, ktore cho¢ znajdowaty sie w dwoch
roznych wojewddztwach, wcigz tworzyly historyczng i kulturows jednos¢.
W koricu to prasa lokalna mobilizowala czytelnikdw do wspolnych dziatan i akcji
na rzecz wojewddztwa lubuskiego. Chociaz wiec niektdre tytuly, takie jak , Ziemia
Gorzowska”, sprzyjaly raczej przeciwnikom powotania jednego wojewddztwa, to
w swojej wiekszosci prasa opowiedziala sie po stronie zwolennikow.

7. Podsumowanie

Ponad szes$¢ dekad obecnosci polskiej prasy na Ziemi Lubuskiej dowodzi wagi jej
roli w budowie tozsamosci regionalnej mieszkancow tego obszaru. Od poczatku,
tj. od 1945 r., lokalne dzienniki i czasopisma edukowaly swoich czytelnikéw pod
katem polskiej historii i tradycji Ziemi Lubuskiej, dzieki czemu procesy integra-
cyjne przebiegaly tu nadzwyczaj szybko i sprawnie. Zadanie to bylo o tyle trud-
niejsze, ze zaré6wno sam region, jak i jego centra polityczno-gospodarcze musiaty
zostac stworzone od poczatku. W przeciwienstwie do Szczecina czy Wroctawia
dwa najwieksze miasta lubuskie - Gorzéw i Zielona Goéra - byly przed druga
wojng $wiatowg miastami prowincjonalnymi, zaleznymi od wiekszych i prez-
niejszych osrodkéw, takich jak Berlin. Dopiero po przejeciu tego obszaru przez
polska administracje zaczelty dynamicznie sie rozwijaé. Trudno wiec przecenic
role prasy, ktora to — wobec braku tradycji i wyksztatconych elit - niemalze samo-
dzielnie budowata polskg tozsamo$¢ Ziemi Lubuskiej. Mozna wiec stwierdzic, iz
w omawianym okresie zaobserwowano na tym obszarze integracje kulturowg
oraz komunikacyjna (Kowalczyk, 2008, s. 368-369).
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Ze wzgledéw objeto$ciowych podjatem w artykule tylko najwazniejsze zagad-
nienia zwigzane z rolg prasy w procesie budowy tozsamosci regionalnej na Ziemi
Lubuskiej. Analiza tresci i cze§ciowo analiza zawarto$ci wykazaly czestotliwos¢
i kontekst artykultéw dotyczacych Ziemi Lubuskiej. Wnioski, do ktérych powyz-
sze metody badawcze doprowadzily, sg nastepujace:

o DPrasalokalna byta gléwnym Zrédtem wiedzy mieszkancéw o historii

i tradycji Ziemi Lubuskiej. Poprzez akcentowanie polskosci tych ziem prasa
wzieta udzial w procesie integracji tzw. Ziem Odzyskanych z reszta kraju
i budowy ich nowej tozsamosci.

o Najwieksze natezenie tekstow dotyczacych Ziemi Lubuskiej nastapito
w pierwszych latach powojennych. Wowczas na obszarze tym osiedlily
sie setki tysiecy Polakow, ktorzy opusciwszy swoja dotychczasowy ,,mata
ojczyzne”, musieli odnalez¢ j3 na nowo na Ziemiach Zachodnich.

o Podzial Ziemi Lubuskiej na dwa wojewddztwa w 1975 r. podwazyl zasadnos¢
dalszej budowy tozsamosci mieszkancéw wokot idei lubuskiej. Mimo poczat-
kowych proéb stworzenia nowych koncepciji integracyjnych tak w Gorzowie,
jak i Zielonej Gorze, ostatecznie zdecydowano o podtrzymaniu ,lubuskos$ci”
tych obszaré6w m.in. poprzez jej akcentowanie na famach prasy lokalne;j.

o Powrét Ziemi Lubuskiej jako jednego obszaru administracyjnego w 1999 r.
byl mozliwy m.in. dzieki lokalnej prasie. To na jej tamach zrealizowano
kampanie promujgca pomyst stworzenia jednego wojewddztwa lubuskie-
go, czesto wbrew opinii lokalnych elit. Fakt, ze kampania ta przyniosta
zamierzone skutki, wskazuje na zasadno$¢ postawionej we wstepie tezy
o istotnej roli prasy w procesie budowy tozsamosci ,malej ojczyzny” na
Ziemi Lubuskiej.

Bez watpienia podejmowany temat wymaga dalszych poglebionych badan.
Konieczne jest przeprowadzenie analizy zawartos$ci poszczegélnych tytutow
celem oszacowania, jak wiele miejsca na ich famach zajmowaly artykuly poswie-
cone Ziemi Lubuskiej. Z kolei analiza tresci zastosowana przy jednoczesnym
uwzglednieniu perspektywy spoteczno-politycznej kolejnych okresow histo-
rycznych powinna da¢ odpowiedzZ na pytanie o zakres i rezultaty prowadzonej
w prasie kampanii jednoczacej spoteczenstwo wokat idei lubuskie;j.
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O trzech zagadnieniach
ZWigzanych ze zjawiskiem

komunikacj

1. Wstep

Wspolczesnie bardzo modne staty sie ksztalcenie i refleksja w zakresie komuni-
kacji. Dotyczy to zaréwno ksztalcenia uniwersyteckiego, a tym samym rozwazan
teoretycznych, jak rowniez praktyki zyciowej zwigzanej m.in. z szerokg ofertg
szkoleniowg z zakresu komunikacji interpersonalnej czy asertywnosci. Wydaje
sie, ze obecnie bez umiejetnosci komunikacji i komunikowania nie jest mozliwe
odniesienie sukcesu zawodowego lub szerzej - Zyciowego. Obecnie nie wystarczg
juz same specjalistyczne kompetencje i okreslone umiejetnosci zawodowe, nie
mniej wazne (a niejednokrotnie wazniejsze) sg umiejetno$ci komunikacyjne oraz
te zwigzane z przekazywaniem wiedzy i zarzgdzaniem nig'.

Aktualne badania komunikacji polegaja najczesciej na interdyscyplinar-
nym ujeciu zagadnienia, a wiec znajduje si¢ ono w polu zainteresowan zaré6wno
psychologii, socjologii, antropologii, medioznawstwa, lingwistyki, jak i filozo-
fii. Nie zawsze badacze przywiazuja nalezyta uwage do okreslenia pojecia komu-
nikacji, wyodrebnienia go z poje¢ pokrewnych lub ujecia w kontekscie réznych
poje¢ opozycyjnych. Czesto zaklada sie, ze to, czym jest komunikacja, jest zrozu-
miate na podstawie zdroworozsadkowych intuicji. Wydaje sie, ze taka sytuacja

! Badania Valerie Marchant (1999) wykazaly, ze brak umiejetnosci interpersonalnych to jeden
z trzech najwigkszych deficytow w umiejetnosciach pracownikéw (Adler, Rosenfeld, Proctor, 2006,
s. 5; por. takze Ollivier, 2010, s. 331-342).



242 Katarzyna Mlynek

wystepuje czesto w badaniach nad mediami masowymi czy propagandg. Blizszy
wglad w zagadnienie komunikacji ujawnia jednak wiele pytan juz na poziomie
konceptualnym, zwigzanych chociazby z zakresem pojecia komunikacji, z poje-
ciami wobec niego opozycyjnymi i z réznymi kontekstami, w ktoére jest ono
uwiktane. Nie wiadomo na przyktad, czy komunikacja dotyczy tylko ludzi, czy
moze komunikujg si¢ rowniez zwierzeta, a nawet rosliny i maszyny (Wendland,
2011, s. 190). Co wiecej, niektore teorie komunikacji nie okreslajg jasno roli jezyka
oraz mowy, co wydaje sie kluczowe dla procesu komunikacji (Wendland, 2008,
s.20). Nie jest tez jasne, czy wlasciwg opozycja wobec komunikacji jest stan catko-
witej izolacji, czy moze stan walki.

W niniejszym artykule podejme zaledwie kilka z tych zagadnien. W pierwszej
czesci, po krotkiej etymologicznej analizie pojecia komunikacji, przedstawie dwa
konteksty, w ktérych mozna postawic faktyczne akty komunikacji miedzyludzkiej:
idealnie pojetg jednos¢ oraz walke. W cze$ci drugiej wskaze, ze analizy komuni-
kacji wigzg si¢ z konieczno$cig rozstrzygniecia podstawowego sporu miedzy natu-
ralizmem a antynaturalizmem, przy czym przyjecie okreslonej perspektywy filo-
zoficznej determinuje rozumienie komunikacji. W trzeciej czesci zwrdce uwage
na pragmatyczny wymiar zjawiska komunikacji.

2. Idealna komunikacja - walka

Stowo komunikacja pochodzi od taciniskiego czasownika communicare, co ozna-
cza ,uczyni¢ wspolnym, polaczy¢ lub naradzic sie”, od rzeczownika communio
oznaczajacego ,wspolnoscé, zespolenie i poczucie tacznosci”; a takze przymiotnika
communis znaczacego ,wspolny, powszechny lub ogélny”. Stowo komunia, bedace
polaczeniem przedrostka com(m)- znaczacego ,wspo6l-, z-, ze-” oraz rzeczownika
unio oznaczajacego ,unie i jedno$¢”, stanowi etymologiczny trzon pojecia komu-
nikacji (por. Dobek-Ostrowska, 2004, s. 11; Dobek-Ostrowska, 2006, s. 61; Wasz-
kiewicz, 2002, s. 25). Etymologia stowa communio przywoluje intuicje komunii
rozumianej jako sakrament zjednoczenia z Bogiem oraz model Tréjcy Swietej,
ktory — zgodnie z chrze$cijanskim rozumieniem Boga - ukazuje Boga Trdjjedy-
nego. By¢ moze komunia taka, jako idealnie pojeta komunikacja, bytaby rodza-
jem jedno$ci w wielo$ci, lub — by odnie$¢ sie do powigzan filozoficznych - czyms
w rodzaju leibnizjanskiej harmonii monad. Bytaby ona mozliwa jedynie miedzy
idealnymi podmiotami, tzn. takimi, ktére dysponujg calg wiedzg i nieograniczona
wzajemng milo$cig oraz nie sg poddane zadnym ograniczeniom fizycznym czy
moralnym. Niezaleznie od tego, czy kto§ wierzy w istnienie takiego Boga, czy
nie, relacje miedzy osobami boskimi stanowig w kulturze Zachodu pewien ideat
spolecznosci, takze w aspekcie komunikacji. Oczywiscie tak pojeta komunika-
cja jest utopia, niemozliwg do urzeczywistnienia w realnym §wiecie, w ktéorym
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podmioty sg na rozne sposoby ograniczone. Intuicja podpowiada, ze stanem
opozycyjnym wobec idealnej komunikacji jest albo catkowita izolacja, albo walka.

Zdaje sobie sprawe, ze niejednokrotnie walke mozna potraktowac jako pewng
prymitywng i pierwotna forme komunikacji, jednak tutaj rozpatruje ja jako zjawi-
sko opozycyjne. Jak wiadomo, filozofowie proponowali r6zne wizje ludzkiej natu-
ry i spoteczenstwa. Jedni uwazali, ze czlowiek jest z natury dobry i po usunieciu
niewielkich przeszkéd mozna bedzie stworzy¢ idealng wspélnote, inni twierdzili
za$, ze chronigc swoja autonomie jednostki, zawsze bedg pozostawad w stanie walki.
Ci pierwsi, jak Jean-Jacques Rousseau, mieli tendencje do interpretowania zjawisk
walki jako prymitywnej komunikacji, a ci drudzy, jak Jean-Paul Sartre — do ujmo-
wania zjawiska komunikacji w kategoriach walki. Zdaniem Sartre’a komunikowanie
sie jednostek miedzy sobg to tylko pozér porozumienia, ktéry w sposéb nieuchron-
ny musi prowadzi¢ do alienacji. Konflikt miedzy poszczegdlnymi jednostkami nie
bylby wspotzawodnictwem, na wz6r hobbesowskiej wojny kazdego z kazdym
o dobra, ktérych jest niewystarczajaca ilos¢, aby zaspokoi¢ potrzeby wszystkich
ludzi - bylby konfliktem stale wytwarzanym, bez mozliwosci ostatecznego prze-
zwyciezenia. Zgodnie z koncepcja Sartre’a nie ma mozliwosci osiggniecia jednosci
pomiedzy poszczegélnymi jednostkami, a wiec niemozliwa jest réwniez wspol-
nota komunikacyjna (Gromczynski, 2002, s. 239-253). Przyjmujac, ze konflikt
jest pierwotnym sposobem funkcjonowania cztowieka, stawianie komunikacji
na piedestale mozna potraktowac jako pewnego rodzaju fetysz wspdtczesnosci.
W mysl koncepcji Sartre’a komunikacja stuzy do ograniczania wolnos$ci innych
ludzi, a dzieki odpowiedniemu jej wykorzystaniu mozliwe jest sprawowanie
wiadzy oraz skuteczna dziatalno$¢ polityczna.

Warto zauwazy¢, ze kariera zagadnien zwigzanych z komunikacjg wlasciwa
jest dla spoteczenstwa zachodniego, a doktadniej dla demokracji liberalnych.
W takich spoleczenstwach poszczegolne jednostki traktowane sa z ontologiczne-
go punktu widzenia jako jednakowo warto§ciowe podmioty, niesprowadzalne do
siebie atomy, ktére do pewnego stopnia mogg stworzy¢ wspolnote komunikacyjng
pozwalajaca na efektywne funkcjonowanie. Spoteczenstwo, w ktérym nie istnia-
taby cho¢by minimalnie skuteczna komunikacja miedzy podmiotami, mozna by
uznac za skrajnie opozycyjne wobec spoleczernistwa idealnego. Zasadg zycia byta-
by w nim brutalna walka wszystkich przeciwko wszystkim lub totalna izolacja
wszelkich podmiotéw — ale w tym ostatnim przypadku trudno byloby méwic
o spoleczenstwie. W realnym $wiecie spolecznym mamy do czynienia zaréwno
z walkg, jak i (dalekg od ideatu) komunikacja, ale wydaje sie, Ze rozwoj spoteczny
mozna by zdefiniowa¢ jako zastepowanie walki coraz doskonalsza komunikacja.

Alternatywng hipotezg dotyczgcg komunikacji ludzkiej jest propozycja filo-
zoféw dialogu (Martina Bubera, Gabriela Marcela, Emanuela Levinasa). Podczas
gdy Sartre twierdzil, Zze czlowiek realizuje si¢ poprzez agresywne dystansowa-
nie sie od innych, filozofowie dialogu wskazywali, iZ samorealizacja dokonuje si¢
nie poprzez solipsystyczne ja, ale w bezposredniej relacji z drugg osoba. Tylko



244 Katarzyna Mlynek

poprzez relacje ,ja” — ,ty”, czyli poprzez komunikacje, jednostka ma szanse
w pelni rozwing¢ swoje czlowieczenistwo. Zgodnie z takim ujeciem samodzielne
»ja” mozna potraktowac jako nierzeczywiste i abstrakcyjne, gdyz czlowiek moze
stac sie ,,ja” (osobg) dopiero dzieki spotkaniu z ,.ty”. Wlasciwym bytem jest dopie-
ro ,my” - rzeczywista wspoélnota ,ja” z ,,ty” (Buber, 1992, s. 39-60).

Filozofia dialogu odwrotnie niz egzystencjalizm Sartre’a sktania do zaufania
wzgledem ludzi. Jezeli samorealizacja jest mozliwa tylko w bezposredniej relacji
dialogicznej, z konieczno$ci wymaga pozytywnego stosunku do drugiego czlo-
wieka. Zaufanie komus i autentyczna wiez sprawiaja, Ze komunikacja nie tylko jest
mozliwa, ale prowadzi do prawdziwego czlowieczenstwa realizowanego poprzez
idealng relacje komunikacyjng. Wydaje sie, ze idealnie pojeta komunikacje oraz
walke mozna usytuowac na przeciwlegtych kraricach wspélnego kontinuum.

Pojecie idealnej komunikacji, ktére ma 7Zrédla religijne, ale moze by¢ takze
wyrazone w jezyku czysto filozoficznym (np. w duchu Hegla, jako kres rozwo-
ju umystowego ludzkosci) traktowane jest jako wzorzec mozliwy przynajmniej
do czesciowego urzeczywistnienia i do przetozenia na normy i nakazy moga-
ce w sposoéb istotny usprawni¢ komunikacje miedzy podmiotami nieidealnymi.
W tym duchu dzisiejsi trenerzy komunikacji zapewniaja, ze dzieki zastosowaniu
odpowiednich technik ideal komunikacyjny mozna osiggnaé lub przynajmniej sie
do niego zblizy¢é. W kwestii owych technik nie ma juz zgody, a opozycyjne stano-
wiska mozna by przedstawic jako rozciggniete miedzy przekonaniem, Ze inte-
lektualne zrozumienie komunikatu jest Zrédtem wzajemnego szacunku miedzy
ludZmi, a tezg, ze dopiero wzajemny szacunek i milo$¢ (a wiec czynniki pozara-
cjonalne) umozliwiaja zrozumienie na poziomie intelektualnym.

Oba powyzej przedstawione sposoby rozumienia komunikacji: sartre’owski
i dialogiczny, cho¢ zakltadaja r6zng antropologie, majg wsp6lng plaszczyzne onto-
logiczng i zgodnie przyjmujg, ze komunikacja jest fenomenem swoiscie ludzkim.
Wydaje sie, ze w obu koncepcjach tkwi ziarno prawdy. Warto jednak zwrécié
uwage, ze model dialogiczny jest bardziej zgodny ze stale wzrastajacym zaintere-
sowaniem komunikacyjnym wymiarem rzeczywistos$ci spotecznej, ktdre ostatni-
mi laty stalo sie czolowym zagadnieniem humanistyki i urosto niemalze do rangi

Jfilozofii pierwszej” (Wendland, 2011, s. 9). Takie podejscie sugeruje, Ze mniej lub
bardziej skuteczna komunikacja miedzy poszczegdlnymi podmiotami jest mozli-
wa, a takze to, iZ nalezy dazy¢ do jakiej$ idealnej formy komunikacji, ktéra do
pewnego stopnia moze urzeczywistnic sie w spoteczenstwie.

3. Naturalizm skrajny - naturalizm umiarkowany - antynaturalizm

Zainteresowanie zagadnieniem komunikacji nie jest domeng jedynie nauk huma-
nistycznych i spolecznych, znajduje si¢ ono takze w zakresie zainteresowan nauk
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przyrodniczych - coraz cze$ciej proces komunikacji wyjasniany jest wlasnie
poprzez odwotywanie sie do nauk empirycznych. Wszechobecno$¢ nauk empi-
rycznych w obszarach, ktére dawniej uwazano za domene humanistyki, sugeruje,
ze i zjawisko komunikacji mozna wyjasni¢ czysto naturalistycznie. Badacz komu-
nikacji musi wiec odnies¢ sie takze do sporu naturalistow z antynaturalistami.

Przyjmujac perspektywe naturalistyczng, zagadnienie komunikacji nalezato-
by opisywac i wyjasnia¢ wylacznie poprzez odwotanie sie¢ do nauk przyrodni-
czych. Zgodnie z takim ujeciem pierwotny poziom komunikacji dokonuje sie nie
na plaszczyznie kulturowej, lecz fizykalnej, a oddzialywanie miedzy czasteczkami
jest juz pewna podstawowg formg komunikacji, i to stosunkowo mato omylng.
Jan Pleszczynski zauwaza, ze im wyzszy poziom, tym wieksze prawdopodobien-
stwo poniesienia porazki komunikacyjnej, wiec na poziomie komérkowym bedzie
zdarzala sie ona czeéciej niz na poziomie ,komunikacji” atomoéw tlenu i wodo-
ru. Komunikacja w wymiarze horyzontalnym pomiedzy atomami, komérkami
czy organizmami nalezacymi do tej samej struktury jest bezposrednia i latwa
do odczytania. Problematyczna moze stac si¢ dopiero komunikacja w wymiarze
wertykalnym, ktéra wymaga posrednikéw, interpretacji lub mediéw. Zwolennicy
podejécia naturalistycznego bedg utrzymywacd, ze tylko od konwencji zalezy, jaki
poziom oddzialywan uzna sie za komunikacje, a co nig jeszcze nie bedzie (Plesz-
czynski, 2011, s. 268-270).

Naturalistyczne ujecie zagadnienia komunikacji wigze sie z szerokim zakre-
sem tego zjawiska i przypisuje zdolno$ci komunikacyjne nie tylko ludziom. Taka
perspektywa badawcza zbiezna jest takze z klasycznym transmisyjnym ujeciem
komunikacji?, zgodnie z ktorym tre§¢ komunikatu przekazywana jest poprzez
akt wysylania informacji za pomocg kodu od nadawcy do odbiorcy w celu

»rozpowszechnienia przekazu w przestrzeni” (Goban-Klas, 2009, s. 67). Natu-
ralistyczna perspektywa badawcza ujmuje cztowieka jako biologiczno-fizyczno-
-chemiczny organizm, ktéry komunikuje si¢ podobnie do innych organizmoéw,
a nawet maszyn. Niezaleznie od tego, kto lub co bedzie si¢ komunikowac, celem
jest tu wymiana i dzielenie si¢ informacja w ramach prostego modelu: nadawca-
-komunikat-odbiorca. Nawet bardziej rozbudowane modele transmisyjne, ktére
uwzgledniajg rzeczywistos$¢ spoteczno-kulturows’ jako istotng dla procesu komu-
nikacji, za istote tego zjawiska przyjmujg przeptyw informacji. Owa koncepcja,
cho¢ wywodzi sie z cybernetyki i teorii informacji, zostata podjeta przez nauki
o poznaniu (szczegdlnie psychologie poznawcza) oraz aktualny prad nauk i tech-
nik informacji oraz komunikacji (por. Ollivier, 2010, s. 111). Tak szeroko ujmowany

2 Sa to m.in. koncepcje: Claude’a Shannona i Warrena Weavera, Harolda Lasswella, Romana
Jakobsona czy Wilbura Schramma - by wspomnie¢ tylko najbardziej popularne nazwiska.

3 Przykladem takich modeli sa: model mozaiki kulturowej i model rozszerzenia do§wiadczen
Molesa lub model spoteczno-kulturowy Tudora. Modele te jednak w sposéb wyrazny nawigzujg do
klasycznego modelu cybernetycznego Shannona.
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zakres zjawiska komunikacji sprawia, ze pojecia komunikacji i wymiany informa-
Cji staja sie tozsame, albo przynajmniej bardzo do siebie zblizone. Georges Ifrah?,
analizujac rézne sposoby definiowania informacji, za najtrafniejsze uznaje te
odnoszgce sie do etymologii stowa, ktére oznacza ,nadawanie ksztalttu”, ,formo-
wanie, ksztaltowanie, organizowanie, nadawanie struktury”. Interesujacy jest fakt,
ze informacje wiazZe autor z interpretacja teologiczna piszac, ze:

najglebsze znaczenie stowa ,informacja”, jego prawdziwy, etymologiczny sens oddaje
teologiczne sformulowanie: ,taska Boza formujaca od wewnatrz (informante)”, ktora
nadaje forme temu, co jej nie posiada; podobny sens odnajdujemy w zdaniu ,dusza
formuje (informe) cialo”, wyrazajacym przekonanie, ze dusza stanowi o formie ciata
(Ifrah, 2006, s. 865).

Analizy poje¢ komunikacji i informacji ujawniajg odniesienia teologiczne,
ktore nie od razu sa zauwazalne. Wyzej wskazatam, ze pojecie komunikacji jest
takZe do pewnego stopnia uwiktane w kontekst teologiczno-religijny. Mozna
powiedzie¢, ze naturalistyczne ujecia zmierzaja do pozbycia sie tych odniesien.

Naturalistyczna perspektywa badawcza moze budzi¢ pewne watpliwosci.
Zgodne jest z nig stwierdzenie, zZe kazda wymiana informacji jest juz komunikacjg.
Badacze komunikacji stajacy na stanowisku antynaturalistycznym argumentowa-
liby, Ze wymiana informaciji to tylko jedna z funkcji komunikacji i nie wyczerpuje
pojecia komunikacji w calo$ci oraz nie wskazuje istoty samej komunikacji. Ponad-
to akceptacja szerokiego zakresu pojecia komunikacji zaktada, ze w procesie tym
nie musi uczestniczyc jezyk, a takze przyjmuje, ze aby wystapit proces komunika-
cji, wystarczajacy jest jeden element, np. komputer ,komunikujacy sie” z samym
sobg poprzez przesylanie danych z jednego folderu do drugiego (Wendland, 2008,
s. 18-20). Naturalistyczne, a przynajmniej skrajnie naturalistyczne ujecie komu-
nikacji, cho¢ moze by¢ przydatne w informatyce, matematyce czy naukach przy-
rodniczych, nie jest satysfakcjonujace dla szeroko rozumianej humanistyki, w tym
dla nauk spotecznych.

Wydaje sie jednak, ze zjawiska komunikacji nie mozna w petni wyjasnié przez
badania o charakterze przyrodniczym. Zwykle komunikacja traktowana jest jako
fenomen swoiscie ludzki, a sam cztowiek jako istota spoteczna. Zatozenie takie
jest zgodne zaré6wno ze stwierdzeniem starozytnych filozofow, ktérzy nie mogli
nawet przeczuwac dzisiejszych osiggnie¢ nauk spotecznych (np. Arystotelesa,
ktoéry okreslat cztowieka jako istote spoteczng), jak réwniez z wynikami wspot-
czesnych badan empirycznychs.

4 Autor Historii powszechnej cyfr analizuje ponad trzydziesci definicji informacji, co wydaje sie
nadal nie wyczerpywac wszystkich mozliwosci definicyjnych.

> Liczne badania w tym zakresie przywotuja Ronald Adler, Lawrence Rosenfeld, Russell Proctor
(2006).
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John Fiske we Wprowadzeniu do badan nad komunikowaniem zaklada, ze:

(...) kazda komunikacja wymaga znakéw i kodéw. Znaki sg artefaktami, (...)
sg konstruktami oznaczajacymi. (...) [K]Jomunikacja jest centralng dzialalnoscia
naszej kultury. Bez komunikacji kazda kultura musi umrze¢. Badania nad komunika-
Cjg pociagajg za sobg badania nad kultura, do ktérej dana komunikacja nalezy (Fiske,
2003, 8. 16).

Zgodnie z powyzszym stwierdzeniem komunikacja nie jest mozliwa bez inte-
rakcji spolecznych, a ponadto zawsze wiaze si¢ z okreslong kulturg, spoleczen-
stwem oraz systemem znakoéw. Taki sposob rozumienia komunikacji nawigzuje do
pogladu zwanego interakcjonizmem symbolicznym, ktéry, szczegdlnie w wydaniu
George’a Herberta Meada, postuluje, ze kultura (spoteczenistwo) i komunikacja
sa $ci$le ze sobg zwigzane. Takie postrzeganie komunikacji oznacza, ze jest ona
niemozliwa bez kultury, struktur spotecznych, symboli (rozumianych jako narze-
dzia stuzgce do porozumiewania sie) oraz jezyka, a doktadniej mowy (Wendland,
2008, s. 20). Jest to waskie rozumienie komunikacji, jako wlasciwosci typowo
ludzkiej. Podobnie zakres zjawiska komunikacji ujmuje Bogustawa Dobek-
-Ostrowska (2004), ktéra zauwaza, ze w literaturze przedmiotu niejednokrotnie
jest on rozumiany szeroko i ,dotyczy calej przyrody ozywionej - (...) §wiata ro§lin,
zwierzgt i ludzi (...) jest procesem transmisji wszelkich informacji biologicznych
(...) nawet na poziomie komorki” (s. 12).

Aby unikng¢ nieporozumien i jednoznacznie wskazaé, iz komunikacje rozu-
mie jako fenomen swoiscie ludzki, przywotana badaczka w swoich rozwazaniach
uzywa terminu ,komunikacja spoleczna”, czyli okreslenia na gruncie polskim
najbardziej rozpowszechnionego. Przy zalozeniu, zZe transmisyjny model komu-
nikacji jest niewystarczajacy, a ponadto, Ze prosty przeptyw informacji miedzy
dowolnymi elementami nie stanowi istoty procesu komunikacji, a jedynie moze
by¢ uznany za jedng z jej funkcji, wydaje sie, iz nie ma potrzeby dookreslania
zjawiska komunikacji przez okres$lenia typu: ,spoleczna” lub ,interpersonalna”,
bo nie ma mozliwosci, by istniala jaka$ inna®. Prowadzgc teoretyczne rozwaza-
nie dotyczgce zjawiska komunikacji z perspektywy antynaturalistycznej mozna
uwypuklaé, ze w sposob Scisty wigze si¢ ona z cztowiekiem, a w zwigzku z tym nie
ma potrzeby dodawania przymiotnikéw, ktore sugeruja, ze rownie mozliwa jest
komunikacja nie-ludzka, tj. taka, ktéra nie dotyczy cztowieka. Interakcje komuni-
kacyjne muszg odbywac sie w §wiecie spoteczno-kulturowym ré6znym od swiata
natury, dla ktérego bardziej wlasciwym okresleniem jest ,przekazywanie infor-
macji”. Dzieki wykorzystaniu srodkéw komunikacji cztowiek opisuje, wartosciuje

¢ Dla pelnej jasnosci prowadzonych analiz mozna podkresli¢, ze wyklucza si¢ tu rozumienie
komunikacji jako $rodka transportu.
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oraz przeksztalca swiat spoleczny, ktéry dostepny jest mu wilasnie poprzez jezyk
(komunikacje). Hans-Georg Gadamer (2004) zauwaza, ze:

Ludzki jezyk musimy jednak uwazac za szczeg6lny i niepowtarzalny proces zyciowy,
bo w jezykowym porozumieniu jest otwierany ,§wiat” (...). W ten sposob §wiat jest
wspolnota, przez nikogo nie naruszong i przez wszystkich uznang podstawa, ktéra
wiaze ze sobg wszystkich rozmawiajacych. Wszelkie formy ludzkiej zyciowej wspdl-
noty sa formami wspdlnoty jezykowej (...). Ten bowiem jest zgodnie ze swg istotg
jezykiem rozmowy. Urzeczywistnia si¢ dopiero w procesie porozumienia. Dlatego nie
jest tylko srodkiem porozumienia (s. 600).

Dalej pisze:

Niewgatpliwie wychowani w okreslonej tradycji jezykowej i kulturalnej widzg §wiat
inaczej niz nalezacy do innej tradycji. Niewatpliwie nastepujace po sobie w dziejach
historyczne ,$wiaty” r6znig si¢ od siebie nawzajem i od dzisiejszego §wiata. Wsze-
lako w kazdej tradycji prezentuje si¢ zawsze §wiat ludzki, tj. jezykowo ukonstytu-
owany. Jako jezykowo ukonstytuowany, kazdy taki §wiat jest sam z siebie otwarty na
kazde mozliwe wejrzenie i tym samym na kazde rozszerzenie wlasnego obrazu §wiata,
a odpowiednio do tego jest dostepny dla innych (s. 601).

Podkreslajac jezykowe otwieranie sie na §wiat, Gadamer chce ukazaé, ze
poznanie musi odbywac si¢ poprzez intersubiektywng komunikowalnos¢
doswiadczen poszczegdlnych jednostek przynaleznych do okreslonej kultu-
ry. Komunikacja zawsze dokonuje si¢ w okreslonym konteks$cie spoteczno-

-kulturowym, ktéry nie jest dostepny zwierzetom, roslinom, a tym bardziej
maszynom, w tym komputerom.

Jezykowy oraz spoteczno-kulturowy kontekst komunikacji uwypukla zato-
zenie, zgodnie z ktéorym w procesie komunikacji muszg uczestniczy¢ przynaj-
mniej dwie osoby. Wspolczesny badacz komunikacji Bruno Ollivier w swoich
rozwazaniach takze akcentuje spoteczny wymiar komunikacji podkreslajac, ze

»ja nie komunikuje”. Ollivier (2010) uwaza, Ze ,ani czynnos¢, jakg opisuje prag-
matyka, ani wladza, jaka interesuje sie socjolingwistyka, ani interpretacja i sens
badane przez semiotyke, nie s zjawiskami indywidualnymi (s. 127)”. W zwigz-
ku z tym pojedyncza jednostka nie wystarcza, aby zaistnial proces komunika-
cji, poniewaz wszystkie kody, za pomocg ktérych dokonuje sie komunikacja,
sa wlasciwe grupom. Na podstawie takich zatozen powstal, czesto dzi§ uzywa-
ny, termin komunikacji interpersonalnej. Nalezy jednak zauwazy¢, ze w litera-
turze przedmiotu’ oprocz komunikacji interpersonalnej uwzglednia sie rowniez

7 Dotyczy to szczegélnie literatury psychologiczne;j.
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tzw. komunikacje intrapersonalng, rozumiang jako komunikowanie si¢ danej
osoby z samg sobg. Wydaje sie jednak, ze rowniez taka komunikacja odbywa sie
w ramach specyficznego rodzaju relacji podmiotu z sobg samym, ,,ja” komunikuje
sie tuz ,ja™.

Potraktowanie komunikacji jako zjawiska gtéwnie ludzkiego, zwigzanego ze
spolecznag naturg cztowieka i jezykiem, ciggle moze mie¢ charakter naturalistycz-
ny, cho¢ naturalizm ten nie moze mie¢ charakteru fizykalnego, biologicznego, ale
spoleczny; odnosic sie on wtedy bedzie do badan w zakresie nauk spotecznych.
Im bardziej jednak podkresla si¢ wyjatkowos¢ komunikacji miedzyludzkiej, tym
blizej jeste$my stanowiska antynaturalistycznego, ktére nie tylko sceptycznie
odnosi sie do mozliwosci uchwycenia istoty komunikacji przez nauki przyrod-
nicze i spoteczne, ale niekiedy wskazuje na mozliwo$¢ komunikacji miedzy czto-
wiekiem a Bogiem, np. poprzez do§wiadczenia mistyczne czy doznania szczyto-
we w rozumieniu Abrahama Maslowa. Tak szczegolnie rozumiana komunikacja
jest mozliwa jedynie przy zalozeniu antynaturalistycznej perspektywy badawczej.
Z perspektywy naturalistycznej zostataby potraktowana jako iluzja. W badaniu
komunikacji interesujgca jest zaréwno skrajnie naturalistyczna, umiarkowanie
naturalistyczna, jak i antynaturalistyczna perspektywa. Ta ostatnia jest przy-
datna do wskazywania tych aspektéw zjawiska komunikacji, ktore stawiajg opor

»haturalizacji”.

4. Pragmatyczny wymiar komunikacji

Duzg cze$¢ zagadnien zwigzanych ze zjawiskiem komunikacji mozna uporzad-
kowac przez odwolanie si¢ do semiotyki Charlesa W. Morrisa, ktéry wskazuje
na trzy mozliwe podej$cia do badania nauki o znakach. Znaki jezykowe odnoszg
sie do réznych przedmiotéw w Swiecie, zardwno rzeczywistym, jak i wyobrazo-
nym, a takze pozwalajg cztonkom danej wspodlnoty, o podobnym do$wiadczeniu
$wiata i tym samym kodzie jezykowym, na nazwanie tych przedmiotéw. Takimi
relacjami miedzy znakami jezykowymi a tym, do czego sie one odnoszg, zajmuje
sie semantyka. Znaki jezykowe pozostajg rowniez w relacji miedzy soba i wigzg
sie w wyrazenia zloZone, co jest polem dociekan syntaktyki. Wreszcie znaki jezy-
kowe sg w relacji do wypowiadajacego sie lub tez odbierajacego wypowiedzi czto-
wieka. Pozwalajg one na dzialanie oraz na osiaganie zamierzonych celéw poprzez
m.in. informowanie, nakazywanie, uwodzenie i wywieranie wrazania na rozméow-
cach. Ten obszar badan wlasciwy jest pragmatyce, ktora bada relacje miedzy skut-
kami mowy w rzeczywisto$ci pozajezykowej a strukturg i funkcjami jezyka (por.

8 Jako krytyke koncepcji komunikacji intrapersonalnej mozna potraktowac argumentacje Ludwi-
ga Wittgensteina skierowang przeciwko postulatowi jezyka prywatnego.
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Ollivier, s. 43-55; Ziembinski, 1976). Z tego punktu widzenia komunikacja jest
wiec pojeciem pragmatycznym (a nie syntaktycznym czy semantycznym) i taczy
sie z jezykiem. Jest ona zwigzana z kontekstem, sytuacjg oraz faktyczng interak-
cja z osobg, do ktoérej dana wypowiedz si¢ odnosi. Pragmatyczne ujecie jezyka
wskazuje, ze moze on stuzy¢ wielu réznych celom, np. przekazywaniu informacji,
ustosunkowywaniu sie do innych oséb, okazywaniu postaw i zachowan. Ponadto
umiejetne wykorzystanie jezyka w komunikowaniu pozwala na przejecie, wzmoc-
nienie lub zaprzeczenie wladzy oraz dokonywanie pewnych zmian w rzeczywistosci
(zwracal na to uwage w swojej koncepcji wyrazen performatywnych John Austin).

Tak wiec jezyka w kontekscie pragmatyczno-komunikacyjnym nie nalezy
sprowadzac tylko i wytacznie do systemu regut semantycznych, sktadniowych
i fonetycznych czy tez do stownika, gramatyki i dyrektyw znaczeniowych. Bedzie
on raczej mowa, rozumiang jako praktyczna realizacja regut okres§lonych przez
system jezykowy, dokonujacg sie za posrednictwem form symbolicznych o narze-
dziowym charakterze (Wendland, 2008, s. 24-25). Gerhard Funke (1994) zauwaza,
ze ,to, czym jest jezyk, spelnia sie tylko poprzez méwienie” (s. 39), co potwierdza
rowniez Gadamer (2004), piszgc, ze ,(...) jezyk ma swoj wlasciwy byt dopiero
w rozmowie, a wiec realizacji porozumienia” (s. 599). Michal Wendland zauwaza
réwniez, ze mowy nie nalezy rozumiec tylko w sposéb redukcjonistyczny, jako
postugiwanie sie dZzwiekami wytwarzanymi przez aparat glosowy; chodzi takze
o podkreslenie praktycznego, w pewnym sensie rowniez potocznego i wydarze-
niowego charakteru mowy, jako aktywnosci komunikacyjnej. Poprzez fakt istnie-
nia mowy, a nastepnie rozmowy, dokonuje si¢ symboliczna interakcja komuni-
kacyjna, ktora nie jest mozliwa bez cztowieka zaangazowanego w dyskursywne
mowienie (Wendland, 2008, s. 25).

Zatem z pragmatycznego punktu widzenia zar6wno rozmowa, jak i debata,
a ogolnie komunikacja, wydajg si¢ bardziej walkg o wladze i narzuceniem okre-
Slonego punktu widzenia niz prostg wymiang informacji. W dobie powszechnego
dostepu do mediéw, szczegdlnie Internetu, oraz popularnosci portali spoteczno-
Sciowych tworzgcych wirtualng przestrzen zycia, panowanie nad komunikacja
jest szczegblnie pozadane. Z pewnoscig odzwierciedlajg ten fakt prowadzone na
szeroka skale badania komunikacji w naukach spotecznych czy w informatyce.
Warto jednak te praktyczne realizacje ugruntowac na fundamencie filozoficznym,
dookreslajgc obszar prowadzonych badan, lub przynajmniej mieé §wiadomos¢
implicite zawartych w nich zatozen.

5. Zakonczenie

Przywolane trzy kwestie — 1) zakresu pojecia komunikacji w kontekscie pojecia
idealnej komunii i pojecia izolacji oraz walki, 2) tresci pojecia komunikacji w §wie-
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tle filozoficznego sporu naturalizmu z antynaturalizmem oraz 3) pragmatycznego
wymiaru zjawiska komunikacji w perspektywie przyjetego w semiotyce podziatu
na syntaktyke, semantyke i pragmatyke — sg zaledwie niewielkg czesécig bogatej
i ciggle rozrastajacej sie refleksji nad komunikacjg. Kazda z nich domaga si¢ rozwi-
niecia i odniesienia do aktualnych badan. To jednak przekracza ramy niniejszego
opracowania, ktérego celem jest zwrdcenie uwagi na znaczenie wspomnianych
zagadnien dla badan nad zjawiskiem komunikacji.
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